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RESUMEN

Los mercados de abastos en el Pert cumplen un rol muy importante para la alimentacién
y economia del pais. A pesar de su importancia, por mucho tiempo se descuido esta tipologia.
Descuido que se vio reflejado en la pandemia por Covid-19. En este punto los mercados de
abastos vuelven a tener la atencidn del pais por representar focos infecciosos, los principales
centros de contagios por la concurrencia masiva.

La siguiente tesis consiste en el desarrollo de un proyecto arquitectonico, que se propone
como respuesta a esta problematica. Se desarrolla en el distrito de Chorrillos, que es uno de los
mas deficientes en infraestructura de mercados de primera necesidad. Ademas, es de un interés
especial de la autora, ya que ha experimentado la zona a lo largo de su vida.

Este proyecto consiste en el disefio de una infraestructura de Mercado de Abastos que
otorgue a los usuarios experiencias y sensaciones espaciales agradables con un disefio funcional

y la creacion de atmosferas diferentes a base de la relacidn entre la cobertura y la volumetria.

Palabras Clave: Mercado de Abastos, funcionalidad, integracion, atmosferas,

experiencia, sensaciones, infraestructura, cobertura



ABSTRACT

Food markets in Peru play a very important role for food and the country's economy.
Despite its importance, this typology was neglected for a long time. Carelessness that was
reflected in the Covid-19 pandemic. At this point, the food markets once again have the attention
of the country because they represent sources of infection, the main centers of contagion due to
the massive turnout.

The following thesis consists of the development of an architectural project, which is
proposed as a response to this problem. It takes place in the Chorrillos district, which is one of
the most deficient in infrastructure for basic necessities. Furthermore, it is of special interest to
the author, as she has experienced the area throughout her life.

This project consists of the design of a food market infrastructure that gives users
pleasant experiences and spatial sensations with a functional design and the creation of different

atmospheres based on the relationship between coverage and volumetry.

Keywords: food market, functionality, integration, atmospheres, experience, sensations,

infrastructure, coverage
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Introduccion

La arquitectura comercial en el Peru, se estd desarrollando a nivel de supermercados y
centros comerciales, mas no a nivel de comercio de productos de primera necesidad como los
mercados de abastos. Esta tipologia ha quedado rezagada, a pesar de ser un pais gastronémico y
abastecer a gran parte de la poblacion, ademas de haber tenido centros de abastos emblematicos
en el siglo XX, como el Mercado Central Ramon Castilla o el Mercado Modelo Nro. 4.

Segun el censo nacional del 2016, en el Per( podemos encontrar 2612 mercados de
abastos y solo Lima tiene el 40% de esta cifra, 1122 mercados, pero este nimero sigue en
crecimiento, ya que, el 63% de los mercados en el Peru iniciaron sus servicios en la década de
1990. En Chorrillos, el distrito intervenido, hay 54 mercados, de los cuales 20 no estan
consolidados, son de material provisional, paredes de triplay o madera, techos de calamina,
algunos no tienen piso y funcionan en muy malas condiciones de higiene, en general, son
precarios.

La ubicacion del proyecto es en la Urb. Santa Isabel de Villa, que se encuentra dentro de
la Zona de Reglamentacion Especial de Los Pantanos de Villa en Chorrillos. Esta zona periférica
se fue creando tras las migraciones de la sierra, aqui se encuentran los barrios mas populosos del
distrito, producto de una formacion informal, invasiones, empezando sus construcciones con
material precario, pero logrando después construcciones de ladrillo y concreto. Pocos mercados
de esta zona estan consolidados y los que estan, tienen muchas deficiencias en cuanto a
distribucion, circulacion y abastecimiento. El caso mas relevante es el del Mercado San Pedro,
gue es un hito en la zona, pero tiene muchas carencias funcionales, en cuanto a estacionamientos,
el area que tienen es deficiente para la cantidad de usuarios del mercado; zona de carga y

descarga, inexistente, se utiliza parte del estacionamiento para esta funcién; cuartos de basura,



expuesto totalmente a los usuarios y a la fachada posterior del mercado, cabe resaltar que
el mercado tiene accesos en todas las fachadas sin diferenciacion.

Parte del interés por desarrollar este proyecto nace a raiz de que, la autora de esta tesis ha
experimentado a lo largo de su vida, la situacion precaria de la zona, en cuanto a equipamiento
comercial, viendo como la idea de mercado se ha degradado por completo, haciendo de la

actividad comercial una experiencia desagradable para los usuarios.



Capitulo I - Aspectos Generales
11 Tema

Los mercados, cumplen un rol vital en el aparato econémico y la alimentacion del pais,
pero el descuido hacia ellos ha llevado a su desvalorizacién. Hoy en dia son ejemplo de lugares
inseguros, con productos de mala calidad y poca higiene, pero, ofrecen productos frescos a
precios bajos y accesibles. Este es el motivo por el cual, a pesar de sus defectos, en nuestro pais
los mercados siguen concentrando interés masivo en la poblacién, en su mayoria de un nivel
socioeconémico medio-bajo.

La Asociacion Peruana de Gastronomia (APEGA) abordd este problemay cred el
programa “Cadenas Agroalimentarias Gastrondmicas Inclusivas” dirigido a comerciantes o
pequefios productores agropecuarios para revalorizar su trabajo poniendo en marcha mecanismos
innovadores de comercializacién de sus productos en ferias y mercados. Luis Ginocchio
Balcéazar, ex directivo de APEGA destaca el rol de los mercados como vitrinas para una
diversidad bioldgica que pierde puntos cuando esta se encuentra mal exhibida o indebidamente
manipulada, pero también cuando los compradores diarios se enfrentan a malas vias de acceso,
suciedad, informalidad e inseguridad.

El tema del proyecto se ubica dentro del desarrollo de una infraestructura comercial en el
aspecto urbano arquitectdnico y consiste en la consolidacion de las Asociaciones de Mercado
Santa Isabel de Villa en uno solo, abarcando el area de ambos, que dé un paso adelante hacia el
cambio de perspectiva de la poblacion sobre esta tipologia, que tras los afios de descuido se ha
devaluado. Este proyecto quiere revalorizar uno de los mercados con mas potencial y mas

descuidados de la zona.



1.2 Planteamiento del Problema

Los mercados de barrio, con todo su color, cultura y diversidad, estan siendo
reemplazados por los supermercados, sistemas mas mecanizados y de trato impersonal donde no
se implica intercambio humano y comunicacién. Esto sucede porque los mercados de abastos no
cuentan con las condiciones necesarias para brindar una buena experiencia a los usuarios y
comerciantes; causada por el poco interés del estado y la comunidad en preservar esta tipologia
comercial.

La falta de interés hacia los mercados de abastos se expuso y cobré una mayor
importancia cuando el pais vivio la pandemia por COVID-19, ya que estos se convirtieron en
focos infecciosos por la concurrencia masiva a diario. Salieron a la luz mercados que funcionan
en condiciones precarias, ofreciendo productos alimenticios con infraestructuras inadecuadas,
malas condiciones de higiene, falta de ventilacion e iluminacidn, circulaciones estrechas sin
diferenciar, haciendo dificil, insalubre e incluso peligrosa la experiencia de compra.

La Zona de Reglamentacién Especial Pantanos de Villa, es una de las zonas conformada
en su totalidad por Asentamientos Humanos, donde se concentra la mayor poblacion de
Chorrillos que ademas pertenece de la clase media a baja. El proyecto se encuentra en uno de
estos asentamientos, por eso es el claro ejemplo de esta problematica, ya que cuenta con centros
de comercio muy importantes a los que no se les brinda la atencién necesaria. Existen diferentes
variables por lo que no se llega a construir estos lugares idoneos para el comercio y son: la
creacion desordenada de mercados, producto de la informalidad, sin tener en cuenta las
condiciones en las que se van a fundar, el poco control y seguridad de la zona y la falta de
financiamiento de los propietarios. El Mercado Santa Isabel de Villa tiene estas deficiencias y

esto hace que los comerciantes no puedan exhibir sus productos de la mejor manera posible en



medio de la desorganizacion en la que se encuentran. En consecuencia, el mercado cuenta con
espacios insalubres; zonificacion desordenada, el usuario no identifica facilmente los sectores de
venta del mercado y las ganancias no cubren los gastos de los comerciantes, tienen pérdidas. Esta
problematica terminaria por desvalorizar totalmente el mercado por la mala experiencia que

ofrece a sus usuarios y comerciantes, si no se toma cartas en el asunto.

Por otro lado, el comercio informal es otro de los grandes problemas de Lima
Metropolitana y la zona del proyecto no es la excepcion, existe un descontrol casi total sobre
esto. Se pueden destacar dos grupos de vendedores ambulantes, los que no encuentran un espacio
donde formalizarse o no tiene el financiamiento para el alquiler de un puesto en los grandes
mercados; por otro lado, simplemente no tienen el interés en formalizar su negocio para librarse

de alquiler, impuestos, etc.



1.3 Formulacién de Objetivos
1.3.1 Objetivo General
La presente Tesis tiene como objetivo general, disefiar una infraestructura comercial para

el Mercado de Abastos Santa Isabel de Villa, haciendo que este retna las condiciones
necesarias para un funcionamiento eficiente en cuanto a la actividad comercial y brindar la
mejor experiencia posible a los usuarios y comerciantes valiéndose de espacios libres y de
esparcimiento donde se realicen actividades complementarias, convirtiéndose asi en un hito
y referente para la zona.

1.3.2 Objetivos Especificos

e Analizar el contexto urbano del proyecto para determinar las variables urbanas
adecuadas para el disefio del mercado.

e Reconocer las deficiencias del Mercado Santa Isabel y de los mercados del entorno
para darles solucion en el proyecto.

e Proponer una solucion que pueda ser tomada como modelo de recuperacion de la
tipologia para las demés asociaciones de comerciantes.

e Analizar referentes identificando e incorporando aportes para el proyecto.

o Extraer del marco teorico criterios de disefio y enfoques para la conceptualizacion
del mismo.

e Desarrollar estrategias de confort y salubridad para el adecuado funcionamiento

del nuevo mercado, ademas de condiciones de habitabilidad optimas.



1.4 Alcances y Limitaciones

14.1

1.4.2

Alcances

e El 4rea de estudio que se seleccionara son el conjunto de manzanas que forman parte
del entorno inmediato del Mercado “Santa Isabel de Villa”.

e Se presentara un anteproyecto general en escala 1/200 en el que se desarrollara el
terreno e intervencion del entorno.

¢ En la etapa de proyecto se desarrollara un sector importante en escala 1/100

e Las especialidades de ingenieria se desarrollaran a un nivel de planteamiento general.

Limitaciones

e Se dificulta el acceso a informacion sobre la Asociacién de Mercado Santa Isabel de

Villa

¢ No se cuentan con planos actualizados del terreno, tampoco con parametros
urbanisticos. Ademas, la zona del proyecto esté en litigio, entre los distritos de Surco
y Chorrillos. Asi que eso complica la recopilacion de informacion sobre el lugar.

e El terreno a intervenir se encuentra en una zona insegura. Por lo tanto, dificulta el

estudio de esta y recoleccion de datos, por ejemplo: el material fotografico.



1.5 Justificacion

Cuando se menciona mercado de abastos, en la mentalidad de la poblacién esta presente
un lugar inseguro, desordenado, de baja calidad. Esta idea de mercado se da por la falta de
infraestructura funcional y adecuada en la mayoria de mercados del Per(. Se crean asociaciones
indiscriminadamente, sin que puedan establecer una edificacion con espacios minimos
necesarios. Por otro lado, muchos de los mercados que llegan a consolidarse no llegan a ser
totalmente funcionales, presentan carencias en espacios y relacion con el entorno.

El Mercado “Santa Isabel de Villa” se propone como un mercado modelo como
alternativa de solucién a la problematica mencionada, presentando espacios y circulaciones
funcionales para el flujo eficaz de usuarios, tanto en las areas internas de abastecimiento,
servicios complementarios y zona administrativa, como en la zona netamente comercial,
adecuando los ingresos, corredores y las areas libres para facilitar el recorrido y la busqueda de
productos para la compra.

En cuanto al aporte de la propuesta, se quiere otorgar a los usuarios una experiencia de
diferentes sensaciones espaciales y visuales agradables que no se espera ver normalmente en esta
tipologia tan béasica y cuadriculada. Se quiere crear una variedad interesante de atmaosferas en el
recorrido del proyecto utilizando la relacion entre volumen y cobertura para crearlos, haciendo

que esta Ultima invada de color el edificio.



1.6 Metodologia

La metodologia de investigacidn que se usara para la propuesta del Mercado de Abastos
“Santa Isabel de Villa” sera cualitativa, descriptiva de la situacion ya que se basa en la
observacion y experiencia. En cuanto a la recoleccidn de datos se usaran entrevistas para el
conocimiento de la historia del lugar, experiencias vividas y necesidades de los vecinos de la

zona, ademas de analisis documental para recopilar informacién.

1. ELECCION DEL TEMA Y LUGAR

*EL TEMA SE DETERMINO TRAS LA PROBLEMATICA QUE ATRAVESO EL PAIS EN LA COYUNTURA DEL COVID-19, DONDE SE VIERON
REFLEJADAS LAS CARENCIAS DE LOS MERCADOS DE ABASTOS EN TODO EL PERU Y LA NECESIDAD DE ESTOS

*EL LUGAR FUE ELEGIDO POR INTERES PERSONAL DE LA AUTORA DEL PROYECTO, TRAS EXPERIMENTAR PERSONALMENTE EL DEFICIT DE
INFRAESTRUCTURA EN LA ZONA

2. RECOLECCION DE INFORMACION

* DELIMITAR EL AREA, BUSCAR Y SOLICITAR DOCUMENTACION A LA MUNICIPALIDAD Y ENTIDADES CORRESPONDIENTES: DECLARATTORIA
DE FABRICA, PLANOS, PARAMETROS URBANISTICOS, ETC

« ESTUDIAR LA COMUNIDAD COMPROMETIDA CON LA RECOPILACION DE REPORTAIJES, ARTI'(EULO.S DE REVISTA, A LA VEZ,
DECLARACIONES DE LOS USUARIOS Y COMERCIANTES DEL MERCADO ESTUDIADO Y ALEDANOS

* ANALISIS DE TESIS REFERENTES QUE AYUDEN A LA MEJOR ORGANIZACION DEL PROYECTO

* ESTUDIOS DE CLIMA, SUELO DE LA ZONA

* LEVANTAMIENTO FOTOGRAFICO DEL TERRENO Y SU ENTORNO

3. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

 SE DETERMINO LA PROBLEMATICA QUE ATRAVIESA EL PAIS, REFLEJADA POR LA PANDEMIA POR COVID-19. LOS MERCADOS DE ABASTOS
SE CONVIRTIERON EN FOCOS INFECCIOSOS POR LA CONCURENCIA MASIVA. POR ESO, ALCANZARON EL PUNTO DE INTERES Y
PREOCUPACION DE LA POBLACION NECESARIOS PARA QUE EL MINISTERIO DE SALUD INCLUYA LA "REGULACION DEL FUNCIONAMIENTO
DE MERCADOS DE ABASTOS" CON EL OBJETIVO DE FORTALECER LA SALUBRIDAD EN ESTOS RECINTOS.

4. PROCESAMIENTO DE INFORMACION Y ANALISIS

« CON LA INFORMACION QUE SE TIENE ALMACENADA SE PROCEDE A ANALIZAR Y SINTETIZAR EN DIFERENTES ASPECTOS: ASPECTO
NORMATIVO, FiSICO - CONSTRUIDO, SOCIAL: DEMOGRAFICO Y ECONOMICO, RESULTANDO UN DIAGNOSTICO CONCRETO DE LA ZONA
CON LO QUE SE PUEDE PROCEDER A REALIZAR UNA TOMA DE PARTIDO, ZONIFICACION Y PROGRAMA ARQUITECTONICO EN BASE A LA
SITUACION Y NECESIDADES REALES DE LA POBLACION.

5. PROCESO DE DISENO

« EMPIEZA EL PROCESO DE DISENO CON LA TOMA DE PARTIDO Y UNA ZONIFICACION GENERAL EN PLANTA Y CORTE.

« UNA VEZ DEFINDO ESTOS PUNTOS SE PROCEDE AL DISENO BASANDONOS EN NUESTRA BASE TEORICA, APLICANDO LAS TEORIAS QUE
PRETENDEMOS APLICAR EN EL PROYECTO, OBTENIENDO AS{ UNA PRIMERA IMAGEN Y VOLUMETRIA.

* FINALMENTE SE DEFINEN LOS ESPACIOS Y SE INICIA EL PROYECTO

* EN ETA ETAPA SE DESARROLLARA EL PROYECTO ARQUITECTONICO. PRMERO, CON LA ELABORACION DE PLANOS GENERALES, PLANTAS,
CORTES Y ELEVACIONES EN ESCALA 1/200. LUEGO, SE DESARROLLARA A ESCALA 1/100 UN SECTOR ESPECIFICO DEL PROYECTO.
FINALMENTE , SE DESARROLLARAN DETALLES EN ESCALAS 1/50, 1/25, 1/10 DE AREAS ESPECIFICAS E IMPORTANTES

« JUNTO CON EL PROYECTO ARQUITECTONICO SE DESARROLLARAN PLANOS DE ESPECIALIDADES A NIVEL GENERAL.: SEGURIDAD,
ESTRUCTURAS, INSTALACIONES SANITARIAS E INSTALACIONES ELECTRICAS
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Capitulo Il - Marco Tedrico

2.1 Marco Referencial

2.1.1 Antecedentes

2.1.1.1 Historia de los mercados “Santa Isabel de Villa I” y “Santa Isabel de Villa
11”. El terreno del Mercado Santa Isabel de Villa I dio lugar hace 40 afios a un Mercado
Comunal el cual funciond un poco mas de una década pero cerrd sus puertas por falta de
seguridad principalmente, después de muchos robos a los comerciantes del mercado, la
mayoria perdio su capital y se fue retirando de este. Muchos de los comerciantes se

trasladaron al mercado San Pedro, a unas cuadras de distancia.

Afos después, en 1997 los comerciantes que habian quedado del mercado comunal
fundaron la “Asociacion de Comerciantes de Mercado Santa Isabel de Villa” y compraron
el terreno que estaban ocupando a COFOPRI. En un comienzo se inscribieron 400
comerciantes a la Asociacion, pero esta cifra disminuy6 al formalizarse. Hoy en dia la
Asociacion de Comerciantes Santa Isabel de Villa estd conformada por 139 socios. Desde
el dia de su fundacién, el mercado se distribuyé con un disefio basico e infraestructura
precaria, que mantiene hoy en dia.

Este mercado comenzo con su consolidacion a mediados del 2017, se construyé primero
el cerco perimétrico del estacionamiento, pero se paralizd después de esto. Los motivos
por los cuales la obra no continud fueron netamente administrativos, el desacuerdo entre

los miembros de la asociacion.
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Figura 1
Fachada Mercado Santa Isabel de Villa |
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Por otro lado esta el mercado Santa Isabel de Villa Il, que se fund6 unos meses después
que el mercado Santa Isabel de Villa I, por otro grupo de comerciantes en el terreno
colindante dentro de la misma manzana, que pertenecia al estado en ese entonces, pero
ellos lo invadieron, y se establecieron en el lugar. Esta asociacion cuenta con un numero
menor de comerciantes, pero igualmente se hizo una primera etapa de construccion en
2018, que consta de la fachada principal. El plan fue, construir la fachada para alquilar su
area de estacionamientos a diferentes lineas de buses. El resto del mercado, los puestos,
se mantienen hasta el dia de hoy sin consolidar, son mddulos de material ligero: madera,
mapresas y calaminas. Ademas, los Gnicos puestos que funcionan hoy en dia son los que

dan a las avenidas.
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Figura 2
Fachada Mercado “Santa Isabel de Villa I
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2.1.1.2 Consolidacion del Mercado de Abastos “San Pedro” en Tupac Amaru de
Villa. EI Mercado San Pedro nacié de un grupo de ambulantes que invadié el terreno que
ocupa hoy en dia. Estos eran vendedores informales que no contaban con ninguna
infraestructura que les de seguridad e higiene. En la década de 1980 se fund6 el mercado
con una infraestructura provisional, pero aun asi se convirtio en el mercado principal de
la zona. Dieciocho afios después de su fundacion se consolido. El edificio se construy6 en
2 etapas, la primera fue en 1998, con el primer piso. Mejord la experiencia de los usuarios
y comerciantes de la zona, por tener una estructura que brinde seguridad. Pero, el
proyecto es muy deficiente en los siguientes aspectos: funcionalidad de los accesos, no
cuenta con patio de maniobras, zona de carga y descarga, bahia vehicular, paradero de
mototaxis, estacionamientos, etc, lo que provoca gran congestion vehicular, ya que la
avenida aledafia es principal, pero solo cuenta con dos carriles, uno de los cuales lo

ocupan los carros de abastecimiento, usuarios y mototaxis. A esto se le suma el



crecimiento desmedido y desordenado del comercio informal en los alrededores del

mercado. Por otro lado, la zona de depdsito de basura y otros servicios generales se

encuentran en una esquina del edificio, por lo que se llega a notar el mal disefio de este.

Figura 3
Entrada de estacionamiento de Mercado “San Pedro”

Figura 4
Congestion vehicular en Av. San Martin a la altura del
Mercado “San Pedro”

Nota: Av. José Olaya cambia de nombre a Av. San Martin
cuando sale de la Urbanizacién Santa Isabel de Villa

13
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2.1.1.3 Funcionamiento de los Mercados Minoristas en la zona. Los mercados
minoristas se componen de 4 elementos: la cooperativa de socios, los comerciantes, los
abastecedores y los compradores. La cooperativa de socios son los que deciden el destino
del mercado, las actividades y servicios que se ofreceran en el lugar. Los comerciantes
trabajan independientemente, se encargan de mantener Unicamente sus puestos de venta,
rindiendo cuentas a los duefios de estos, con el pago de alquiler, servicios, mantenimiento
del mercado. Los abastecedores tienen trato directo con los comerciantes, ellos los eligen
segun les convenga, no existe restricciones al respecto. Por Gltimo, los compradores, ellos
eligen comprar en los diferentes puestos segun su conveniencia o afinidad. El
funcionamiento del mercado trabaja con la independencia casi total de los comerciantes,
incluso los abastecedores tienen sus propios horarios, ya que la cooperativa no impone
restricciones, ellos pueden abastecer durante todo el dia. Esto también depende de los
giros que sirven, los giros de carnes tienen que abastecerse si o si por las mafianas, otros
giros, como verduras y abarrotes también, pero no es imperativo, el resto de giros, lo

pueden hacer a cualquier hora del dia.
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2.1.2 Referentes Nacionales

2.1.2.1 Mercado Central Gran Mariscal Ramdn Castilla (1967)

Autor: Los planos del primer mercado fueron elaborados por el Ministerio de Obras
Publicas y la obra estuvo a cargo de José Dafiino; El segundo mercado se construy6

durante la gestion del alcalde Federico Elgueray el tercero, durante la gestion de Luis

Bedoya Reyes.
Figura 5 Figura 6

Primer Mercado Central de 1905 Construccion del Mercado Central de F. Elguera

-
-
=
=
=]
1

Y&
s A

Nota: Blog Lima La Unica Nota: Blog Lima La Unica

http://www.limalaunica.pe/2012/07/el-antiguo- http://www.limalaunica.pe/2012/07/el-antiguo-
mercado-de-la-concepcion.html mercado-de-la-concepcion.html

Ubicacion: Antiguo Convento de la Concepcion, Jr. Ayacucho, Lima, Lima
Area de terreno: 16,400 m2

Motivo de haberlo citado: Fue el primer mercado de abastos de la capital, “Ello
involucraba, por primera vez, criterios de higiene y organizacion para los productos”. El
segundo edificio tenia amplios ambientes anexos al uso comercial donde funcionaron
nidos infantiles para los hijos de los trabajadores, y hasta un espacio de ensefianza de arte

llamada Academia Concha.

Descripcion: “La idea de mercado moderno tal y como la entendemos hoy no existia
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hasta antes del siglo XIX. La gente compraba en las plazas. El principal centro de
abastecimiento de la capital fue la Plaza de Armas, hasta que San Martin traslado a los
vendedores a la plaza ubicada frente al Congreso”

Se designo un espacio para Mercado, por primera vez en Lima, en el Convento de la
Concepcion durante el gobierno de Ramon Castilla, quien se guio de conceptos de
urbanismo europeo. Aquella obra estuvo en pie hasta que una epidemia de peste
bubonica en 1905 hizo que fuera demolida. La siguiente resistio hasta 1964, cuando fue
arrasada por un incendio. En 1967, se levanto ese mismo terreno el edificio que esta en pie

hasta el dia de hoy.

Figura 8
Figura 7 Mercado Central Gran Mariscal Ramon Castilla
Construccion del Mercado Central Daniel Giannoni

Nota: Blog Lima La Unica Nota: ARCHI, Archivo Digital de Arte Peruano
http://www.limalaunica.pe/2012/07/el- http://www.archi.pe/index.php/foto/index/9807
antiguo-mercado-de-la-concepcion.html
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2.1.2.2 Gran Mercado Mayorista de Lima (2008)

Autor: EMMSA, Empresa de Mercados Mayoristas S.A.

Ubicacion: Santa Anita, Lima, Lima

Nombre del tema: Construccion del Gran Mercado Mayorista de Lima

Motivo de haberlo citado: se elaboraron diferentes tipos de pabellones por tipos de
productos de venta: pabellones de tubérculos y raices; pabellones de Hojas, asi
denominado al grupo de vegetales compuestos por tomates, lechugas, coles, etc.;
pabellones de frutas y pabellones de servicios complementarios, plataformas logisticas de
cadenas de supermercados, almacenes de venta de abarrotes al por mayor (cash and carry),
almacenes de venta de productos alimenticios de origen animal, almacenes frigorificos,
talleres de clasificacion, de embalaje o de primera transformacion de las frutas y
hortalizas, etc. Esta diferenciacion es necesaria primordialmente para mantener un orden
en los productos, pero también, se hace por el tipo de vehiculos que se utilizan para cada

tipo de producto.



Figura 9 Figura 10
Pabell6n de Frutas de mayoristas Pabellon de Tubérculos y raices
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Nota: EMMSA.
http://www.emmsa.com.pe/files/wbtra
nsparencia/documentos/DOC207.pdf

a._.---_‘_-'.....i
Nota: EMMSA. http://www.

Figura 11 emmsa.com.pe/files/wbtranspare
Pabellén de Frutas de tamafio ncia/documentos/DOC207.pdf
reducido Figura 12
f=] pamm i Pabellon de Hoias
g o Y o s Y o e
k; === 1% ==
'; — 11 1 s =: c;:"f—;
‘:, E 1. 3.1 ] + .
| | o o 2
_:' e — 1 ’%_
| B 3= —/— = g3 o
T ;: ;l =| m:j f__.:D__
e (S S 1 . _E=mmo
HE R ¢ OoOmER DD
! + ;
o 2w e !
- — T 1 == o
’:- e T 1 o j— 2
] ! : : '
R =1 L :
; g g | == e
)| — ] = o —=— o
L 8 - -—— ! !
" 1 ¢ —m 2]
.: —_— ) el D | l )
v’ : __.- : aste 3
-l s L § i - - —":-
8 5 EEN g i

Nota: EMMSA. http://www.emm
sa.com.pe/files/wbtransparencia/d
ocumentos/DOC207.pdf

Nota: EMMSA. http://www.e
mmsa.com.pe/files/wbtranspare

ncia/documentos/DOC207.pdf



http://www.emmsa.com.pe/files/wbtransparencia/documentos/DOC207.pdf
http://www.emmsa.com.pe/files/wbtransparencia/documentos/DOC207.pdf
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Otro de los puntos a rescatar del mercado mayorista es la circulacion dentro de
este, existen 3 tipos: un boulevard periférico, que rodea el mercado en su totalidad,
avenidas este — oeste para una circulacion mas cercana a los pabellones, para el ingreso a
estos, con posibilidad de estacionar y numerosas calles transversales, para el uso de los
usuarios de los pabellones.

Ademas, el mercado brinda servicios complementarios diferentes a la actividad
comercial, por ejemplo: mall, centro de recreacion, centro de apoyo social, posta de salud

y centro de servicios a los vehiculos.

Figura 13
Plano de distribucion de pabellones y circulaciones

Nota: EMMSA. http://www.emmsa.com.pe/files_/wb_transparencia/documentos/DOC207.pdf


http://www.emmsa.com.pe/files_/wb_transparencia/documentos/DOC207.pdf
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2.1.2.3 Mercado N°1 de Surquillo

Autor: Alfredo Dammert y

Ricardo Valencia

Afo: Inaugurado el 16 de
agosto de 1939. Luego de que
el edificio original de madera
se incendiara en 1979, fue
reabierto el 25 de mayo de
1983 con un nuevo disefio
Ubicacién: Surquillo, Lima,
Lima

Area de terreno: 4,300.00 m2

Figura 14
Foto ingreso principal Mercado Nro 1 de Surquillo

’

Nota: Tripadvisor.
https://www.tripadvisor.com.pe/LocationPhotoDirectLink-g29
4316-d7112854-i218842378-Mercado_nro_1 de_Surquillo-
Lima_Lima_Region.html

Motivo de haberlo citado: EI Mercado NUmero 1 de Surquillo se convirtié en modelo de

lainiciativa de Manuel De Rivero de hacer de los mercados no solo lugares indicados para

la compra de alimentos sino también en lugares turisticos con el programa “Cadenas

Agroalimentarias Gastronomicas inclusivas” de APEGA. Este programa tiene el objetivo

de promover la cultura gastronémica y garantizar el acceso a productos de calidad para

las familias peruanas.

Descripcion: El edificio esta en un terreno en forma de “L” y conformado por dos

volimenes diferente en el criterio espacial, constructivo y funcional. La expresion

arquitectonica es el “Estilo Buque”.


https://www.tripadvisor.com.pe/LocationPhotoDirectLink-g29
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2.1.3 Referentes Internacionales

2.1.3.1 Market Hall, Rotterdam, Netherlands (2004 -2014)
Autor: MVRDV

Ubicacion: Rotterdam, Netherlands
Area de terreno: 100,000m2

Nombre del tema: ampliacion del Mercado Binnenrotte con un mercado cubierto, que se
logre integrar igual que uno abierto a la vida urbana.

Motivo de haberlo citado: este proyecto es un ejemplo de mercado de la época moderna,
el mercado cubierto, lo cual modifica la experiencia que se conoce de un mercado, pero
lo solucionan de una manera novedosa y original, manteniendo la sensacién de un
mercado abierto. Ademas de juntar 2 tipologias, que son vivienda y comercio de una
manera tan sutil que integra, pero no interfiere con la funcionalidad de cada una de ellas

por separado.

Figura 15
Vista exterior del Market Hall

Nota: Archdaily. https://www.archdaily.pe/pe/734117/markthal-
rotterdam-slash-mvrdv
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Descripcion: este proyecto se entiende claramente como una extension del antiguo
mercado al aire libre Binnenrotte, por sus grandiosas fachadas que fueron pensadas para
ser lo mas transparentes posible y mantener la sensacion de un mercado abierto.

Un referente 6ptimo de disefio, muestra una forma de dar otra sensacion al usuario muy
diferente a la que estan acostumbrados o a la que se espera. En este caso, el mercado es
completamente cerrado, debido a los nuevos requisitos de mercados urbanos, pero la
experiencia que te brinda no lo hace notar.

Figura 16
Vista interior peatonal interior del Market Hall
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Nota: Archdaily. https://www.archdaily.pe/pe/734117/markthal-rotterdam-slash-mvrdv
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2.1.3.2 French Pavilion Concept At Milan 2015 World’s Expo (2015)

Autor: X-TU ARCHITECTS Figura 17
Vista interior de “French Pavilion” Amy
Frearson/Dezeen

Ubicacion: Milan, Italia

Area de terreno; 3286.0 m2

Nombre del tema: disefio de un
“Mercado fértil” para el Pabellon de
Francia de la Expo Milan 2015 que
rompe los limites entre produccién y
consumo.

Motivo de haberlo citado: la propuesta

de X-TU toma de concepto la "rica

herencia genética" del pais europeo y el

Nota: Dezeen. https://www.dezeen.com/2015/05/06

futuro en la innovacion de la produccion  /france-pavilion-xtu-architects-milan-expo-2015/
alimentaria con un "mercado fértil" que permite el crecimiento de la produccién que
vende.

Descripcion: Las estructuras de celosia de madera cubriran las salas abovedadas del
mercado, hierbas y vegetales. En el primer nivel, los visitantes caminarén a través de una
exposicion de la produccion de alimentos, antes de arribar a un restaurante con terraza

que servira los productos frescos producidos en el Pabell6n.


https://www.archdaily.pe/tag/pabellon/
https://www.archdaily.pe/tag/francia
https://www.archdaily.pe/tag/expo-milan-2015
https://www.archdaily.pe/tag/expo-milan-2015
https://www.dezeen.com/2015/05/06%20/france-pavilio
https://www.dezeen.com/2015/05/06%20/france-pavilio
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"En las fachadas cultivaremos lUpulo, en la terraza hierbas aromaticas, y en el
restaurante, verduras para comer en el lugar”. "Produccion hidroponica que
representa la innovacion francesa en asociacion con el lider mundial del sector. jY al
final, habra un gran evento para la cosecha de lupulo!" - Mathias Lukacs, arquitecto
lider del proyecto.
El pabelldn se disefio para promover la experiencia en arquitectura y agricultura de
Francia en primer lugar, pero presenta una vision convincente para el futuro de los
mercados de ciudades a gran escala, si una fusién tan radical de la cadena de suministro

de alimentos a través del disefio pudiera lograrse en un ambiente urbano.

Figura 18
Vista exterior de “French Pavilion”

Nota: Dezeen. https://www.dezeen.com/2015/05/06 /france-pavilion-xtu-architects-milan-expo-2015/



https://www.dezeen.com/2015/05/06%20/france-pavilio
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2.2 Base Teodrica
2.2.1 “Los Mercados Minoristas Como Motor Para El Desarrollo Economico Social Y
Cultural De Una Ciudad” — Roberto Alonso Gordon, Manuel Estrada-Nora, Antonio

Sartorius

Los mercados minoristas enfrentan muchos cambios en la actualidad, entre ellos estan: el
crecimiento de las ciudades y los nuevos formatos comerciales, lo que trae el cambio de habito
en los consumidores. Es por ello que los mercados necesitan proyectos de modernizacion y
dinamizacion para afrontar la convivencia entre la venta tradicional y la venta moderna
corporativa.

En este informe se detallan diez consideraciones relevantes, resultado de experiencias
internacionales:

Estrategia integral. Se refiere a la planificacion de un sistema de distribucién y
comercializacion en donde se ordene la actividad comercial en el territorio del mercado y se
establezca la mejor relacion entre mayoristas y minoristas, tomando en cuenta politicas
medioambientales y generacién de residuos.

Nuevos habitos de compra y consumo de los usuarios. La mayoria de mercados
minoristas dejaron de lado la renovacion de los métodos de venta, no tienen estrategias para
adaptarse a los nuevos tiempos, por lo que se han visto afectados con la reduccion de su
actividad comercial, disminuyen los usuarios notablemente, en cambio, los que si lo lograron, se
convirtieron en centros reconocidos y especializados en productos de alimentacion fresca y de
primera necesidad.

Deficiencias fisicas y funcionales. Los mercados minoristas se establecen en edificios o

instalaciones antiguas y en mal estado de conservacion, a su vez, inadecuadas funcionalmente,
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presentan congestion de flujos: personas, mercancias, transporte. Por lo tanto, se necesita de un
plan de renovacién funcional y fisica, lo que requiere una inversion considerable tanto como del
sector privado.

Comepetitividad de los comerciantes. Es necesario incorporar capacitaciones directamente
dirigidas a los comerciantes con el objetivo de mejorar su competitividad en la actividad
comercial.

Gestion centralizada y profesional. Se refiere a que la gestion del mercado debe estar
dirigida total o parcialmente por los comerciantes, ademas del municipio, pasando previamente
por un programa de capacitacion y asesoramiento. Se requiere esta gestion con el objetivo de
mejorar la rentabilidad de las empresas y los mismos comerciantes, a su vez lograr mayor
competitividad en la actividad comercial del mercado.

Facilitar la actividad comercial. Referido a las actividades y servicios ofrecidos por el
mercado tanto a los comerciantes como los clientes. Asi como se aplicaron en mercados que han
tenido éxito, por ejemplo, campafias de promocion: ofertas, sorteos, concursos; servicios como
guarderia, carritos de compra, tarjetas de fidelizacion, estacionamiento, reparto a domicilio;
ademas de la formacidn de comerciantes, capacitacion comercial y empresarial.

Mejora de la oferta 0 mezcla comercial. Este aspecto se refiere a la variedad de servicios,
especialidades y clases de productos para hacer mas atractiva la visita al mercado. Por ejemplo,
productos de origen artesanal, organicos, ecologicos, platos preparados, listos para consumir o
buenas opciones de restaurantes. Complementar la oferta con la venta de productos
complementarios, que no sean de primera necesidad determinaria la modernizacion de los

mercados minoristas.



27

Externalidades positivas, centros comerciales abiertos. “Los efectos de los mercados
minoristas no solo circunscriben al ambito comercial, sino que trascienden al campo urbanistico
por su impacto en la trama de la ciudad, en la revitalizacion de centros urbanos” (Gordon, 2008).

Los mercados minoristas son muy importantes en el desarrollo de las ciudades, por su
ubicacion estratégica, la mayoria de ellos en el centro de las ciudades, al igual que por estar
instalados en edificios, muchas veces, con un gran valor histérico, por lo que, con una buena
gestion llegarian a ser atractivos turisticos. Por estas razones, se propone aplicar el formato de
“Centros Comerciales Abiertos”, que se basa en la organizacién comercial entre el mercado en si
y empresas aledafias de comercio o diferentes rubros, ocio, servicios, restaurantes, hasta
actividades culturales en un area determinada de la ciudad para el desarrollo de la misma.

Fines sociales, culturales, medioambientales y de seguridad alimentaria. Muy aparte de los
objetivos econdmicos y comerciales el proyecto de dinamizacién de un mercado debe
preocuparse por la sensibilizacion y responsabilidad social, lo que podria lograrse con
actividades de caracter social y cultural.

Necesidad de cierre. Sucede cuando el mercado ya no es sostenible y se considera
estructuralmente inviable, se procede al cierre del mercado y a la reubicacién de los
comerciantes mas activos en otros mercados. En cambio, cuando se proyecta una remodelacion,
se necesita la planificacion de la reubicacion temporal de los comerciantes por el tiempo que

demore el proyecto, lo que necesita que se incluya al presupuesto total de la remodelacién.
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2.2.2 “Centro de Abastos”, Charles Dickens

Este libro es un andlisis de las soluciones arquitectonicas para los mercados de abastos
colombianos que estan sufriendo de problemas de aprovisionamiento de alimentos. Esto se debe
a la falta de métodos especializados en conservacion, aseo, manejo y mantenimiento de
productos.

La solucién primordial vendria a ser la renovacion de la idea de plaza de mercado. Se
pueden conservar las plazas de mercado tradicionales, pero solucionando los inconvenientes que
presentan, organizando la circulacion de vehiculos de carga, basura, ademas del flujo de
personas; organizando la limpieza con sitios apropiados para el tratamiento de residuos; haciendo
una zonificacion légica y conveniente tanto para comprador como para vendedor.

“Para el arquitecto, los sistemas de mercado representan no solo la organizacién espacial

de unos volumenes adecuados a unas técnicas y medios especificos, sino la oportunidad

de utilizar esos espacios sociales como vinculos de una colectividad. Pues esa falta de
unicidad caracteristica de la urbe contemporanea es reflejo sintomético de una anomia

general” (Dickens Castro, 2000)

En el libro se muestran diferentes proyectos de plazas de mercado, también muestra

segundos y terceros puestos de concursos publicos, de los cuales puedo destacar lo siguiente:



Plaza de Mercado de Girardot: En esta obra se
uso por primera vez las membranas de concreto
para la cubierta que vendrian a ser vigas
invisibles de concreto soportadas por columnas
en V. Este proyecto no cuenta con muros de
cierre, lo que permite la ventilacion cruzada en

el edificio.

Plaza de Mercado Paloquemao: el
proyecto consiste en tres nucleos de puestos de
venta que se comunican a través de pasillos
amplios, ademas de circulaciones diferenciadas
para basura, peatones y abastecimiento, dichas
han sido estudiadas para que disminuyan segun
las necesidades. En cuanto a los vehiculos, se
diferencié el parqueo de autos privados y taxis

de los camiones de carga.
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Figura 19
Foto interior de Mercado de Girardot.

Nota: Blog Mis Sucesos.
http://missucesos.blogspot.com/2006/03/plaza-de-
mercado-de-girardot.html

Figura 20
Foto de esquema de distribucion de Plaza de
Mercado Paloquemao

Nota: Adaptado de Centro de Abastos (p.20), por
Charles Dickens, 2000
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2.2.3 “Atmédsferas”, Peter Zumthor

Este libro esta basado en la conferencia “Atmosferas, entornos urbanos, las cosas a mi
alrededor” de Peter Zumthor, donde explica que la calidad arquitectonica no se basa en que tanto
reconocimiento tenga o no un arquitecto o que el edificio destaque y pase a la historia, sino que
se trata de tener la mejor experiencia posible en el edificio, como lo dice él, que el edificio te

conmueva.

“La atmosfera habla a una sensibilidad emocional, una percepcion que funciona a
una increible velocidad y que los seres humanos tenemos para sobrevivir. Hay algo
dentro de nosotros que nos dice enseguida un montén de cosas; un entendimiento

inmediato, un contacto inmediato, un rechazo inmediato”. (Zumthor, 2006, p.13)

Todo en un edificio nos puede conmover, las cosas, personas, ruidos, imagenes, texturas,
formas y todo esto nos resulta en sentimientos, percepciones. Nunca se hubiera llegado a tales
sentimientos sin esa atmdsfera. Entonces Peter Zumthor nos menciona y explica lo que deben
tener en cuenta, de acuerdo a su experiencia, los arquitectos para llegar a crear las atmosferas
deseadas en su obra.

El cuerpo de la arquitectura, primer punto que toca el autor, se refiere a la presencia
material de la obra, su estructura y masa; la consonancia de los materiales, la combinacion de los
materiales utilizados para los acabados debe ser armoniosa y producir un brillo; los materiales
tienen miles de posibilidades y si estan mal aplicados podrian parecer muertos; sonido del
espacio, tiene que ver con la forma y material, la combinacion junto con los elementos que
complementan el espacio produce una mezcla de sonidos en el ambiente, que el usuario debe
disfrutar; la temperatura del espacio, el objetivo debe ser temperar el ambiente, lograr que el

espacio se sienta fresco cuando en la calle la temperatura sea alta y sea calido cuando haga frio
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en el exterior, esto se logra con el cuidado de los materiales utilizados; las cosas a mi alrededor,
el arquitecto debe visualizar el futuro de los espacios que crea y encontrarle el lugar mas
adecuado a los elementos que no tienen que ver con la arquitectura; entre el sosiego y la
seduccidn, este punto trata de crear espacios que inviten a los usuarios a quedarse, a disfrutarlo y
no solamente un lugar de paso; tension entre el interior y exterior, el tratamiento de los umbrales
y trénsitos, la transicion entre el interior y exterior; grados de intimidad, lo que los arquitectos
clasicos podrian llamar escala, se refiere a la distancia o cercania entre el usuario y lo construido;
por ultimo, la luz sobre las cosas, en este punto sugiere que los arquitectos tienen que aprovechar

al maximo la luz natural y ser conscientes de como la reflejan los materiales.
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2.2.4 “American Urban Architecture: Catalysts In The Design Of Cities”, Wayne Attoe y
Donn Logan

Este libro propone a los catalizadores urbanos como la teoria mas apropiada para el
disefio urbano en Estados Unidos. Los autores, en primer lugar, hacen un estudio de la influencia

de las teorias europeas en los planes de disefio urbano para Estados Unidos.

Dentro de estas teorias europeas del siglo XX, se pueden distinguir las siguientes
posturas: funcionalista, humanista, sistémico y formalista. La postura funcionalista nos brinda un
modelo fisico para las ciudades en macro, donde se refleja la zonificacion y las conexiones de
transporte. Es primordial para esta postura la constitucion del centro urbano y la separacion de
actividades sociales. La postura humanista, en contraste, tiene como prioridad los elementos a
pequefia escala, es decir, los habitantes de la ciudad. Propone que las ciudades deben planificarse
tal y como la usan los usuarios, ademas del uso mixto del entorno urbano, explican que las

actividades sociales y elementos se entrelazan.

“Los disefiadores humanistas esperan que los habitantes de una ciudad "se
apropien” del medio ambiente y lo hagan suyo; ellos creen que la ciudad no deberia ser
un hecho consumado, sino que las personas deberian especificar y ayudar a crear lo que
quieren.” (Attoe y Logan, 1992, p.8)

La postura sistémica expone que para obtener un disefio urbano exitoso se debe organizar
los sistemas complementarios que conforman las ciudades. Algunos tedricos sistémicos
proponen que lo primordial es la organizacion del sistema de transporte de las ciudades. Para
otros, la ciudad es una estructura fisica a la que se le adhieren unidades flexibles, que vendrian a
ser lo que el usuario puede modificar, vivienda y transporte. La postura formalista nace de una

fusion entre la teoria funcionalista por la forma fisica y neorracionalista, por su enfoque
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tradicional, en el que coinciden. La teoria formalista carece de idealismo prospectivo, quiere
decir que se niega a utilizar métodos modernos para el disefio urbano, se basa absolutamente en

soluciones tradicionales.

Después del anélisis de las teorias europeas, proceden a explorar el impacto de estas en
los planes de disefio urbano estadounidenses. Las ciudades industriales comenzaron un proceso
de deterioro fisico y econdmico tras su desarrollo desordenado, asi que las soluciones para la
recuperacion urbana tomaron como base las posturas europeas antes mencionadas. Destacan
bastantes ideas estadounidenses como el nlcleo urbano circunscrito por vias de transito de Victor
Gruen, pero no construye ningun método para lograr los objetivos del entorno urbano; “Teoria
De La Buena Forma De Ciudad” de Kevin Lynch, se muestra la forma urbana a la que se quiere
Ilegar, pero no el proceso para lograrlo o la “Nueva Teoria de Disenio Urbano” de Christopher
Alexander reconoce gue lo existente y lo importante es el proceso de interaccién, pero deja de
lado la realidad econdémica y politica del pais, ademas cita como ejemplos de la eficiencia de su

teoria a ciudades no estadounidenses.

Los autores concluyen que las aplicaciones en proyectos de disefio urbano basadas en las
posturas europeas no son satisfactorias para la revitalizacion y sostenimiento de las ciudades
estadounidenses. Ellos sugieren entonces el siguiente enfoque: Rescatar las posibilidades y el
potencial de los centros urbanos; para este objetivo proponen que se considere al disefio como un

proceso de organizacion de reacciones cataliticas.

“No debe haber una vision definitiva para el centro urbano, ya sea funcionalista,
humanista, sistémico o formalista. Y una caja de herramientas de técnicas de
implementacién no deberia simplemente dejarse abierta para su uso en cualquier lugar en

cualquier momento. Mas bien, deberia haber una secuencia de visiones alcanzables y
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limitadas, cada una con el poder de encender y condicionar otras visiones alcanzables.”

(Attoe y Logan, 1992, p.46).

Un catalizador urbano vendria a ser el elemento formado por la ciudad y en consecuencia
le da forma a su entorno por su impacto en esta. Impulsa un desarrollo posterior. Normalmente se
define como catalizadores a grandes desarrollos, pero lo que proponen los autores es que sean
elementos méas pequefios, como un edificio, un complejo arquitectonico, incluso un informe o
directrices ya que la catalisis se puede lograr con elementos sociales, politicos, legales y
arquitectonicos. Con esta Ultima opcion se requiere de la introduccion de un edificio que influya
en otros y asi liderar el disefio urbano. Para una reaccion catalitica positiva se necesita una
compresion integral de la ciudad. Se necesita una estrategia exacta, un calculo cuidadoso de
cdémo va a influir la intervencidn en la ciudad y asi asegurar el desarrollo de la forma urbana paso

a paso.

Uno de los ejemplos estudiados en el libro es la ciudad de Kalamazoo. Se obtuvieron
propuestas radicales, por ejemplo, la de Victor Gruen Associates, quienes proponian una
reestructuracién completa del nucleo de la ciudad, la transformacion de este en un centro
comercial establecido y una carretera circunferencial unidireccional que encierra al centro de la
ciudad. Esta propuesta fue rechazada por atentar con la economia de la ciudad. A pesar del
rechazo a la propuesta de Gruen, esta sirvio para impulsar cambios mas moderados: El principal
eje comercial se establecio como un centro comercial peatonal permanente; para el trafico, se
convirtieron las calles existentes en vias unidireccionales y se cred la corporacion sin fines de
lucro para la compra, venta y administracion de propiedades aledafias al centro comercial.

Barton-Aschman Associates propuso un plan de renovacion del sur de la ciudad, esta

inclufa la restructuracion de un tercio de las estructuras del area, el resto seria demolido. Esta
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propuesta también se rechazo, ya que el area a trabajar estaba demasiado lejos del centro
comercial, lo que indicaria que no es el siguiente paso del proceso catalitico y la demolicién de

una gran parte de la zona no era factible econdmicamente.

En cambio, se prosiguio con el proceso catalitico con una ampliacion del centro
comercial peatonal, esta vez se construiria el Kalamazoo Center al final del eje comercial. “Esto
le daria al centro un punto focal, visual y experimental y alentaria un mayor desarrollo del centro
comercial hacia el norte.” (Attoe y Logan, 1992, p.78). Este centro consistio en un complejo de
uso mixto, que incluyd un centro comercial, de entretenimiento, de convenciones y un hotel. El
complejo logrd crear la urbanidad que se buscaba, se establecié como extension de las calles de

la ciudad atrayendo peatones hacia él

En cuanto a vivienda, surgieron dos propuestas, primero Hinman South Mall (1983) que
se trataba de condominios para gente mayor junto con oficinas y centro comercial, este elemento
no fue relevante ya que funcionaba como un edificio autdbnomo y no impulsaba al desarrollo de
su vecindario. Otra propuesta fue Arcadia Creek (1985), por el contrario, esta propuesta busca
impulsar la vivienda en un barrio suburbano a un extremo norte del centro de la ciudad.
Ocasiond que se desarrollaran otros aspectos de la zona donde se ubicaba el proyecto,

alcanzando y favoreciendo el ndcleo de la ciudad.
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2.3 Base Conceptual
Centros Comerciales Abiertos

Se denomina asi a la organizacion comercial entre el mercado en si y empresas aledafias
de comercio o diferentes rubros, ocio, servicios, restaurantes, hasta actividades culturales en un
area determinada de la ciudad para el desarrollo de la misma. (Roberto Alonso Gordon, Manuel

Estrada-Nora, Antonio Sartorius, 2007)

Sistemas de Mercado

Para Dickens Castro (Dickens Castro, 2000) el sistema de mercado no solo se representa
por la organizacion espacial del centro de comercio, sino que también los espacios sociales que

se forman en el entorno, creando la colectividad caracteristica de la ciudad contemporanea.

Atmoésferas

Se refiere al ambiente, el conjunto de cosas, personas, ruidos, imagenes, texturas, formas,
etc, que le brindan a los seres humanos una percepcion sensorial de un espacio, en otras palabras,
el conjunto de emociones que se entienden de manera inmediata cuando se accede a un espacio.

(Zumthor, 2006)

Transicion entre Interior y Exterior

Para Zumthor (Zumthor, 2006) la integracion entre interior y exterior se logra llegando a
confundir lo pablico de lo privado, lo abierto de lo cerrado o lo interior de lo exterior; y se logran
empleando herramientas, tales como: plazas, patios y otros, en general, espacios intermedios con

caracteristicas ambiguas que permitan la continuidad y flujos de personas y calles.
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Permeabilidad

“La permeabilidad es uno de los elementos de la urbanidad material que constituye una
respuesta espacial equivalente a movimiento y representa secuencias espaciales dindmicas y
articuladas. Una buena solucion de la permeabilidad consiste en fusionar sutilmente las plantas

bajas de las edificaciones con el espacio publico contextual.” (Henao Quintero, UPC)

Hito Urbano

Para Lynch (Lynch, 1960), el Hito Urbano es un elemento fisico que destaca
considerablemente y se tiene como punto de referencia para las personas. Los edificios no
necesariamente se consideran hitos por su altura, sino que se definen asi por su contraste con el

entorno.

Catalizador urbano

Viene a ser el elemento fisico que se crea en la ciudad y en consecuencia causa un
impacto positivo en su entorno. Impulsa al desarrollo posterior de la zona. Suelen ser grandes
proyectos de desarrollo. Wayne Attoe y Donn Logan (Attoe y Logan, 1992) proponen que los
catalizadores pueden ser elementos mas pequefios como un edificio. La introduccion de este

edificio debe influir a otros y convertirse en el lider del disefio urbano.
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2.3.1 Conclusion

Se concluye de esta base tedrica que lo primordial en el desarrollo del proyecto es la
planificacidn de un sistema de comercio ordenado y moderno. En cuanto a la infraestructura y
funcionamiento del edificio, la diferenciacién de circulaciones dentro de los mercados de abastos
es basica, para usuarios, abastecimiento y servicios, ya sea vehiculares y peatonales. Se debe
lograr una circulacién limpia y ordenada para el entendimiento de los usuarios, ademas del buen
flujo de estos y asi se pueda realizar armoniosamente la actividad comercial.

La interaccion entre vendedores y usuarios debe suceder en una atmésfera idénea, donde
se aplicaran algunos de los principios de disefio sugeridos en los libros estudiados, como la
relacion del edificio y los espacios internos con el exterior, ya que el mercado debe invitar al
publico a entrar y disfrutar de él, el objetivo no es solamente que se utilice el edificio para
abastecerse lo mas rapido posible y retirarse, sino que se disfrute la actividad, que la experiencia
de la compra sea la mejor posible. También, la utilizacion de los materiales y recursos naturales
para climatizar el edificio, justamente, para lo antes mencionado, la comodidad de los usuarios,

creando una solucion sostenible y que concuerde con el posible presupuesto del proyecto.

En cuanto a la influencia que tendra el Mercado con su entorno, se desea que el edificio
actie como catalizador urbano propiciando el desarrollo de los ejes comerciales ya existentes
alrededor, haciéndolos Utiles, seguros y atractivos para la comunidad y generando un mejor
sistema de transportes en las vias principales que rodean el centro, lo que vendria a ser un
acercamiento a la postura sistémica por la importancia que toma la mejora del sistema vehicular
en la zona. El objetivo también es impulsar la formalizacion de comerciantes ambulantes,
facilitdndoles el acceso a un local comercial dentro del mercado. Ademas, se busca fomentar las

actividades culturales y sociales con las areas de esparcimiento del proyecto para crear
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urbanidad. Este conjunto de cambios resultaria en un centro urbano de usos mixtos, lo que se
podria referira la postura humanista, ya que se forma de acuerdo a las necesidades y uso de los

usuarios.

El mercado se proyecta como un punto estratégico del comercio en toda la zona sur de
Chorrillos lo que conlleva mayor inversion del municipio en el orden, limpieza y seguridad de
las calles de la zona. En consecuencia, se elevaran los costos de las propiedades en el entorno y

Ilamaré la atencion de la inversion privada.
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Capitulo 111 — Anélisis Del Entorno

3.1 Estado actual de la zona intervenida

El &rea utilizada en el proyecto actualmente esta ocupada por las Asociaciones de
Mercado Santa Isabel de Villa, que ocupan media manzana cada una. Estos mercados tienen una
organizacion deficiente, ademas de construcciones precarias a base de triplay, madera y eternit

como se puede observar en las siguientes imagenes:

Figura 21
Fachada de Mercado Santa Isabel de Villa |

Figura 22
Corredor del mercado Santa Isabel de Villa |
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Figura 23
Vista desde esquina de Mercado Santa Isabel de Villa Il

Como se observa en las imagenes hay bastantes puestos cerrados. Esto sucede porque no
todos los puestos funcionan, han sido abandonados al no representar un negocio fructifero
para sus duefios. Por otro lado, el horario de atencion de la mayoria de puestos es de medio
dia, ya que por las tardes la clientela es casi nula.

Se han hecho esfuerzos por la construccion de ambos mercados, pero no se ha logrado
mas que la fachada principal de uno y la el estacionamiento del otro. Esta mejora hace que se

alquile el area generando mas ingresos.

Figura 24
Zonificacion general de Ambos mercados

o

ok / .
V4 simites de n‘é’r’éaﬁ‘
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Zona de:&stacionamiento
)

Nota: Adaptado de Google Earth



3.2 Analisis Aspecto Fisico — Natural

3.2.1 Estudio de Clima

42

Segun Senamhi, las condiciones climaticas de Lima estan determinadas por su cercania al

mar al oeste y la altitud hacia el este, lo que produce diferentes tipos de climas. El clima que

predomina mas en Lima es el templado y arido con deficiencia de humedad en todas las

estaciones del afio. A continuacion, se presentara la ficha bioclimatica de Lima de elaboracion

propia segun datos de Senambhi.

Figura 25
Ficha Bioclimatica de Lima

FICHA BIOCLIMATICA LIMA

LATITUD: 12*08'S ¢ LONGITUD: 77°02'W / ALTITUD: 110 m.s.n.m.
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Figura 26
Abaco Psicrométrico
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Figura 27
Proyeccién Polar Equidistante
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Conclusiones de la ficha bioclimatica:
- La temperatura del aire es moderada en todo el afio, registrandose un incremento en los meses
de verano.
- Alto porcentaje de humedad relativa en todo el afio, siendo menor la humedad minima media
de febrero a abril. La humedad méxima se da en los meses de invierno.
- La radiacion solar es intensa en todo el afio alcanzando hasta 6kwh/m? en todos los meses de
verano , teniendo en los meses de invierno una menor radiacion siendo igual alta de 4kwh/m2,
- Las precipitaciones son escasas en todo el afio, presentandose garuas ligeras en los meses de
julio a setiembre.
- Los vientos tienen una intensidad baja a lo largo del afio, provienen de sur oeste aumenta
ligeramente de noviembre a marzo y disminuye en los meses de abril, mayo y julio.
- La proyeccion nos muestra el recorrido casi vertical del sol. En los meses de mayo a agosto se
inclina ligeramente al norte.
Estrategias para la ciudad de Lima:
Durante los meses de Verano y primavera Lima se encuentra en zona de confort por
horas, normalmente en las mafianas, pero necesita proteccién solar utilizando, pérgolas, sol y
sombra, aleros, etc. ademas de ventilacion diurna y nocturna aplicando el efecto chimenea o
ventilacion cruzada.
En los meses de otofio e invierno, el dia y la noche necesitan ganancia interna, con muros
anchos materiales con alta conductividad y masa térmica utilizando el hormigon que es un buen
material para llegar al nivel de confort deseado. En general, se puede llegar a la zona de confort

con soluciones pasivas.



45

3.3 Analisis Aspecto Fisico — Construido
3.3.1 Equipamiento Urbano

El terreno del proyecto se encuentra rodeado de equipamiento muy importante, como se
logra ver en el plano siguiente, entre ellos esta el Puesto de Salud Santa Isabel de Villa, el Centro
de Salud Mental Comunitario San Sebastian, la Parroquia Santa Isabel de Villa, Institucion
Educativa Inicial Comunal Santa Isabel de Villa; a su vez, las otras avenidas que rodean el

mercado son actualmente ejes comerciales en crecimiento.

Figura 28
Equipamiento Urbano importante alrededor del mercado “Santa Isabel de Villa”
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Podemos ver en la figura 28, que aparte del equipamiento contiguo al terreno del
proyecto, también existen parques, instituciones educativas, lozas deportivas, iglesias y el
Mercado San Pedro muy cerca a este.

Los ejes comerciales se formaron gracias a estos dos mercados, pero se desarrollé6 mucho
maés alrededor del mercado San Pedro porque el progreso de este fue mucho mas rapido que el

mercado Santa Isabel de Villay se construyd hace muchos afos.
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3.3.2 Area de influencia de los mercados de la zona

Existe un gran problema con el area a la que deberia servir cada mercado del sector.
Existen 5 mercados, de los cuales, uno tiene como area de influencia casi a toda la zona, el
Mercado “San Pedro”, el tinico que esta consolidado, pero no es solo por esto su éxito, sino por
los ejes comerciales alrededor de este, como pudimos ver en la figura 28. El eje mas importante
es el que esta contiguo al mercado, la avenida 24 de Junio, cuyas 3 cuadras empezando en el
mercado hasta el parque TUpac Amaru, estan abarrotadas de vendedores ambulantes, ademas de
su crecimiento transversalmente, convirtiendo a todo este sector en uno de los centros de
comercio mas importantes y desordenados de Chorrillos.

En la figura siguiente se muestra las areas de influencia actuales de cada mercado en la
zona. El Mercado “Santa Isabel”, como podemos observar, no abastece el area que deberia, asi
que lo que se quiere con el proyecto es reorganizar y reestructurar esta zona comercial, teniendo
como hito a este, como lo es hasta ahora el mercado “San Pedro”, pero totalmente funcional, con

los espacios y condiciones necesarias para la actividad comercial.

Figura 29
Areas de influencias de los mercados de la Zona Villa
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3.3.3 Perfil Urbano

La zona donde se encuentra el proyecto varia entre los 10 a 80 metros sobre el nivel del
mar, por lo que no es una zona plana, tiene pendientes en toda su extension. El proyecto se
encuentra alrededor de 60 m.s.n.m. y tiene una pendiente de 4%, como se puede apreciar en las

figuras 30 y 31.

Figura 30
Perfil de elevacion de Corte 1
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Figura 31
Perfil de elevacién de Corte 2
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En cuanto a las alturas de edificaciones alrededor del proyecto, existe una tendencia hacia
los edificios multifamiliares de tres a cuatro pisos con locales comerciales hacia las avenidas. En
la actualidad, esta tendencia ocupa alrededor de un 50%. Por otro lado podemos ver en las
iméagenes siguientes que en el frente de la avenida Independencia, se tiene equipamiento

importante, por lo que esta cuadra se mantendra con la altura actual.

Figura 32

Plano de alturas de edificaciones que el proyecto
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Figura 33
Elevaciones de avenidas que rodean el proyecto
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3.3.4. Anélisis Tréafico Vehicular

La fachada principal del Mercado Santa Isabel de Villa da hacia la avenida José Olaya,
que es la prolongacion de la Avenida San Martin, que empieza en la Avenida Tupac Amaru. La
avenida San Martin es la Unica via de transporte publico que atraviesa Santa Isabel de Villa, asi
como, la Avenida Tupac Amaru es la Unica via de transporte publico que atraviesa Delicias de
Villay llega a Tapac Amaru de Villa, atravesandolo. La avenida San Juan es otra via principal,
gue nace en Santa Isabel de Villa, exactamente en una esquina de la fachada principal del
Mercado del proyecto.

Las zonas lilas que podemos ver en la figura 30 representan las zonas de embotellamiento
vehicular, entre el transporte publico, privado y mas que todo, una abundante cantidad de

mototaxis, ya que es la movilidad principal de todos los usuarios de la zona.

Figura 34
Elevaciones de avenidas que rodean el proyecto
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Se genera embotellamiento en la avenida San Martin a la altura del mercado San Pedro,
principalmente porque es una via de doble sentido, de un carril cada uno y no tiene un espacio
determinado para paradero de mototaxis, y de combis. Ademas, las entrada de estacionamiento y

abastecimiento del mercado estan en la avenida San Martin.
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3.4 Analisis Aspecto Demografico — Socioeconémico

El A.A.H.H. Santa Isabel de Villa se encuentra en la zona periférica de Chorrillos que es
el sector que se caracteriza por que la mayoria de barrios nacieron de invasiones y crecieron con
un sistema constructivo informal. Los pobladores, en un principio, construyeron sus viviendas
con material precario, pero lograron, hoy en dia, casas de ladrillo y cemento. La zona periférica
de Chorrillos esta conformada en su mayoria por asentamientos humanos, que es donde se

encuentra la mayor poblacion y la poblacidn que se clasifica dentro de la pobreza urbana.

Figura 35
Mapa de Rango de Pobreza en Chorrillos
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Como podemos apreciar en la figura 35, se sefiala el area del proyecto con un circulo
amarillo, donde se especifica que la mayoria de la poblacion se encuentra en el grupo 2 del rango
de pobreza monetaria, entre el 13.6% y el 21.5% y un pequefio sector, en el grupo 1.

En cuanto a la poblacion, podemos ver en el siguiente mapa de estratos de poblacion, que
en un area de influencia de 400 metros la mayoria de manzanas se encuentran en los primeros
rangos de la leyenda. Segun el mapa, la densidad de las manzanas alrededor del proyecto es de 1
a 100 personas, de 101 a 200 y de 201 a 500 maximo. Se presenta informacion demogréafica mas

detallada del area de influencia seleccionada en la figura 37.

Figura 36
Mapa de Estratos de Poblacion
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Figura 37 )
Informacion del Area de influencia de 400 metros del proyecto

Informacion de Segmento de Mercado

Sexo
Jotal Tota Total Total =
A Pimera T . ulto (30- Adulto mayor "
Manzanas | Viviendas Hogares Poblacion 5~ Nifo {(6-11) . 52 p Hombra Mujer
Infandca (0-5) 1 59 (60 a mas)
81 2013 !539! 10460 1280C 1145 2019 365 639 5154 l.'b«:
Fuente: INET CPV 2007

Nota: SIGE. http://sige.inei.gob.pe/sige/




52

Capitulo 1V — Propuesta Arquitectonica

4.1 Ubicacion
El proyecto se encuentra en Lima Metropolitana, especificamente en la Urbanizacién
Santa Isabel de Villa en el distrito de Chorrillos, que pertenece al area de Reglamentacién

especial de los Pantanos de Villa.

Figura 38 Figura 39
Ubicacion dentro del distrito de Chorrillos Terreno de proyecto y usos aledafios

Distrito de Chorrillos
M Terreno

El area en la que se desarrolla el proyecto es una manzana completa que consta de tres
lotes, donde se encuentran los Mercados actuales Santa Isabel de Villa 1y Il. El terreno esta
rodeado por una avenida principal que se ha convertido en un eje comercial importante, la
Avenida José Olaya y otras calles menos concurridas. Colinda con equipamiento urbano
importante, como lo son la Capilla “Santa Isabel de Villa”, el Centro de salud mental
comunitario “San Sebastian”, el Colegio L.E.I. “Santa Isabel de Surco” y el puesto de salud
“Santa Isabel de Villa”. Ademads, a unos metros de distancia se encuentra el parque principal

“Santa Isabel de Villa” y el colegio I.LE. 6086 — “Santa Isabel”.



Figura 40
Vista de Av. Jose Olaya

Figura 41
Vista de Av. Los Geranios

Figura 42
Vista de Av. Independencia

Figura 43
Vista de Av. Vista Alegre
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4.2 Conceptualizacion y Toma de partido

El proyecto busca ser un mercado modelo, el nuevo centro de comercio de la zona Villa,
convirtiéndose en un catalizador urbano, reubicando los comercios existentes, estableciendo el
comercio informal y otorgandole a la zona, &reas de esparcimiento y equipamiento faltante,
impulsando las actividades sociales y culturales para la regeneracion urbana. Bajo esta vision se
conceptualiza el proyecto, ya que viene a ser la metafora de como el arte y la cultura se deberia
integrar a la ciudad como palanca para la transformacion urbana.

Para el disefio del proyecto se buscé que la volumetria se convierta en un hito urbano, por
lo que se giraron los ejes y se utilizo el color en su cobertura, logrando asi que el edificio
destaque en la ciudad, ya que no se le podia dar una altura prominente.

En cuanto a la relacion con el entorno, se busca trabajar los ingresos como extensiones de
calles, sin dejar de lado la viabilidad econdmica por lo que se utilizé la mayor area posible del
primer piso del terreno para la elaboracion del edificio ya que son los puestos y locales mejor

cotizados.

Figura 44
Volumen en el terreno y calles
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Tener una relacion de espacios y circulaciones ordenada es clave para la actividad
comercial, por lo que se opto6 por una grilla cuadriculada para los ejes. Aungue se esta optando
por un ordenamiento basico con el objetivo de que el recorrido sea facil de percibir, esto no hace
que se pierda la estética ni la espacialidad del proyecto, por el trabajo con el volumen 'y
cobertura.

Al tratar de ocupar el mayor espacio del terreno para el aprovechamiento comercial, se
consigue un elemento macizo, por lo que se destaja este, logrando tener areas libres importantes
en el segundo piso, asi como, dobles y triples alturas, rompiendo con la rigidez y resultando un
edificio dindmico.

Figura 45
Toma de Partido
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En cuanto a la cobertura, esta representa la intervencion cultural ingresando en el
proyecto y envolviendo el volumen. Se quiere romper con la idea de cobertura como techo
netamente, asi que, esta invade el edificio, entrando en formas de muros en el proyecto. El
movimiento y color de la cobertura le brinda al usuario diferentes sensaciones espaciales en el
recorrido.

4.3 Normatividad
En cuanto a la normatividad, se consult6 con el Reglamento Nacional de Edificaciones, del cual
se tomaron las siguientes normas:
Titulo I11.1 - Arquitectura

- Norma A.010 “Condiciones Generales de Disefio”

— Norma A.070 “Comercio”

— Norma A.120 “Accesibilidad Universal en edificaciones”

— Norma A.130 “Requisitos de Seguridad”
Titulo I11.3 — Instalaciones Sanitarias

- Norma IS.010 “Instalaciones sanitarias para edificaciones”
Ademas, se tomo en cuenta el Reglamento Sanitario de Funcionamiento de Mercados de Abasto
(R.M. N° 282-2003-Sa/Dm) que se cre0 tras la coyuntura del Covid - 19 con el objetivo de tener
una guia para la creacién y adaptacion de establecimientos comerciales, ademas de establecer

normas para asegurar la calidad sanitaria de los alimentos de primera necesidad.
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4.4 Viabilidad

4.4.1 Econémica

El presente proyecto es viable econémicamente principalmente por su ubicacion
estratégica. Se encuentra en el area central de la urbanizacion, rodeada por equipamiento
importante, Parroquia, Colegios, Posta médica y a pocos metros del parque mas grande de la zona.
Ademas de estar en uno de los principales ejes comerciales. Este es uno de los motivos que hace
que el mercado actual a pesar de sus deficiencias siga funcionando y abasteciendo a parte de la

poblacion del entorno, no la que deberia, pero una parte considerable.

Una prueba de la viabilidad del proyecto es el intento de construccién del afio 2017. La
asociacion de mercado Santa Isabel de Villa solicité un financiamiento a Mi Banco, quienes vieron
viable el préstamo para el costo de la construccién de todos los puestos existentes, que se pagarian
durante 15 afios. Antes de proceder con el préstamo se inicié la obra con el cerco de su
estacionamiento, obra que costearian los socios del mercado. La obra continuaria con el edificio
ya que el financiamiento estaba listo, pero por problemas administrativos se paralizd. Segun los
comerciantes del mercado, esta pequefia mejora en la infraestructura hizo que la afluencia de
publico aumentara, pero, también reconocen que si no se mejora la calidad de experiencia de los
clientes, el mercado terminara por cerrar sus puertas. Asimismo, el mercado contiguo, mejoro la
entrada de su estacionamiento y logro tener mas ingresos por el alquiler de este a una linea de

transporte publico.

4.4.2 Social
Por otro lado, desde el punto de vista social, el proyecto representa un impulso para el
desarrollo econémico, ya que responde a la demanda de la poblacién por una intervencion en la

zona, que ponga fin a la informalidad, inseguridad y consiga el reordenamiento de la ciudad. En
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cuanto al usuario se considera la tendencia de uso de la zona, la consolidacion de los ejes
comerciales de la avenida José Olaya y Vista alegre, ademas de la construccion de edificios
hibridos de 4 a 5 pisos de vivienda - comercio en su entorno, lo que genera un aumento de
poblacién y publico del mercado. Sin contar con el pablico universitario que se lograria captar con
esta intervencion. La zona Villa de Chorrillos esta rodeada por la Via Panamericana y Defensores

del Morro donde podemos encontrar las Universidades Cientifica del sur, Autbnomay UTP.

También se cuenta con el apoyo de asociaciones como APEGA, que lleva a cabo los
proyectos “Lima Capital Gastronémica” y “Cadenas Agroalimentarias”, los cuales buscan
promover la informacion y comercializacion de los productos de pequefios agropecuarios al
mercado gastrondmico convirtiendo a Lima en la Capital gastronémica de América Latina,

contando con el apoyo del Fondo Multilateral de Inversiones.
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4.5 Programacion

La programacion se subdivide en zonas de acuerdo a la funcién de las areas. Por lo tanto,
resultan 4 zonas generales: Zona técnica, administrativa, complementaria y comercial. Siendo la
zona comercial, la principal en el mercado, ya que contiene los diferentes tipos de areas de
puestos: Area Seca, con el mayor nimero de puestos entre ler y 2do piso, 203 para ser exactos;
Area Himeda, con 45 puestos de carnes rojas, blancas y pescados y mariscos; Area
Semihtmeda, con 53 puestos entre frutas, verduras, embutidos y especeria; Por Gltimo, el Area
complementaria, que incluye locales comerciales exteriores, interiores, stands, agencias
bancarias y puestos de comida, con 118 puestos. EI nimero total de puestos y locales
comerciales es de 419.

La zona complementaria representa los servicios extras que ofrece el mercado tanto para
el publico general como para los trabajadores como guarderia, Salas SUM, topico, Laboratorio
Bromatolégico, Plaza central, Patios de Comidas, etc.

La zona técnica y administrativa se refieren al area de servicio interno del mercado,
involucran areas de control, oficinas administrativas, limpieza, zona de carga y descarga,

mantenimiento, etc.

Figura 46
Gréfico de porcentajes de zonas generales
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Tabla 1
Programacion General del Proyecto

PROGRAMACION MERCADO DE ABASTOS SANTA ISABEL DE VILLA
AREA TERRENO: 10577.6 M2
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AFORO POR NUMERO DE AREA POR AFORO A SUBTOTA
AMBIENTE AMBIENTES AMBIENTE SEMITOTAL PREARARCIAS L
CUARTO DE BOMBAS 1
CISTERNA DE AGUA CONTRA INCENDIOS 0 1 132.48 0 132.48
CISTERNA DE CONSUMO HUMANO 0 1 90.1 0 90.1
CUARTO DE MANTENIMIENTO LIMPIEZA 2 3 5.57 6 16.71
CUARTO DE MONTANTES 3 6 7.98 18 47.88
PLATAFORMA DE CARGA Y DESCARGA 0 1 216.98 0 216.98
PATIO DE MANIOBRA 0 1 813.05 0 813.05
HALL DE ZONA DE SERVICIOS SOTANO 21 1 42 21 42 2191.91
CUARTO DE BASURA 0 1 98 0 98
CUARTO DE REFRIGERACION 0 1 56.41 0 56.41
DEPOSITOS INDIVIDUALES 0 25 10.51 0 262.75
AREA DE CARRETILLAS 0 2 17.72 0 35.44
HALL AREA ELECTRICA 0 1 78.97 0 78.97
SSHH ZONA CARGA Y DESCARGA 6 1 12.3 6 12.3
SSHH + CAMBIADORES 33 1 66.37 33 66.37
RECEPCION AL CLIENTE 1 1 15.7 1 15.7
AREA DE LOCKERS 0 1 15.01 0 15.01
OFICINA ADMINISTRATIVA GENERAL 4 1 42.06 4 42.06
DEPOSITQ DE ADMINISTRACIC')N f 4 1 9.27 4 9.27 153.89
RECEPCION DE ADMINISTRACION 1 1 10.09 1 10.09 ‘
CUARTO DE CONTROL ZONA ADMINISTRATIVA 11 1 23.15 11 23.15
CUARTO DE CONTROL ESTACIONAMIENTO 11 1 23.37 11 23.37
CUARTO DE CONTROL ZONA DE CARGA Y 7 1 15.24 7 15.24
PLAZA PRINCIPAL DE MERCADO 140 1 281.76 140 281.76
HALL ZONA DE SERVICIOS 1ER PISO 62 1 125.74 62 125.74
(0} | HALL ZONA DE SERVICIOS 2DO Y 3ER PISO 27 2 54 54 108
0 SALAS f 33 3 50 99 150
M S KITCHENETTE 4 1 9.81 4 9.81
P SSHH 9 1 18.35 9 18.35
L RECEPCION 1 1 15.69 1 15.69
= ZONA DE CUNAS 10 1 51.12 10 51.12
M ZONA DE CLASES 45 1 68.92 45 68.92
E ZONA DE COMEDOR 16 1 33.11 16 33.11 2777.81
N ZONA DE JUEGOS 6 1 32 6 32
DEPOSITO 10 1 15.58 10 15.58
T SSHH 10 1 21.23 10 21.23
A5 | L ABORATORIO BROMATOLOGICO 6 1 19.24 6 19.24
A TopIco 6 1 36.37 6 36.37
£ ATIO DE COMIDA 87 7 174 609 1218
A SSHH 1ER PISO 22 5 44.85 110 224.25
SSHH SSHH 2DO PISO 23 4 46.59 92 186.36
SSHH 3ER PISO 20 4 40.57 80 162.28
AREA HUMEDA - #PUESTOS: 45
AREA DE CARNES 6 15 13.13 90 196.95
1ER PISO AREAS DE AVES 6 15 13.1 90 196.5 581.1
AREA DE PESCADOS Y MARISCOS 6 15 1251 90 187.65
AREA SEMIHUMEDA - #PUESTOS: 53
FRUTAS 6 15 12.4 90 186
VERDURAS 6 15 12.26 90 183.9
LER PISO ESPECERIA 6 13 12.81 78 166.53 659.73
EMBUTIDOS 6 10 12.33 60 123.3
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AREA SECA - #PUESTOS: 203
ABARROTES 7 15 14.34 105 215.1
GOLOSINAS 6 10 12.12 60 121.2
FAR 1 ER P1S0 REPOSTERIA 6 12 12.3 72 147.6
0 OTROS 4 13 9.59 52 124.67
N ROPA 7 21 15.09 147 316.89
A CALZADO 6 20 13.12 120 262.4
MERCERIA 6 10 13.65 60 136.5
C JUGUETERIA 8 14 16.67 112 233.38
o PLASTI@:OS 7 10 14.28 70 142.8 2833.03
M LIBRERIA 6 15 13.61 90 204.15
LOCERIA 5 10 10.82 50 108.2
E 2DOPISO SASTRER[A 10 5 20.42 50 102.1
c ZAPATERIA 8 5 17.14 40 85.7
JOYERIA 7 10 14.82 70 148.2
L MUSICA Y VIDEO 8 10 16 80 160
A ELECTRODOMESTICOS 6 10 13.14 60 131.4
L SERVICIO TECNICO 11 5 22.02 55 110.1
FERRETERIA 5 8 10.33 40 82.64
AREA COMPICE&E'!I&E&H#JTS&@LES: 118
YT EDINDES 14 22 41.39 308 910.58
1ER PISO EE@&EES COMERCIALES 2 Y 163 28 107.1
INTERIOREG i 5 12 15.785 60 189.42
AGENCIAS BANCARIAS 22 3 113.93 66 341.79
2DOPISO _ |STANDS 2 14 7.65 28 107.1 2703.27
RESTAURANTES 2 18 20.16 36 362.88
JUGUERIAS 2 9 26 18 234
SER PISO PASTELERIAS 1 10 16.24 10 162.4
OTROS 1

TOTAL M2 DE
AMBIENTES
CIRCULACION Y MUROS
TOTAL

M2 POR AREA DE
UNIDAD CIRCULACION

3983

ESTACIONAMIENTO # UNIDADES

[0)| ESTACIONAMIENTOS 12.5
ESTACIONAMIENTOS PARA DISCAPACITADOS 19

3070.69 5228.69

TOTAL AREA CONSTRUIDA:  20,699.65
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Capitulo V — Proyecto Arquitectdnico

5.1 Organizacion Volumetrica

5.1.1 Volumetria

Segun la conceptualizacion y toma de partido, se tiene la volumetria girada de acuerdo a
los ejes de las calles, lo que nos deja espacios en las esquinas de la manzana en las que se esta
trabajando los ingresos, areas de esparcimiento e ingresos a sétanos.
El proyecto consiste en un solo blogue de tres pisos con el que se juega creando vacios, doble y
triple alturas para que no resulte un edificio macizo. La altura de la volumetria varia por
secciones en uno, dos y 3 pisos, lo que facilita la ventilacion en todo el edificio.

Figura 47
Destajos de Volumetria

I TERRAZAS 3ER PISO — PATIOS DE COMIDA
I TERRAZAS 2DO PISO
PLAZA TRIPLE ALTURA
Bl ZONAS TRIPLE ALTURA - MODULOS DE PUESTOS



Figura 48
Terrazas 3er piso — Patios de Comida

Figura 49
Terraza 2do Piso
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Figura 50
Plaza triple altura

Figura 51
Zonas triple altura - Médulos de Puestos
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Consideraciones ambientales

Vientos

De acuerdo al andlisis ambiental, el comportamiento de los vientos en Lima es de suroeste a
noreste, asi que, no inciden directamente en el edificio, ya que este esta girado con respecto a los
ejes de la calle, evitando que se creen taneles de aire, sin evitar la ventilacion cruzada.
Incidencia Solar

Segun la incidencia solar en Lima, se propone desfasar la segunda planta del edificio en la
fachada sur para crear aleros y cubrir el primer piso del sol de verano. En el segundo se crean
galerias, pero en algunas partes se soluciona con puestos dandole la espalda a la fachada. Para el
tercer piso, se utiliza la cobertura para proteger los patios de comida del sol, ademas de tener

galerias.

Figura 52
Incidencia solar a las 11:00am — 21 de Diciembre 11:00




Figura 53
Incidencia solar a las 3:00pm — 21 de Diciembre
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5.1.2 Zonificacién

5.1.2.1 Ubicacion de puestos

De acuerdo a la funcionalidad del mercado, se requiere ubicar los puestos de venta de
productos de primera necesidad en el primer piso, por lo que se ubicaran en el primer piso los
puestos de venta de alimentos de las areas humedas, semihumedas y secas. El segundo piso
estard ocupado en su totalidad por los puestos de venta restantes del &rea seca y el tercer piso de
puestos complementarios de comida, que abarca, restaurantes, cafeterias, pastelerias y juguerias

Los locales comerciales se encuentran a lo largo de las fachadas y el ingreso principal del
mercado, asi como en la plaza principal, la cual también esta rodeada de stands en los tres pisos
ya que esta tiene triple altura.
5.1.2.2 Circulaciones

Los accesos para el publico general se ubicaron en cada avenida para evitar la
aglomeracion en un solo corredor y favorecer el flujo de personas. El quinto acceso, que se
encuentra en la fachada sur, vendria a ser controlado ya que es el area administrativa y de
servicios corporativos.

Las circulaciones internas son diferentes en cada piso, de acuerdo a la funcionalidad. En
el primer piso se crean conjuntos de modulos de 4 puestos a cada lado de la plaza principal,
generando corredores transversales para facilitar la movilizacion y fluidez del usuario. En el
segundo piso, al no ser puestos de venta de primera necesidad, se permiten islas de una mayor
cantidad de puestos, creando corredores mas largos, ademas de galerias y patios al aire libre. El
tercer piso, tiene circulaciones muy poco definidas porque estas atraviesan los diferentes patios

de comidas, asi que el flujo es muy holgado.
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Las circulaciones verticales se plantean en cinco modulos. Cuatro de ellos son para el
publico general y se ubican estratégicamente en las cuatro esquinas de la plaza principal, consta
de una escalera integrada y un ascensor. El quinto modulo pertenece a la zona administrativa y
de servicios internos, siendo mas grande ya que incluye montacargas porque es el hall de servicio
de abastecimiento y mantenimiento a todos los pisos. Ademas de las circulaciones verticales ya
mencionadas, se tienen escalinatas del segundo a tercer piso, conectando los patios al aire libre

del segundo piso con los patios y galerias del tercero.

Figura 54
Plano _de_ Zonificacion de ér_eas
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5.2 Descripcion de espacios complementarios

El mercado Santa Isabel de Villa busca complementar a la ciudad con equipamiento faltante en
la zona, aparte del comercial, por lo tanto, se crearon zonas complementarias. A continuacion se
describiran, dichas zonas.

5.2.1 Areas de esparcimiento para actividades sociales y culturales

En la parte exterior, se cuenta con areas de esparcimiento como lo son la plaza del ingreso
principal y el anfiteatro de la fachada sur, que se proponen con el objetivo de servir como
espacio de esparcimiento para actividades sociales y culturales en la ciudad. En el interior del
mercado, igualmente, se proponen una plaza principal de gran extension y triple altura en el
primer piso, asi como dos patios al aire libre en el segundo, también con el mismo objetivo
cultural.

5.2.2 Salas SUM

Se proponen salas SUM completas con bafios y kitchenette para el uso del mercado, asi como
para el alquiler de estas. Consiste en una sola sala extensa con la opcién de dividirse en en tres
con paneles moviles adaptables y acusticos. Ademas de salida al exterior de cada una de estas
para su independencia.

5.2.3 Guarderia

De acuerdo con las necesidades de la poblacion, se plantea la creacidn de una guarderia dentro
de este, la cual se encuentra en la zona administrativa y servira a trabajadores, comerciantes y

usuarios para facilitarles la actividad comercial.
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5.3 Disefno de Puestos

Para el disefio de los puestos se propuso un puesto tipico de carnes y embutidos, puestos de
frutas y verduras y especeria. Acondicionando el puesto a las necesidades de la actividad
comercial.

El puesto tipico de carnes y embutidos cuenta con piso de porcelanato con zocalo de 1.80m y
sumideros para facilitar la limpieza y desinfeccion. Como mobiliario se proponen mesas de
concreto, exhibidoras del producto, recubiertas de vidrio y acero inoxidable, en el frente del
puesto, ademas de una barra de acero inoxidable empotrada de lado a lado para la exhibicion de
los productos. En el interior se facilitard una mesa de concreto con lavadero para la funcionalidad

del puesto.

Figura 56
Plano de Puesto Tipico — Zona Himeda
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Figura 57
Corte B-B de Puesto Tipico — Zona Himeda
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El puesto de frutas y verduras cuenta con piso porcelanato y zdcalo de 1.50m, a partir del cual se
empotrara en el muro restante, repisas de melanina. Para el frente de los puestos se propone un
podio de 60 cm con la parte inferior vacia para almacenamiento, sobre el cual se podra exhibir
los productos. Ademas, en la parte interior del puesto contard con una mesa de concreto con

lavadero.



Figura 58
Plag% de Puesto Tipico — Frutas y Verduras
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Corte A-A de Puesto Tipico — Frutas y Verduras
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El puesto de especerias tiene piso de porcelanato y zocalo de 1.50m, al igual que el de frutas y
verduras. También se empotraran repisas en el resto del muro y en el frente del puesto se
propone una mesa y exhibidora de concreto y vidrio. En el interior se cuenta también con

lavadero y mesa de concreto.

Figura 60
Planta de Puesto Tipico — Especeria
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5.4 Materialidad

La materialidad del edificio se seleccion6 principalmente por la viabilidad econémica, se
propone un edificio de concreto armado. Los muros pueden variar entre muros de ladrillo y
drywall con acabado de empaste y pintura blanca. Los pisos tienen acabado epoxico sobre el
concreto pulido para los corredores y areas externas a los puestos de venta. Los puestos, en
cambio, tienen los pisos y zocalos recubiertos de enchape de porcelanato beige. Las barandas y
mamparas son de vidrio templado y perfiles de aluminio. Para las jardineras y bancas de concreto
que se forman de ellas se utiliza el acabado en terrazo.

La cobertura propuesta tiene estructura de acero y cubierta de paneles de policarbonato alveolar
de colores que posee una capa UV coextruida que actda evitando el paso de la radiacion solar, lo
que establece condiciones interiores confortables. Ademas de su alta resistencia al impacto y la

intemperie.

Figura 62
Policarbonato Alveolar

Figura 63
Funcionamiento capa protectora de UV
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5.5 Vegetacion

La vegetacion predominante en el proyecto viene a ser el conjunto de suculentas que se ubicaran
en todas las jardineras interiores y exteriores. Se utilizaran diferentes especies, las cuales estan
explicadas a detalle en la tabla 2. Se eligieron arboles de Algarrobo para el tratamiento exterior
con el fin de preservar las especies nativas y luchar contra su extincion. Para las areas verdes a
ras de suelo se utilizaran Wedelias de cubresuelos. Se colocaran ficus rastreros en las jardineras,
especificamente al pie de los muros exteriores, con el objetivo que la planta los cubra
adhiriéndose a estos.

Tabla 2
Ficha de Vegetacion

VEGETACION DE PROYECTO

ESPECIE NOMBRE CIENTIFICO DESCRIPCION MANTENIMIENTO FOTOGRAFIA

protegen el suelo, proporcionan alimento y

< . . hébitat para los animales. Es una especie
Arbol dioico y es de follaje perenne. P P

ALGARROBO Ceratonia siliqua g Xerdfila. Presenta muy buenos resultados en
Su altura media es de 5 a 6 metros - 5 i
la reforestacion de éreas costeras
amenazadas por la erosion o la sequia.
. - No es muy exigente en cuanto a luz solar y
FICUS RASTRERO Ficus Pumila Planta trepadora de hojas pequefias y se debe mantener la tierra himeda, evitando

erennes -
P encharcamientos

Una planta muy resistente, tolera humedad y

encharcamientos, asi como épocas de sequi

Requiere riegos regulares. Se pueden cultivar
a pleno sol o en sombra. g

Planta rastrera, se utiliza como
WEDELIA Wedelia Trilobata cubresuelo. Su floracién amarilla
ocurre durante todo el afio

Aloe Vera Son tipos de suculentas de hojas
carnosas.Las especies mas Requiere tierra levemente humedecidad, pero
SUCULENTAS ALOES destacables son el aloe vera y aloe [no encharcada. Se aconseja riego por goteo o

Aloe Juvenna barbadensis, por sus propiedades pulverizcion

Aloe Aristata medicinales

Aloe Ciliaris

Agave Titanota
Se debe tener cuidado con el crecimiento de

SUCULUENTAS Son las suculentas mas vistosas, se estas suculentas, ya que llegan a tener
ASPARAGACEAE Agave Pumila usan mucho para disefio de jardines | dimensiones de hasta metros. Ademas de
desarrollar agujas en las puntas de sus hojas

Plan renne con tallos gr Es recomendabl ierr manten:
SUCULENTA anta perenne con tallos gruesos y s recomendable que su tierra se mantenga

CRASSULACEAE Crassula ovata hojas carnosas. Tlen_e un crecimiento | himeda. Conla pulv_e!'lzamon sobre esta es
arbustivo suficiente
SUCULENTA Kalanchoe Blossfediana La ”I‘a)fof'lia son arl?ustoi per_enr:es y
2 Inflorescencia es terminal
KALANCHOE Kalanchoe Brachyloba generalmente
SUCULENTA SEDUM Sedum Dasyphyllum Plantas perennes y rizomatosas . o X
- - - — Soportan bien el frio siempre que la tierra
SUCULENTA Echeveria Laui Tiene muchas especies diversas en permanezca seca. El riego de esta plantas es
ECHEVERIA Echeveria Elegans formas y colores moderado en verano y bajo o nulo en los
SUCULENTA AEONIUM Aeonium haworthii Destacan sus rosetas bastante meses de inviermno
arandes. entre 20 v 50cm
SOCOLENES Graptopetalum Praguayense ;:?:;0'95’\/?: C[;ra:levcai:d);::ﬁz:ec%%
GRAPTOPETALUM ptop guay - Muy ap

interior
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5.6 Estructura

Para los cimientos del proyecto se opt6 por crear una losa de cimentacion que cubre el area de

todo el edificio, ya que se encuentra en un &rea de relleno.

Figura 64
Losa de cimentacién

e 3
[ - 3

|:| LOSAS DE CIMENTACION

La estructura en su totalidad corresponde al sistema de porticos: columnas, placas, vigas y losas
aligeradas y macizas. La tabiqueria consiste en muros de ladrillo y drywall y la estructura de la

cobertura, en acero.



5.7 Instalaciones Eléctricas

El presente proyecto cuenta con una carga total de 941.92kw que se albergara en una subestacion
en seco, ya que se encuentra en el s6tano, con una dimension maxima de 1000 kva. Ademaés se
contara con un grupo electrogeno de potencia nominal de 800 kva para cargas indispensables,

como lo son: el &rea comercial, restaurantes, oficina, agencias bancarias, ascensores, extraccion

de mondxido, jet fan, bombas de agua y compresor de area de refrigeracion.

La energia llegaré a los tableros eléctricos a través de buzones cada 30 metros en el sétano y en

los pisos superiores a través de tableros de distribucion.

Tabla 3

Céalculo de Demanda Méaxima

CALCULO DE DEMANDA MAXIMA

MERCADO DE ABASTOS SANTA ISABEL DE VILLA EN EL DISTRITO DE CHORRILLOS

CARGA CARGA  FACTOR DE D“é’:;ﬂ&"&
CARGAS ESPACIO / ARTEFACTO CANT/M2 UNITARIA  INSTALADA  DEMANDA
wiv2) w w) PARCIAL
W)
AREA COMERCIAL 11566.26 25 289156.5 1 289156.5
RESTAURANTES 8105.05 30 2431515 1 2431515
OFICINA 358.39 50 179195 09 16127.55
ESTACIONAMIENTO 6014.72 10 60147.2 1 60147.2
AMBIENTES .
DEPOSITOS 26275 5 1313.75 07 919.625
SALAS SUM 178.16 10 17816 08 1425.28
/AGENCIAS BANCARIAS 341.79 % 8544.75 1 854,75
[ ASCENSORES (300KG) 4 4000 16000 1 16000
| ASCENSORES (500KG) 3 8000 24000 1 24000
EXTRACTOR DE MONOXIDO 3 6000 18000 1 18000
JET FAN (2HP) 3 1491.4 492162 1 492162
CARGAS BOMBA DE AGUA POTABLE (10HP) 1 7451 7457 1 7457
ADICIONALES  |goMBA ACI (100HP) 1 74570 74570 1 74570
BOMBAS DE DESAGUE (2HP) 1 14914 14914 1 14914
REFRIGERACION (5009 : o5 a5 ' a5
TOTAL 819062.01
TOTAL RESERVA 15% 122859.30
94192131
AREA COMERCIAL 11566.26 25 289156.5 1 289156.5
RESTAURANTES 8105.05 30 2431515 1 2431515
OFICINA 358,39 50 179195 0.9 16127.55
IAGENCIAS BANCARIAS 341,79 2% 8544.75 1 8544.75
CARGAS ASCENSORES (300KG) 4 4000 16000 1 16000
INDISPEN-SABLES [ ASCENSORES (500KG) 3 8000 24000 1 24000
(GRUPO ELECTRO{XTRACTOR DE MONOXIDO 3 6000 18000 1 18000
GENO) JET FAN (2HP) 3 1491.4 492162 1 492162
BOMBA DE AGUA POTABLE (10HP) 1 7457 7457 1 7457
BOMBA ACI (100HP) 1 74570 74570 1 74570
REFRIGERACION (5009 : s i : i
TOTAL 755078.50

TOTAL
TOTAL EN KW 755.08



Figura 65
Caracteristicas de Subestacion en Seco

Figura 66
Caracteristicas de Grupo Electrégeno
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Plano de Area Eléctrica
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5.8 Instalaciones Sanitarias

El mercado contard con cisternas de agua de
consumo humano y del sistema de agua contra
incendios. Se hizo el célculo de consumo diario para
hola dotacion de agua y esta result6 ser de 166091.18
litros 0 167m3. Esta cantidad es la necesaria para la
cisterna de consumo humano, la cual tiene capacidad

de 208m3 de agua, con las siguientes dimensiones:

Tabla 4
Célculo de Consumo diario de Agua

CALCULO DE CONSUMO DIARIO

AREAS

M2

L/M2

LITROS DE
CONSUMO
DIARIO
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AREA HUMEDA Y
SEMIHUMEDA

AREA SECA

AREA DE VENTA DE
COMIDAS

ESTACIONAMIENTOS

PATIO DE COMIDAS Y
COMEDOR

OFICINAS

AREAS VERDES

6253.83

5740.96

1505.71

6909.5

2324.74

1355.76

218.97

17.02m de largo, 4.71m de ancho y 2.60m de altura.

El sistema de desaglie tiene pendiente en

TOTAL DE CONSUMO

15

6

40

2

40

6

2

93807.45

34445.76

12045.68

12045.68

12045.68

12045.68

12045.68

LITROS

M3

188481.61

188.48

direccion norte a sur de acuerdo a las plataformas del proyecto por la topografia del terreno. Se

divide en 5 secciones con salidas a las diferentes calles del proyecto.

Figura 68
Plano de Instalaciones Sanitarias
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5.9 indice de Planos

Tabla 5
Relacion de Planos

RELACION DE PLANOS

ETAPA DE PROYECTO | LAMINA |NOMBRE DE LAMINA
U-01 Ubicacion y Localizacion
G-01 Plano Topografico
PLANOS GENERALES G-02 Plano de Plataformas
G-03 Plot Plan
G-04 Plano De Arborizacién Y Elementos Paisajisticos
A-01 Plano Sétano Escala 1/200
A-02 Plano Primer Piso Escala 1/200
PLANOS A-03 Plano Segundo Piso Escala 1/200
ESCALA 1/200 A-04 Plano Tercer Piso Escala 1/200
A-05 Plano Techos Escala 1/200
A-06 Plano Cortes y Elevaciones 1/200
A-07 Plano Sétano Escala 1/100
A-08 Plano Primer Piso Escala 1/100
PLANOS DE SECTOR A-09 Plano Segundo Piso Escala 1/100
ESCALA 1/100
A-10 Plano Tercer Piso Escala 1/100
A-11 Plano Cortes y Elevaciones 1/100
A-12 Plano Detalles de Puestos
A-13 Plano Detalles de Bafios
PLANOS DE DETALLE A-14 Plano Detalle de Sala SUM
A-15 Plano Escantillones
A-16 Cuadro de Acabados
S-01 Plano de sefializacion y evacuacion Sétano
PLANOS DE S-02 Plano de sefializacion y evacuacion Primer Piso
SEGURIDAD S-03  |Plano de sefializacién y evacuacion Segundo Piso
S-04 Plano de sefializacién y evacuacion Tercer Piso
E-01 Cimentacion
E-02 Encofrado Sétano
E;TL:\LT(?‘I'SU??%AS E-03 Encofrado ler Piso
E-04 Encofrado 2do Piso
E-05 Encofrado 3er Piso
PLANOS DE IEE-01 |S6tano
INSTALACIONES
ELECTRICAS IIEE-02 |ler Piso
11SS-01  |Agua - Sétano
11SS-02  [Agua - ler Piso
11SS-03  |Agua - 2do Piso
11SS-04  [Agua - 3er Piso
11SS-05  |Desague - S6tano
INg'II'_:I’_\I,SglgII\EIES 11SS-06  |Desague - ler Piso
SANITARIAS 11SS-07  [Desague - 2do Piso
11SS-08  [Desague - 3er Piso
11SS-09  |Desague - Techo
11SS-10  |ACI - S6tano
11SS-11  |ACI - 1er Piso
11SS-12  |ACI - 2do y 3er Piso
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5.10 Vistas del Proyecto

Figura 69
Vista Aérea 1

Figura 70
Vista Aérea 2
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Figura 71
Vista desde patio de segundo piso hacia cobertura

Figura 72
Vista desde plaza central
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Figura 73
Vista de patio de comidas

| THETT

Figura 74
Vista de puestos de segundo piso -
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Figura 75
Vista de puestos de zona humeda, primer piso

’ K 4

Figura 76
Vista nocturna de pasillos de segundo piso
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

El Proyecto de Tesis tiene como objetivo el disefio de una infraestructura comercial
totalmente funcional y que brinde la mejor experiencia a los usuarios. Por lo tanto, se propone un
modelo eficiente, por su organizacion y que revaloriza la experiencia de compra de los usuarios
debido a su riqueza espacial. Se aplican criterios de disefio que pueden ser aplicados y adaptados
a las futuras construcciones de Mercados de abastos.

La zona complementaria del mercado de abastos responde a la necesidad de la ciudad de
arte y cultura que serviran para la regeneracion de esta, brindandole un edificio con areas de
esparcimiento necesarias para actividades sociales y culturales.

El Mercado de abastos Santa Isabel de Villa se propone como una alternativa de
catalizador urbano, impulsando el desarrollo econémico, dando lugar al término del comercio
informal abundante en la zona, brindando, a su vez, espacios de encuentro y culturizacién a la
comunidad, aprovechando la estética del recorrido.

En cuanto a las recomendaciones, se sugiere considerar el flujo de personas en la zona del
emplazamiento para generar, ingresos y recorridos funcionales. Asimismo, contemplar areas
libres de esparcimiento, asi no se requiera en el reglamento, con el objetivo de fomentar las

actividades sociales, ademas de obtener mayor ingreso de luz y mejorar la ventilacion.
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