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RESUMEN

Esta investigacion mantuvo como principal objetivo desarrollar un sistema web

para solucionar el problema de integracion de operaciones comerciales, el cual se produjo
por 4 factores que fueron revisados en dicha investigacion: Descoordinacion con el area
encargada de las compras, deficiente control de almacenes, perdida de informacion de
ventas y falta de control de stock de productos.
El sistema para la integracion de operaciones comerciales para la empresa Junior S.A.C.,
permitié mejorar los procesos del area de ventas y compras con la ayuda de una gestion
de sus almacenes, un monitoreo de los pedidos entre los clientes con el area de compras.
Para el presente producto se evaluaron los procesos del negocio encontrando problemas
y dificultades en el area de ventas y el area de compras, existi6 una descoordinacion entre
dichas areas lo que ocasionaba una inestabilidad y demora en la disponibilidad de
articulos para la venta, lo cual generaba pérdidas de cliente, tiempo y dinero. Asimismo,
el sistema tiene como principales caracteristicas la gestion de almacenes, gestion de los
pedidos. Ademas, se le esta permitiendo a los proveedores acceder al sistema para saber
cuales son los pedidos del dia, ubicacion en el almacén.

Palabras claves: Operaciones comerciales, Ventas, Sistema Web
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ABSTRACT

The main objective of this research was to develop a web system to solve the

problem of integration of commercial operations, which was produced by 4 factors that
were reviewed in said research: lack of coordination with the area in charge of purchases
deficient control of warehouses, loss of sales information and lack of product stock
control.
The system for the integration of commercial operations for the company Junior S.A.C.,
allows to improve the processes of the sales and purchasing area with the help of
management of its warehouses, a monitoring of the orders between customers with the
purchasing area. For this product, the business processes were evaluated, finding
problems and difficulties in sales area and the purchasing area, there is a lack of
coordination between there areas, which causes instability and delay in the availability of
items for sales, which generates losses, of customer, time, and money. Likewise, the main
characteristics of the system area warehouse management, order management. In
addition, suppliers will be able to access the system to find out what the day’s orders are,
location in the warehouse to locate.

Keywords: Attention, Commitments, Extractive Companies.
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INTRODUCCION

Con este trabajo se brinda la mejor solucion a los problemas de la empresa
distribuidora Junior S.A.C., el cual es el control de las operaciones comerciales que se
realizan y a la vez demostrarle cuan importante es saber administrar su negocio para la
toma de decisiones.

La solucion es presentada mediante un sistema Web que cuente con la facilidad de la
gestion de la informacion de las distintas areas del negocio. Todo ello para presentar
informacion clara y puntual que permita a los trabajadores y a los clientes a desempefiar
eficientemente sus actividades.

La empresa comercializadora y distribuidora “Junior” S.A.C. se dedica al rubro de la
venta de dulces o confiteria en el cercado de Lima. Esta empresa se encarga de la
distribucion de dulces nortefos y sureiios como King Kones, natillas, teja, toffes, manjar
blanco, alfajores, etc. De la principal empresa de fabricacion de estos como son Sipan,
Sican, San Roque, El tarmeiiito, Santo Domingo, chafloque, etc.

Ademads, esta empresa también cuenta con amplios espacios para la recepcion de
mercaderia y estd en uno de los principales puntos de manifestacion de gente al
encontrarse en el centro de Lima, donde tiene una gran influencia de venta ya que llegan
turistas de todo el mundo y gente que ya conoce la capital.

En el capitulo 1, Vision del proyecto, se recopilan los antecedentes y se reconoce en
problema principal de la empresa , no se tiene un control y gestion de los procesos de
comercializacion, detalle de la profundidad de los objetivos tanto en principal como el
especifico; de igual manera se sustenta la definiciéon de la solucion que se presenta a
continuacion en el capitulo 2: Marco tedrico que constituye el marco conceptual y el
estado del arte realizando una comparativa con otros trabajos que tratan de dar solucion
o brindar un aporte a la resolucion del problema; Capitulo 3: El desarrollo del proyecto
donde se especifica el alcance del proyecto y del producto. Finalmente, se presentan las
conclusiones y recomendaciones posteriores al proceso de avance y construccion del

proyecto.



CAPITULO 1: VISION DEL PROYECTO

1.1. Antecedentes del problema
1.1.1. El negocio

La empresa Junior S.A.C. esta situado dentro de la industria del comercio
de dulces tradicionales de diferentes departamentos del Pert. La empresa esta
ubicada en Jr. Montevideo N°580 — Centro de Lima, Interior 271. Esta
empresa actualmente cuenta con 3 tiendas en el lugar ya descrito.
Mision:
La empresa Junior S.A.C., es una empresa que satisface los gustos de sus
clientes con productos de calidad, ricos y que cumplan con los altos
requerimientos de sanidad. Nos distinguimos de la competencia por precios
mas bajos, horario de atencion conveniente y calidad de servicio
Vision:
Seremos la cadena de dulceria tradicional mas grande dentro de la industria
de la confiteria, con presencia nacional, lider por su calidad de atencién y
respaldado por una organizaciéon de clase nacional, caracterizandonos como
la cadena de mayor cobertura y ventas del pais.

Organigrama:

Dueiio o
gerente general

Departamento
Administrativo

Departamento
de Operaciones

Departamento
Comercial

= Compras

= Contabilidad = Empaquetado

Ventas

Recursos
Humanos

=1 Despachos

= Almacenes

Figura N° 1 Organigrama Empresa Junior S.A.C.

Fuente: Elaboracion propia



Con respecto a la organizacion de la empresa Distribuidora Junior S.A.C. en
el tercer nivel estan los de contabilidad, recursos humanos, compras, ventas,
almacenes, empaquetado y despachados, en el segundo nivel estan
Departamento administrativo, departamento comercial y departamento de
operaciones, y por ultimo en el primer nivel se encuentra el Gerente General
(ver Figura N°1)
1.1.2. Proceso de Negocio

a) Proceso de Venta

Se muestra en la figura N° 2 el flujo de proceso de venta a lo cual inicia

con el cliente realizando la consulta sobre los productos.
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Figura N° 2 Flujo de Proceso Venta

Fuente: Elaboracion propia




b)

En este proceso, el cliente se acerca al establecimiento a poder
seleccionar el producto a elegir, el vendedor valida los datos del cliente
y si en caso desea ventas por mayor o menor, Si en caso es venta por
mayor se realizara una cotizacion y luego verifica el stock del producto,
una vez validado el stock del producto notifica al cliente y con ello se
procede a registrar el o los productos generando una comprobante de
pago para posterior retiro en almacén o si en todo caso el cliente desea el
servicio delivery.

Proceso de Compra

A continuacion, se detalla en la figura N° 3 el proceso del flujo de

compras.
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Figura N° 3 Flujo de Proceso de Compra

Fuente: Elaboracion propia



En este proceso, el duefio de la empresa consulta el stock de los productos
para verificar las existencias, si el stock estd en la cantidad minima
permitida contacta a los proveedores en lo cual envia una solicitud de los
productos a reabastecer al proveedor del producto faltante, se coordina la
fecha de entrega y recibe una notificacion de envio de los productos ,
finalmente el area de transporte recibe la notificacion del envio, y se
dirige al local donde va a recoger el pedido enviado por parte de los
proveedores y trae los productos al almacén y comienza el proceso de
entrada de productos al almacén.
1.1.3. Estadisticas

En el siguiente cuadro podemos observar las ganancias por mes de la empresa

Junior’s S.A.C. desde diciembre 2019 hasta julio del 2020, se puede apreciar

que los meses de mayor ganancia se dan en los meses de Marzo (debido a las

campanas escolares y de inicio de clases) y Julio (Debido a fiestas patrias y

serie de eventos en el Peru).

Tabla N° 1 Estadisticas (diciembre 2019 — Julio 2020)

Mes ‘ Ganancias x mes ‘
Diciembre 367,557.00
Enero 298,635.00
Febrero 205,763.00
Marzo 630,491.00
Abril 546,378.00
Mayo 619,252.00
Junio 552,371.00
Julio 513,012.00

Total 466,682.38

Fuente: Junior S.A.C

A continuacion, se muestra la Figura N°4 que son las Ganancias por mes



1.1.4.

Ganancias x mes
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Figura N° 4 Ventas promedio de la empresa(diciembre 2019 . julio 2020)

Fuente: Empresa Junior S.A.C.

Se muestra en el diagrama de barras que el mes con mayor ganancia que se
obtuvo fue en el mes de marzo con la cantidad de S/. 630,491.00, en cambio
en el mes de febrero se obtuvo la menor ganancia con respecto a los demas
meses.

Proceso del Negocio

El flujo actual del negocio se puede observar en la Figura 3, el cual se detalla
a continuacion:

Actualmente en la empresa Junior S.A.C. cuenta con clientes en todo el pais
por lo cual al realizar el pedido necesitan contactarse con la empresa mediante
un numero telefonico; el cual debe realizarce con un dia de anticipacion. En
esta llamada se detalla los productos que se solicita , ademas se debe
especificar el dia, los datos del cliente y hacia donde se va dirigido dicho
pedido , una vez teniendo todo los datos , el encargado verifica la
disponibilidad del producto para el dia que se despachara y realizard la
cotizacion para luego hacerle llegar al cliente y pueda realizar el pago , una
vez hecho el pago se realiza una boleta o factura de venta y con ello los
productos pasan a ser acomodados y embalados para su posterior destino.
Si en caso el cliente se acerca de forma prescencial a la empresa , el encargado
tomara nota de los productos que desea , verifica si cuenta con el stock del
producto, una vez validado se realizard una boleta o factura de venta y

finalmente los productos pasaran a ser acomodados para su posterior entrega.



De igual forma, con respecto a los procesos que ejecuta la Empresa, se

precisan los siguientes:

Marketing Calidad
] [

Compras s ! Facturacion

y cobros

Satisfaccion del Cliente Compras

Recursos Humanos Contacto con Proveedores Gestion de Documentos

Figura N° 5 Mapa de procesos Empresa Junior S.A.C

Fuente: Elaboracion propia

A continuacidn, se describe el proceso del negocio plasmados en el mapa de

procesos de la empresa (Ver Figura N° 5).

Procesos Estratégicos

e Direccionamiento: Es un proceso continuo que va dirigido hacia los
recursos mas productivos de la empresa, con la finalidad de conseguir los
objetivos trazados con la mayor eficiencia.

e Marketing: Proceso sistematico de desarrollo que plantea alcanzar los
objetivos, es una herramienta que permite establecer los planes de trabajo.

e Calidad: Consiste en el control de riesgos asociados durante el horario

laboral.



1.1.5.

Procesos Misionales

Seleccion de productos: Proceso en donde se escogen los productos que
son aceptados con los clientes, a lo cual se valida la disponibilidad del
producto.

Compras: Proceso en donde se realiza el pedido hacia los proveedores.
Ventas:

o Pedidos

o Cotizacion

o Ventas

o Distribucion

o Verificacion

Facturacion y cobros: Es un proceso que se realiza la emision de pedido

u orden de compra.

Procesos de Apoyo

Recursos humanos: Proceso en el cual valida que los empleados cuenten
con el entorno y herramientas adecuadas para desempefar su trabajo de
manera correcta.

Satisfaccion del cliente: Proceso en el cual el cliente califica la atencion
del vendedor.

Contacto con proveedores: Proceso en donde se contacta la empresa con
nuevos proveedores.

Compras: Proceso en el cual se realiza compras adicionales (cintas, cajas,
papel, etc.)

Gestion de documentos: Proceso en el cual se obtiene y gestiona los
diferentes documentos tales como ordenes compra, ordenes ventas,

facturas, etc.

Descripcion del problema

La empresa Junior S.A.C. tiene problemas en sus operaciones de

comercializacion, especialmente en las dreas de compra, venta y almacenes,

presentando demoras en la realizacion de las ventas y en las consultas de stock

de los productos en los almacenes. Otro problema que sefialar es que existe

una descoordinacion con el area encargada de las compras, debido que se

realiza de forma tradicional, en otras palabras, se registra en formularios de
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Excel ademas que no cuenta con una herramienta de integracion que gestione
las distintas areas del sistema de comercializacion.

El problema con el sistema actual es que no se lleva un control dentro de los
almacenes y el stock de los productos, ya que es un sistema basado netamente
en el uso de papeles y cuentas a base de calculadoras; el stock se controla
mediante el conteo de los productos a través de los empleados, llegando a
tener fallas y datos erroneos; Las compras se realizan mediante el conteo de
los pedidos con anticipacion y calculo mental de las supuestas ventas a
realizar al dia siguiente.

Los pedidos realizados a los proveedores o compradores el dia anterior
muchas veces se pierden en un 80% en pérdidas de dinero, debido que no
llegan completos o que no hay un buen control de los pedidos y la verificacion

de stock para la entrega total del pedido.

1.2. Identificacion del problema

1.2.1.

1.2.2.

Problema principal

Deficiente control y gestion de los procesos de comercializacion de la

empresa.

Problemas especificos

a) Retraso en los tiempos de respuesta de informacion de los productos en
stock.

b) Perdida de las 6rdenes de compra hacia los proveedores.

c) Deficiente control de almacenes.
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Perdida de Clientes ‘

Retrso en el Crecimiento
del Negocio

Clientes Insatisfechos ]

Demora en la Atencién de

. Demora en los Tiempos de
Pedidos

Respuesta de Informacion

Mala imagen de la
Empresa

[ Perdida de Ventas

DEFICIENTE INTEGRACION DE LOS
SISTEMAS DE COMERCIALIZACION

Falta de control de fechas
de
productividad/caducidad

Demora en tiempo de
consultas de informacion

Deficiente control de

compra hacia los Almacenes

Perdida de ordenes de
proveedores

Pedidos

Demora en la Atencion de }

Figura N° 6 Arbol de Problemas

Fuente: Elaboracion propia

A continuacion, se describen los problemas descritos dentro del arbol de
problemas desde el problema principal del proyecto que viene ser la
deficiente integracion de los sistemas de comercializacion y los 10 problemas
especificos que son la falta de control de fechas de productividad/caducidad,
demora en tiempo de consultas de informacion, pérdida de 6rdenes de compra
hacia los proveedores, deficiente control de almacenes, demora en la atencion
de los pedidos, demora en los tiempos de respuesta de informacion, perdida
de ventas, mala imagen de la empresa, retraso en el crecimiento del negocio,
clientes insatisfechos que genera la pérdida de clientes (Ver Figura N° 7).
1.3. Objetivos

1.3.1. Objetivo general
Mejorar el control y gestion del proceso de comercializacion de la empresa
Junior S.A.C.

1.3.2. Objetivos especificos
a) Agilizar la atencion de los pedidos de venta.
b) Resolucion de la perdida de 6rdenes de compra.

c) Mejorar el control de los almacenes.
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Figura N° 8 Arbol de Objetivos

Fuente: Elaboracion propia

A continuacion, se describe el arbol de objetivos con los 10 objetivos
especificos y el principal de la empresa Junior S.A.C., el cual es la integracion
de los sistemas de informacion (Ver Figura N° 9).
1.3.3. Matriz de Marco Logico
e Esquema EAP: El diagrama esquematico del proyecto. Diagramar la
relacion entre metas y alternativas Optimas de acciones. Esta relacion se
representa como un Aarbol a través de jerarquias organizadas

verticalmente.
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o
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Figura N° 10 Matriz Marco Légico

Fuente: Elaboracion propia

FIN

~ AGILIZAR LA ATENCION DE
LOS PEDIDOS

- INCREMENTAR LAS
VENTAS

- BUENA IMAGEN DE LA
EMPRESA

PROPOSITO

INTEGRACION DE LOS
SISTEMAS DE
COMERCIALIZACION

COMPONENTES
-GESTOR ALMACENES
-GESTOR VENTAS

- GESTOR LOGISTICA

- GESTOR ESTADISTICD
- GESTOR SEGURIDAD

ACTIVIDADES

- BUENA GESTION DE LOS
ALMACEN

- GESTION DE LOS PEDIDOS
- AGILIZAR LA GESTION DE
PRODUCTOS

-CONSULTA DE VENTAS
POR LOCAL Y PRODUCTOS
- GESTION DE PERSONAS Y,
USUARIOS

El esquema simplifica las actividades que se deben realizar bajo la

Metodologia de Marco Logico para lograr los objetivos del proyecto a través

de sus componentes. Lograr las metas y objetivos para satisfacer las

necesidades de los grupos de interés a través de propuestas de soluciones

técnicas.
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RESUMEN NARRATIVO INDICADORES MEDIOS DE VERIFICACION SUPUESTOS

1.Uiminucion def tiempo de 1. Reportes estadisticos semanales de |1. Demanda de clientes se mantiene

FIN: atencidn de pedido serd menor a 2 ) -
min a nartir fpl Arimar mas pedidos atendidos por cada vendedor.  [constante y tiende a crecer
2. Aumento de ventas en un 20% 2. Se debe registrar la culminacién o cierre

1.Agilizar la atencidn de los pedidos 2. Reporte estadisticos de las ventas.

en el sequndo mes de una venta.

3. Con un tablero de control se 3. El cliente nos dard permiso para poder
3. Las ganancias aumentan en un  |observard los ingresos por producto ya |representar sus ingresos en un reporte,
2.Buena imagen de la empresa o - . . ] i
15% al mes sea al instante, dia, semana, mes, ademas nos brindara sus ingresos de los
anual, etc. afios anteriores.
J.Incremento de las ventas
PROPOSITO: 1. Disminucidn del tiempo de 1.Con un tablero de control se podra

1. El gerente o administrador realice las

- - blisqueda de los productos por observar la cantidad de productos " :
Integracion de los sistemas de . . . . pautas correctas al utilizar el sistema
; - stock serd menor a 1 min. vendidos en la tienda comercial.
comercializacion
1.Mejora en la administracion de . o .
. ) 1.Reporte estadisticos de los 1.Solo las personas capacitas(instruidos
COMPONENTES: almacenes en un 80 % a partir del P . P 25 Cap { )
almacenes por producto podran operar el sistema

sequndo mes

2. Aumento de ventas en un 20% a
partir del segundo mes

3. Aumento de la bdsqueda de 3.Reporte estadisticos de los
productos en un 90% almacenes por producto
4.Aumento de la informacidn en un
90 % a través de reportes
5.Reduccion de incidencias en un  |5.Reporte de incidencia de los usuarios
10% segln el tipo de rol

1. Gestor Almacenes 2 Reporte estadisticos de las ventas  |2.Que las reglas de negocio se mantienen
2.Gestor ventas
3.Gestor logistico 4 Reportes estadisticos

4 Gestor estadistico

ACTIVIDADES:

. Sistema:
a) Entrevista con los usuarios del
drea de produccidn para ver otras
necesidades adicionales.
b) Andlisis del negocio.
c) Andlisis de requerimientos.
d) Definicién de funcionalidades 1. Costo: 5/66,884.66. 1. Verificar cronograma de actividades y| 1. Pago respectivo segdn el contrato
del sistema, 2. Tiempo: 1 afio y 6 meses. Project Charter. establecido.
e) Diagramacidn del andlisis del
sistema
f)  Definicién de la arquitectura,
entorno, motor de base de datos y
lenguaje  de programacidn a
utilizar.
g) Desarrollo

Figura N° 9 Matriz de Indicadores

Fuente: Elaboracion propia

En la imagen, se creo para establecer métricas apropiadas para que el impacto
de esta tabla pueda ser medido por las partes interesadas, tanto clientes y
como la propia organizacion. Dependiendo del impacto que se produzca, la

viabilidad del proyecto se determina durante y después de la implementacion.

1.4. Descripcion y sustentacion de la solucion
1.4.1. Descripcion de la solucion
La solucion implementada responde a los objetivos propuestos en el capitulo
anterior.
Objetivo 1:
e Moddulo de administracion para gestion de pedidos: Permite buscar y
afadir los productos con mayor facilidad ademas de facilitar la

visualizacién del stock y afiadir los datos.
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Objetivo 2:

e Mantenimiento de un modulo de compras concede la facultad de anadir
productos y proveedores.

Objetivo 3:

e Elaboracion de un moédulo de inventario para controlar la salida y
entradas de productos.

Flujo de la Solucion:

La presente tesis, brinda como solucion una pagina web en la que se puede

encontrar un medio para realizar la administracion de las ordenes de pedido,

compras, ventas y su posterior facturacion electronica A continuacion, se

explica como funciona el proceso.

Ordenes web podrin
ser confirmadas en el
adminsitrador

El cliente tiene
Realiza la

que solicitar el

pedido Factura/Boleta

Solicita Consulta

Eiecutivo de ventas

Cliente

Pedido
email/teléfono
o ;\\“{\
Recibe
p_or Recoge i Informa
delivery El cajero debe

coordinar y confirmar
el pago con el cliente

Ordenes web podrén
ser monitoreadas en el
administrador

Despacha

ot
Pedido Pedido compra 7,39}5“3
email/teléfono/Web

Almacenero

Consulta
2
U)ni\ﬂ“

Proveedor

Figura N° 10 Flujo del Proceso

Fuente: Elaboracion propia

La venta comienza cuando el cliente entra a nuestra pagina Web para verificar
en el catalogo los productos que ofrecemos y si este desea hace un pedido con
los productos que desea; este pedido va a ser recibido por nuestro ejecutivo
de ventas que hara una cotizacion con los productos que desea y se le enviara
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1.4.2.

de nuevo al cliente para verificar si acepta o rechaza la cotizacion. Si no
acepta la primera vez se podria enviar uno nuevo si el cliente desea, se podra
solo hasta maximo 3 cotizaciones por pedido. En caso no acepte la cotizacion
se da por terminada la venta.

Si acepta la cotizacion esta pasa a ser una orden de venta una vez verificado
el pago de los productos, esta orden de venta pasara al almacén donde haran
una orden de salida de productos y de inmediato comenzara el despacho y
empaquetamiento de productos; paralelamente a la salida de productos el
vendedor hara el comprobante de pago de la venta para su posterior registro

de esta.

El cliente pasara a recoger sus productos verificando que todo esté en orden
con su pedido se le entregara los productos con su comprobante de pago y asi

finalizara la venta.

Justificacion de la realizacion del proyecto

La importancia de este proyecto de investigacion plantea tener un gran

impacto e importancia en la forma en la que los clientes buscan y eligen con

mayor facilidad los productos apoyandose de una informacion adecuada a

través de un sistema web , para poder tomar una decision ideal, pues muchos

clientes optan por acercase de forma presencial generando pérdida de tiempo,

asi mismo se tiene como fin de mejorar las diferentes operaciones comerciales

que se realizan dentro de la empresa como el control de stock de productos y

control de 6rdenes de compra

Justificacion Académica

El proyecto permite aplicar los conocimientos adquiridos a lo largo de nuestra

carrera universitaria, asi como experiencias propias, del mismo modo en el

camino de la investigacion y el desarrollo ir aprendiendo nuevas tecnologias

y metodologias que van surgiendo desde la actualidad.

Beneficios tangibles

a) Reduccion de los tiempos de venta en un 46%.

b) Incremento de un 50% en la productividad de los procesos y el personal.

c) Reduccion en la pérdida y/o deterioro de las atenciones recopiladas en el
papel al 95% de un 70% de pérdida de informacion en registro de los
movimientos de los productos.
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d)
e)

Incremento de un 30% en la cantidad de ventas.
Incremento de satisfaccion y seguridad en 10% en los clientes a través de

la pagina web.

Beneficios intangibles

a)

b)

d)

Incremento de la satisfaccion de clientes a traes de un seguimiento y
control ofrecido en el sistema web.

Mejorar el control de almacenes a través del aplicativo con un manejo de
entradas y salidas.

Mejorar la imagen de la empresa a través de tener mas clientes
satisfechos y la publicidad del aplicativo web donde se dara informacion

de la empresa.

Visualizar la informacion en tiempo real a través de multiples consultas

que se podran hacer en el aplicativo web.

Mejorar el proceso de las ventas a través de un modulo amigable y facil
de usar en el aplicativo web donde se podrda manejar informacién de las
ventas y realizar el proceso de boleta y/o facturacion segin requiera el

cliente.
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CAPITULO 2: MARCO CONCEPTUAL

2.1. Marco Conceptual

2.1.1.

2.1.2.

Aplicacion Web

Pelechano Garcia Fernando, (2016), sefiala que, en la ingenieria de
software, una aplicacion web se denomina herramienta que un usuario pueda
utilizar accediendo a un servidor Web en internet a través de un navegador.
Las aplicaciones web son cada vez mas populares porque son de facil acceso
porque se pueden utilizar un navegador web como clientes,
independientemente del sistema operativo utilizado. Ademas, indica que es
muy interesante que las aplicaciones web sean faciles de implementar,
actualizar y mantener sin necesidad de distribuir o instalar software en los
equipos de los usuarios potenciales.
Base de datos Relacionales
Llanos Ferraris, (2007) El modelo relacion se basa en la teoria matematica de
conjuntos y su finalidad fundamental es mantener la autonomia de la
conformacién logica respecto al modo de acopio y otras peculiaridades de
tipo fisico. Las matematicas proporcionan una base tedrica que permite

demostrar todo lo que el modelo enuncia.

ESQUEMA DE UNA BASE DE DATOS RELACIONAL

CLENTES VENTAS

¥ ID_CLIENTE T ID_VENTA
MOMBRE ID_FACTURA
DIRECCION 1D_PRODULCTO
TELEFONO CANTIDAD
FACTURAS
¥ ID_FACTURA B
FECHA : -—.;f._rL,'l_l._TL.-':—
1D CLIEMTE ¥ ID_PRODUCTO
DESCRIPCION
- PRECIO
PROVEEDORES ID_CATEGORIA
7 ID_PROVEEDOR | = = 1D_PROVEEDCR
MNOMERE
DIRECCION
TELEFQMNO

Figura N° 111 Base de datos relacional

Fuente: Microsoft docs. (docs., 2020)
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2.1.3.

2.14.

2.1.5.

2.1.6.

HTML

Pelechano Garcia Fernando, (2013), indica que HTML es una abreviatura de
lenguaje de marcado de hipertexto, es el componente mas bésico de las
paginas web y se utiliza para crear y representar visualmente paginas web.
Define el contenido de la pagina web, pero no su funcionalidad, el hipertexto
es un enlace que conecta un sitio web a otro, llevando la World Wide Web a
su estado actual. Al crear y descargar paginas web en internet, puede
participar activamente en esta World wide web porque su sitio web esta en
linea. HTML admite imagenes y otros tipos de medios con la ayuda de
HTML, cualquiera puede crear paginas web estaticas y dinamicas. HTML es
un lenguaje que describe la estructura y el contenido semantico de los
documentos web.

Compras de Productos

Es la accion de adquirir una cosa a cambio de cierta cantidad de dinero, asi
mismo es la operacién que se propone a suministrar a los distintos sectores
de la empresa, deben ser analiticas y racionales para lograr objetivos de una
acertada gestion de adquisiciones.

Salvador Mercado (2010), sefala que compras de productos es: “Adquirir
bienes y servicios de la calidad adecuada en el momento y precio adecuado
del proveedor mas apropiado”.

E-commerce

Es un concepto de ingenieria que describe el proceso de compras, ventas o
intercambiar productos, servicios e informacion por medio de redes de
telecomunicaciones, incluyendo la internet. Incluyendo las interacciones de
negocios con empresas y consumidores.

Segun Kalakota (2015), indica: “Desde una perspectiva de procesos de venta:
E-commerce es el uso de la tecnologia detrds de la automatizacion de
transacciones de negocios y flujos de trabajo”.

Inventario

Es una herramienta fundamental en la administracion moderna, ya que
permite a las empresas conocer las cantidades existentes de productos
disponibles para la venta, una vez realizado debe de ser cotejado con las

existencias contables que tenemos en nuestra base de datos
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Comprende también el almacenamiento de los materiales usados en un lugar
y tiempo determinados en la organizacion para propositos directos o
indirectos (Starr, 1996).

Narayan (2015), Senala que “Es el capital de trabajo bloqueado de una

organizacion en forma material”.

2.2. Estado del arte
Para el desarrollo del capitulo del Estado del Arte se tuvo que seguir el desarrollo de
los siguientes pasos. En primer lugar, se busc6 de manera exhaustiva tesis afinas a
nuestro trabajo de investigacion, articulos, informes, papers y asi como otras fuentes
de informacion en distintas paginas y repositorios de origen confiable como ALICIA,
Ebrary, Google Books y otros mas que nos permitieron encontrar trabajos
profesionales y de alta calidad.
Después de buscar varios trabajos, se seleccionaron aquellos que tenian afinidad con
el nuestro. Se seleccionaron veinte (20) trabajos utilizando este criterio.
Por ultimo, se sacaron las partes importantes de cada tesis o articulo (introduccion,
resumen, autor, metodologia, objetivos, etc.) y se colocaron en un cuadro para tener
una mejor vision de cada trabajo encontrado. De los veinte trabajos, se escogieron
diez. De esos diez trabajos, se hizo otro cuadro con los mas parecido y relevantes. Al
final nos quedamos con cinco trabajos que se mencionaran mas adelante con detalle
y que nos servirdn para desarrollar este capitulo.
Los siguientes cuadros fueron tomados como referencia para el analisis de nuestro
negocio y la resolucion de este, a continuacion, veremos los trabajos mas afines al

nuestro con la descripcion de su problema.
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N® 1 2 3 4 5
ffmcu:; d;‘icm‘o‘? i:‘ Sistema automatizado para el Sistema de gestion de
.er;auﬁﬁzmas 1 en]__ control v seguimiento del servicio| Sistema de comercializacion | cotizacién v pedidos para Gestion del sistema
TITULO mev un: cton ° ;e; O de postventa de una empresa | para contenedores flexibles | empresas comercializadoras | logistico de una cadena de
ngdoleoa;msc:m: v-l:a comercialzadora de equipos de de polipropileno de productos a través de tiendas
geolo‘-cah'zzcién ’ oficina nternet
e s Necochea Cueva, Diana Afiorga Zavala, Victor . _
AUTOR Tanaka Terukina, Ricardo Soto "’.‘Ma" Henry L%'. Ruiz Pamela; Angulo Bocanegra,| Manuel; Franco Mancin, Rivera Loa_\ga, Angela
Garate, Orlando Rubén . Marita
John Edward Luis Alberto
) Mejoramiento de los procesos . .
Exceso de tiempos para eliminar los que son Demnrﬁ;en. .hsf:kempdis de ﬁeilluso excesn:l;:e fos Falta de control de los
PROBLEMA | muertos en las ventas de | roqundantes e innecesarios que coneacion, fana POS pararealzal tha | imacenes y operaciones
tiendas por retail . . .. informacion para el venta sin una herramienta T
P existen en el drea del servicio de . - logisticas
seguimiento de clientes, etc de software =
postventa
. . La definicion del problema _
Esti mal oreanizada Ia Ausencia de referencias se encuientra casi en 11 parte No cuenta con una
OBSERVACION | | . £ . Estd bien organizada la tesis | bibliograficas v capitulos de . B bibliografia adecuada y sin
informacion de la tesis . final de la tesis. No presenta o
la tesis L estilo de citacién
objetivos en el documento
Figura N° 12 Estado del Arte
Fuente: Elaboracion propia
2.2.1. Sistema de Gestion de fuerza de ventas Web y movil, utilizando el estilo

arquitectonico Rest, metodologia Scrum y geolocalizacion.

Autor RicardoTanaka Terukina, describe lo siguiente:

El problema existe para que las empresas administren su fuerza de ventas
porque los jefes y gerentes no saben donde estan dichos trabajadores cuando
salen a vender una variedad de productos. Asi, la solucién utiliza técnicas
SCRUM flexibles, estd disefiada e implementada utilizando dispositivos
moviles con GPS, identifica a los miembros de la fuerza de ventas y se
implementa a través de servicios. Los servicios web se implementan usando
el estilo arquitectonico REST. Envia dichos datos al servidor. Los
administradores pueden encontrarlos a través de un mapa basado en Google
Maps. Ademas, incluye un sistema de soporte al comerciante que le permite
acceder a datos de productos, clientes e inventario para realizar cotizaciones
y ventas individuales desde su dispositivo movil. Ademas, el sistema
integrado basado en la web permite a los supervisores ver cotizaciones y

ventas.
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2.2.2.

2.2.3.

Sistema automatizado para el control y seguimiento del servicio de
postventa de una empresa comercializadora de equipos de oficina.
Henry Soto Aguilar y Orlando Rubén Ruiz Garate, en su trabajo de
investigacion describen lo siguiente:

Actualmente, el area de servicio técnico solo contra el proceso de forma
manual. Como resultado, no se ha actualizado la informacion sobre la
cantidad de llamadas recibidas y repetidas por el servicio que recibe el cliente
y solicita la cola para posteriores trabajos pendientes, visitas técnicas,
requerimientos de repuestos y condiciones de garantia. Falta de control sobre
la remodelacion de equipos en el taller y falta de evaluacion de trabajo de los
técnicos. Por lo tanto, la falta de control, vigilancia y atencién oportuna a los
clientes internos y externos puede llevar a la pérdida de confianza en los
servicios prestados. Dado que no existe un proceso claro en el campo del
servicio postventa, cada persona tiene que realizar tareas manuales a su
conveniencia, lo que puede interferir o retrasar el servicio del cliente.
Debido a los problemas anteriores, se determine que mejorar los procesos en
el dominio reduciria los procesos redundantes y reduciria ain mas las
herramientas para comprender mejor el rendimiento y el control del servicio.
Si en este caso funciona, se resolvera el problema descrito.

La informacién obtenida de los servicios de monitoreo y control permite una
toma de decisiones mucho mas répida y eficiente. Asimismo, los clientes se

sienten satisfechos con los servicios brindados.

Sistema de Gestion de cotizacion y pedidos para empresas
comercializadora de productos a través de internet

El problema para resolver es como puede brindar una compaiiia
comercializadora el servicio de cotizacion y pedidos a través de Internet,
minimizando el consumo de recursos, garantizando la disponibilidad de la
informacion oportunamente y sin realizar grandes inversiones en hardware
y/o software. Generar una cotizacidbn para un cliente o atender un
requerimiento de informacion implica el consumo de recursos y estos
recursos se traducen en costos operativos. Un objetivo implicito de todas las
compafiias es maximizar las utilidades; para lo cual es importante minimizar

los costos. Recursos como el tiempo, el dinero, el computador y la mano de
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2.24.

obra son recursos perfectamente cuantificables que elevan el costo operativo
de una compaifiia. Por el lado del cliente, una respuesta tardia por parte del
vendedor podria significar la pérdida de una oportunidad de negocio, o un
retraso en la toma de decisiones para el cliente, lo cual puede traer consigo
resultados con un gran impacto en la compaiia del cliente, que finalmente

podria reflejarse en el alejamiento parcial o total del mismo.

Benchmarking

El benchmarking es una herramienta que se desarroll6 con el fin de comparar
nuestro sistema desarrollado con otros que ya existen y que poseen en sus
sistemas requerimientos funcionales parecidos al nuestro. Asimismo, estos
requerimientos se evalian mediante puntajes para que al final se halle un
promedio ponderado que nos dard como resultado el sistema que mayor

puntaje obtuvo, es decir el que mas satisface todos los requerimientos.

lcncﬁmwidng para el proyocio SIOCEC

Permite la generacién de cotizaciones

5 1] 1] 0 1] [1] 1]
Pemmite consultar los pedidos de los cientes 3 2 6 3 5 2 é
Permite consultar-verficar los ventas dioriomente ] 0 0 1] 0 3 15
Permite controlar los pedidos por porte del proveedor 5 [1] [1] 0 Q 2 10
Permite consultar los productos y caracteristicas 3 0 1] 0 1] 2 &
Permite consultar el stock por corocteristicas 3 1] 0 0 ] 2 &
Permite consultar la cantidad de productos en stock 5 [1] [1] 0 [+] 3 15
Permite alertar por la caducidad de los productos 5 (1] (1] 0 [+] 1 5
Permite controlar los pedidos(almacén) 5 0 [\] /] 0 2 10
Permite el control de los productos 5 [] 1] 0 1] 3 15
Permitit la compra de productos en linea 5 2 10 0 0 3 15
Permitir la bisqueda de clientes y provesdores 3 0 1] 0 1] 3 ¥
Permitir la generacidn de reportes 3 1] [1] 0 Q 2 &
Permite comunicorse con el area de fransporte 3 4] o 1] L] 2 é
Permite registrarse o inicio de sesién en la pagina web 1 3 3 3 3 3 3
Permita generar la creacion de usuarnios con roles 1 [\] [\] 0 [}] 3 3
permita hacer busquedas de productos mediante un 3 3 9 3 9 3 L
buscador magico
Multimoneda 3 1 3 3 ] 2 [
Ahorro en el manejo de papeles 1 1 1 3 3 3 3
i:)orfuclén de datos a formatos de oficina (.doc, .pdf, 3 3 9 3 @ 3 o
|S__onorIe y ayuda en linea 5 o o 3 15 3 15
Mansjo de seguridad 5 3 15 3 15 3 15
Puntaje fotal 18 56 24 72 53 187

“Software Base

Sistema operafivo - - Windows vista +
Servidor de base de datos - tue SGIL Server 2014
Lenguaje de programacion C#
Cédigo fuente No se entrega No se entrega Propiedad del grupo
Configuracién
Procesador ol o~ Penfium 4 2.40 GHz
m m 1GB

IMemoria

1-Baja (Poco amigable y pocos datos).

2-Media (poco amigable o con datos suficientes).

ble y con datos suficientes)

* ¥hosp tiene una gran fqueza de datos sin embargo no es tan amigable nile da faclidades al usuario.

* Salus “Elite” en cambio tiene muchas ayudas como el manejo de agenda y alertas para los médico y usuarios. H problema radica que su
software esta hecho para hospitales particulares y no con dependencia del Estado.

* La propuesta de solucién ha side pensada para cubrir tanto los aspectos funcionales come las ayudas al usuanio que le permitan realizar
sus labores operativas con gran eficiencia.

Figura N° 13 Benchmarking

Fuente: Elaboracion Propia
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Los requerimientos funcionales que se establecieron en el benchmarking
surgieron después de realizar un informe de entrevistas y un analisis profundo
de las necesidades del cliente. Después de establecer todos los
requerimientos, se buscaron las aplicaciones o sistemas que se parecian a la
nuestra y se pasé a evaluar cada requerimiento para establecer el puntaje de
cada uno.
2.2.5. Herramientas para la implementacion

El benchmarking es una herramienta que se desarrollé con el fin de comparar
las plataformas en las que podria estar orientada el desarrollo de este proyecto
para poder asi dar una solucién 6ptima al problema, de acuerdo con las
capacidades del equipo del proyecto.

Tabla N° 2 Herramienta de Implementacion
SOFTWARE
Herramienta Opcion 1 Opcion 2 Opcion 3
Lenguaj.e’: de Ci Ci
programacioén web
Entorno de
programacion web
Framework Framework 4.5 Hibernate Framework 4.0
Base de datos SQL Server MySQL MySQL
RE SIS Git Hub Git Hub Tortoise SVN

Java

Visual Studio Netbeans IDE Visual Studio

ASPECTO

PESO | PUNTAIJE | CON PUNTAIJE CON [ PUNTAJE CON

EARACTERNEEAN (155 | (1-5) PESO (1-5) PESO (1-5) PESO
Facilidad de Uso 5 5 25 4 20 5 25
Tiempo Requerido 5 4 20 5 25 4 20
Disponibilidad 3 5 15 5 15 4 12
Soporte 3 5 15 2 6 4 12
TOTALES 75 66 69

Fuente: Elaboracion propia

e Lenguaje de programacion: C#

e Framework: Framework 4.5

e Frontend: HTML5/CSS3

e Base de datos: SQL server

e Repositorio: GIT HUB

A través del este benchmarking se puede dar por sentada la justificacion que

se va a usar la tecnologia web con el lenguaje de programacion, el entorno de
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2.2.6.

programacion Visual Studio, framework 4.5, base de datos SQL server y el

repositorio Git Hub para la resolucion del problema ya descrito.

Definicion de términos

Inventario: Es una herramienta utilizada en la gestion moderna que
permite a las empresas conocer la cantidad de productos disponibles para
la venta. Una vez creado, debe compararse con el inventario de la base
de datos. (Westreicher, 2020)

Stock: Es stock es un conjunto de productos que se encuentran alojado
en un almacén a la espera de su venta, suelen mantener un equilibrio entre
la diferencia entre el flujo de consumo y el de la produccion/adquisicion.
(Pérez Porto & Merino, 2016)

Ventas: La venta es un proceso personal o impersonal en la que el
vendedor pretende influir en el pensamiento del comprador, incitando a
los clientes hacia el impulso del intercambio, sea de productos o de
servicios. (LATINOAMERICA, 2019).

Facturacion: Es la cantidad de dinero que suman las facturas emitidas
por una empresa. (Pérez Porto & Gardey, 2014).

Orden de Compra: Es un documento que emite el comprador para pedir
mercaderias al vendedor; indica cantidad, detalle, precio y condiciones
de pago, entre otras cosas. El documento original es para el vendedor e
implica que debe preparar el pedido. El duplicado es para el comprador
y es una constancia de las mercaderias o servicios encargados. (Pérez
Porto & Gardey, 2014).

Elaborar pedido: El representante de recibe la peticion de un cliente
para elaborar pedido. El listado de pedidos en elaboracion de dicho
cliente aparece en la pantalla y el representante de ventas puede
modificar un pedido ya existente, borrarlo, o bien crear uno nuevo.
(Cualificacion, 2003)

Cancelar orden de compra: Un pedido que ya ha sido atendido puede
ser cancelado por el representante de ventas mientras el pedido esté en el
almacén y no esté en envio, simplemente elimindndolo de la base de
datos y liberando el stock que tiene asignado. El cliente puede cancelar
un pedido que esta siendo enviado, pero con un cargo afiadido por costes

de transporte. (Pérez Porto & Gardey, 2014).
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CAPITULO 3: DESARROLLO DEL PROYECTO

3.1. Alcance del proyecto

3.1.1. Estructura del desglose del trabajo y entregables

Dérsccion osl

progacto

Documento Project
Charbar

PLan o tasis

EDT

—| CTonograma I
o E

Figura N° 14 EDT

Fuente: Elaboracion propia
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En la imagen anterior se puede apreciar la estructura de desglose de trabajo

(EDT), separada por las 4 fases del ciclo de vida del desarrollo de sistemas.

En la fase de construccion se dividio el trabajo en 4 iteraciones. (Ver Figura

Ne 14).

3.1.2. Exclusiones del proyecto

No se va a considerar el seguimiento de productividad y fecha de
caducidad de los productos.

No se va a contemplar el seguimiento de almacén.

No se va a considerar la guia de remision, ni el traslado hacia otros

departamentos.

3.1.3. Restricciones del proyecto

El tiempo maximo del desarrollo del proyecto es a mas tardar de 3 meses.
La pagina web solo esta disponible para Pert.

El aplicativo web debe de contar con acceso a internet.

3.1.4. Supuestos del proyecto

Se asume que los usuarios cuentan con conocimientos basicos y/o
intermedios de ofimatica e informatica.

Se asume que la empresa cuenta con una conexion de internet estable
dentro del establecimiento.

Se asume que cuentan con infraestructura tecnoldgica para implementar
el proyecto satisfactoriamente.

Se asume la participacion y recurrente de los stakeholders y/o duefios del

proceso en diversas reuniones en las que requiera su presencia.

3.1.5. Cronograma del proyecto

MNombre de tarea Duracién Comienzo Fin

Desarrollar un sistema Web para la Integracion de

Operaciones Comerciales de la Empresa Distribuidara 104 dias lun 10/05/21  |jue 30/09/21

Junior 5.A.C
FASE 0: Gestion del Proyecto 10 dias lun 10/05/21 |jue 20/05/21
FASE 1: Concepcion 18 dias vie 21/05/21 mié 16/06/21
FASE 2: Modelado del Negocio 5 dias mié 2/06/21 lun 7/06/21
FASE 3 : Requisitos 10 dias mar 8/06/21 mar 21/06/21
FASE 4: Analisis y Disefio 12 dias mar 22/06/21 mié 7/07/21
FASE 5: Contruccién del software 67 dias mar 22/06/21 mié 22/09/21
FASE 6 : Pruebas 7 dias mié 22/09/21 jue 30/09/21

Figura N° 15 Cronograma General

Fuente: Elaboracion propia
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En la figura N° 15, se puede visualizar el cronograma del desarrollo de la
tesis que abarca desde el mes de mayo hasta octubre del 2021, en ella se
divide en 7 fases que son las siguientes: gestion del proyecto, concepcion,
modelado del negocio, requisitos, analisis y disefio, construccion del

software y pruebas.

MNombre de tarea Duracién Comienzo Fin
Desarrollar un sistema Web para la Integracién de
Operaciones Comerciales de la EmpresaDistribuidara (104 dias lun 10/05/21 |jue 30/09/21
Junior S.A.C
FASE 0 : Gestién del proyecto 10 dias lun 10/05/21 jue 30/09/21
Plan de Tesis 5 dias lun 10/05/21 jue 30/09/21
EDT 3 dias lun 10/05/21 jue 30/09/21
Cronograma 2 dias lun 10/05/21 jue 30/09/21

Figura N° 16 Cronograma — Fase 0: Gestion proyectos

Fuente: Elaboracion propia

En la Figura N° 16, se muestra la fase de gestion de proyectos y las

actividades que se realiza.

FASE 1 : Concepcitn 18 dias vie 21/05/21 mié 16/06/21
1.1 Antecedentes del problema 1dia vie 21/05/21 vie 21/05/21
1.2 Identificacion del problema 2 dias sab 22/05/21 dom 23/05/21
1.3 Objetivos 2 dias lun 24/05/21 mar 25/05/21
1.4 Descripcion y sustentacion de la solucion 1dia mie 26/05/21 mie 26/05/21
1.5 Marco Conceptual 4 dias jue 27/05/21 dom 30/05/21
1.6 Estado del Arte 3 dias lun 31/05/21 mie 09/06/21
1.7 Alcance proyecto 2 dias jue 10/06/21 sab 12/06/21
1.8 Alcance del producto 2 dias dom 13/06/21 mié 16/06/21

Figura N° 17 Cronograma — Fase 1: Concepcion

Fuente: Elaboracion propia

En la figura N° 17, se visualiza la fase de concepcion, con las tareas 8

tareas que se realiza en la de forma secuencial en dicha fase.

FASE 2 : Modelado del negocio 5 dias mié 2/06/21 lun 7/06/21
2.1 Diagrama de procesos 1 dia mié 2/06/21 mié 2/06/21
2.2 Reglas del negocio 1dia jue 3/06/21 jue 3/06/21
2.3 Diagrama de paquetes 1dia vie 4/06/21 vie 4/06/21
2.4 Diagrama de casos de uso del negocio 1 dia sab 5/06/21 dom &/06/21
2.5 Especificacones CUN mds significativas 1dia lun 7/06/21 lun 7/06/21

Figura N° 18 Cronograma — Fase 2: Modelado del negocio

Fuente: Elaboracion propia
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En la figura N° 18, se logra visualizar la fase del modelado del negocio y

las 5 actividades realizadas en dicha fase.

FASE 3 : Requisitos 10 dias mar 8/06/21 mar 21/06/21
3.1 Requerimientos del producto/ software 3 dias mar 8/06/21 vie 11/06/21
3.1.1 Diagrama de paguetes 1dia mar 8/06/21 mar 8/06/21
3.1.2 Requerimientos funcionales 1dia mie 9/06/21 mie 9/06/21
3.1.3 Requerimientos no funcionales 1dia jue 10/06/21 vie 11/06/21

3.2 Casos de usos del Sistema 4 dias mie 15/06/21 sab 18/06/21
3.2.1 Diagrama de Actores del sistema 2 dias mie 15/06/21 jue 16/06/21
3.2.2 Casos de uso del sistema 2 dias vie 17/06/21 sab 18/06/21

3.3 Especificaciones CUS mas significativos 3 dias dom 19/06/21 mar 21/06/21

Figura N° 19 Cronograma — Fase 3: Requisitos

Fuente: Elaboracion propia

En la figura N° 19, se muestra la tercera fase de los requisitos y las tareas

especificas realizadas en dicho periodo.

FASE 4 : Anilisis y disefio 12 dias mar 22/06/21 mié 7/07/21
4,1 Analisis 4 dias mar 22/06/21 vie 25/06/21
4.1.1 Diagrama de clases de andlisis 1dia mar 22/06/21 mar 22/06/21
4.1.2 Diagrama de colaboracion 1dia mie 23/06/21 mie 23/06/21
4.1.3 Diagrama de clases de andlisis 2 dias jue 24/06/21 vie 25/06/21
4.2 Disefio A dias sab 26/06/21 mar 29/06/21
4.2.1 Diagrama de secuencia 2 dias sab 26/06/21 dom 27/06/21
4.2.2 Diagrama de clases de disefio 2 dias lun 28/06/21 mar 29/06/21
4.3 Diagrama de estado 1dia mie 30/06/21 mie 30/06/21
4.4 Modelado de datos 3 dias jue 1/07/21 mié 7/07/21
4.4.1 Modelo légico 1dia jue 1/07/21 jue 1/07/21
4.4.2 Modelo fisico 1 dia lun 6/07/21 lun 6/07/21
4.4.3 Diccionario de datos 1dia mar 7/07/21 mié 7/07/21

Figura N° 20 Cronograma — Fase 4: Analisis y disefio

Fuente: Elaboracion propia

En la figura N° 20, se muestra la fase 4 de analisis y disefio, y las 4 tareas:
analisis, disefio, diagrama de estado y modelado de datos, asi como

también las subtareas que se realiza en cada uno de ellos.

FASE 5 Construccion del software 67 dias mar 22/06/21 mié 22/09/21
5.1. Arquitectura 10 dias mar 22/06/21 vie 8/07/21
5.1.1 Representacion de la arquitectura 2 dias sab 10/07/21 dom 11/07/21
5.1.2 Vista de caso de uso 3 dias lun 12/07/21 mie 14/07/21
5.1.3 Vista logica 1dia jue 15/07/21 jue 15/07/21
5.1.4 Vista de implementacion 2 dias vie 16/07/21 sab 17/07/21
5.1.5 Vista de despliegue 2 dias jue 8/07/21 vie 9/07/21
5.2 Iteraciones 57 dias vie 9f07/21 mié 22/09/21
5.2.1Iteracion 1- Desarrollo al 25% 12 dias vie 9/07/21 jue 15/07/21
5.2.2 lteracion 2 - Desarrollo al 50% 15 dias vie 16/07/21 vie 30/07/21
5.2.3 lteracion 3 - Desarrollo al 75% 10 dias sab 31/07/21 lun 16/08/21
5.2.4 lteracion 4 - Desarrollo al 100% 20 dias mie 1,/09/21 mié 22/09,/21

Figura N° 21 Cronograma — Fase 5: Construccion del software

Fuente: Elaboracion propia




En la figura N° 21, se muestra la fase de construccion del software y la
arquitectura para el producto de software, asi mismo se muestra las 4

iteraciones del desarrollo.

FASE 6 : Pruebas 7 dias mié 22/09/21 jue 30/09/21
6.1 Plan de Pruebas 3 dias mié 22/09/21 vie 24f09/21
6.2 Informe de Pruebas 4 dias sab 25/09/21 jue 30/09/21

Figura N° 22 Cronograma — Fase 6: Pruebas

Fuente: Elaboracion propia

En la figura N° 22, se muestra la fase de pruebas, y las tareas a realizar que

vendria a ser el plan de pruebas y el informe de pruebas.

3.2. Alcance del producto
3.2.1. Descripcion del alcance del producto

El alcance del proyecto elaborado responde de forma eficaz a los objetivos

trazados en el capitulo anterior.

Objetivo 1:

e Modulo de administracion para gestion de pedidos: El médulo permite
buscar y afiadir los productos con mayor facilidad ademas de facilitar la
visualizacion del stock y afiadir los datos.

Objetivo 2:

e Mantenimiento de un modulo de compras que permita anadir productos
y proveedores.

Objetivo 3:

e Elaboracion de un moédulo de inventario para controlar la salida y
entradas de productos.

3.2.2. Criterios de aceptacion del producto

e El sistema permite el ingreso a correos electronicos registrados en la
pagina web.

e El sistema Web tiene un lapso de respuesta de maximo 5 segundos para
los mensajes de confirmacidn o actualizacion de datos.

e El ajuste de inventario debe permitir la correcta funcionalidad del

almacén.

31



CAPITULO 4: DESARROLLO DEL PRODUCTO

4.1. Modelado del Negocio
4.1.1. Diagrama de Procesos

La primera sera la manera en la cual se propone dar la solucién al
problema y la segunda, que es la forma cotidiana o tradicional en cdmo se
realiza el flujo de negocio.
La venta comienza cuando el cliente entra a nuestra pagina web para verificar
en el catalogo los productos que ofrecemos y si desea hacer un pedido con los
productos que desea; este pedido va a ser recibido por nuestro vendedor que
haré una cotizacion con los productos que desea y se le enviard de nuevo al
cliente para verificar si acepta o rechaza la cotizacion. Sino acepta la primera
vez se podria enviar uno nuevo si el cliente desea, se podra solo hasta maximo
3 cotizaciones por pedido. En caso no acepte la cotizacion se da por terminada
la venta.
Si acepta la cotizacidn esta pasara a ser una orden de venta una vez verificado
el pago de los productos, esta orden de venta pasara al almacén donde haran
una orden de salida de productos y de inmediato comenzara el despacho y
empaquetamiento de productos; paralelamente a la salida de productos el
vendedor hara el comprobante de pago de la venta para su posterior registro
de esta.
El cliente pasara a recoger sus productos verificando que todo este en orden
con su pedido a lo cual se le entregara los productos con su comprobante de

pago y asi finalizar4 la venta.
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4.1.2.

Figura N° 23 Diagrama de procesos

Fuente: Elaboracion propia

Reglas de Negocio

Esta parte se describe las reglas, politicas, normas y restricciones del negocio

establecidas por el cliente y/o empresa, que son vitales para lograr el objetivo

de la empresa.

A continuacion, se detalla la tabla de Business Rules (Reglas de negocio)

Tabla N° 3 Reglas de Negocio

RNO1

Los pedidos a provincia se tienen que hacer un dia de anticipacion

RNO2

Se tienen que verificar el pago del pedido antes de su salida.

RNO3

Se debe tener un stock minimo y maximo de los productos.

RN04

Los nuevos productos que llegaron tienen que ser vendidos primeros.
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RNO5 | Los pedidos para provincia tienen que salir con una guia de emision

RNO6 | Las ventas al por mayor y menor tiene precios diferentes

RNO7 | Se debe tener un reporte de ventas

RNO8 | Los pedidos que puedan salir el mismo dia sin afectar el stock minimo

deben salir

RNO09 | No se debe pedir una cantidad mayor al stock maximo al proveedor

RNO10 | Se tiene que revisar bien los pedidos antes de salir la orden de venta

RNO11 | Todo registro de venta es inmodificable y no eliminable

Fuente: Elaboracion propia

4.1.3. Caso de Uso de Negocio

a) Diagrama de Actores del Negocio

Diagrama en el que se muestran los actores involucrados en el negocio.

A\ \

AN_cliente AM_proveedor

Figura N° 24 Diagrama de Actores del Negocio

Fuente: Elaboracion propia

Tabla N° 4 Descripcion de Actores del Negocio

ACTOR DESCRIPCION

Persona natural o juridica, que forma parte en
el flujo del negocio de los procesos de venta

\ de la empresa.

AN _cliente

Persona natural o juridica, que forma parte en
el flujo del negocio de los procesos de compra
/ para el reabastecimiento de almacén para la

A _proveedor cmpresa.

Fuente: Elaboracion propia
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b) Diagrama de Trabajadores

del Negocio.

Diagrama que modela graficamente los trabajadores del negocio.

© @ Y L

TN_Administrador TN _C ondudor

TN_Encargado_de_almacen TN_Wendedor

Figura N° 25 Diagrama de Trabajadores del Negocio

Fuente: Elaboracion propia

Tabla N° 5 Descripcion de

Trabajadores del Negocio

TRABAJADOR

DESCRIPCION

Trabajador responsable y encargado de

velar por la correcta realizacion de los

procesos de  venta, compra y
TN_Administador reabastecimiento.
Trabajador encargado del proceso de

TN_Conductor

entrega y recojo de los productos.

—

/o
(Y

TH_Encargado_de_almacen

Trabajador encargado de las actividades de
reabastecimiento de almacén y empaque de

productos por una venta.

(_

THN_Vendedor

Trabajador encargado del proceso de venta

de los productos.

Fuente: Elaboracion propia
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4.1.4. Diagrama de Casos de Uso del Negocio

Diagrama que modela graficamente las operaciones del negocio.

CUN_Compra

CUN_Venta

Figura N° 26 Diagrama CUN

Fuente: Elaboracion propia

4.1.5. Especificacion de casos de uso del negocio mas importantes

e Especificacion del CUN 01 “Vender Productos”

Tabla N° 6 CUN "Vender productos”

Nombre: CUN Vender Productos

Breve En este caso de uso del negocio se realizan la venta de
Descripcion: productos de la empresa hacia el cliente

Actor(es) Cliente

Pre-condiciones | Ninguna

Tiempo

Flujo de Eventos:

1. El cliente se acerca al establecimiento a realizar la
compra.

2. Se identifica si la compra va a ser mayorista o
minorista, preguntando al cliente que pedidos
requiere.

3. Se realizara la cotizacion para los productos.

4. Si dicho cliente acepta la cotizacién, se pasa a
verificar el stock disponible en los locales.

5. Una vez verificado el stock, se manda la orden de
venta al almacén, para que alisten los productos.

6. En paralelo se registra la venta y se alista el
comprobante de pago.

7. Se junta los productos alistados con el comprobante

de venta
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8. Se entrega los productos a los clientes o al encargado

de hacer la entrega.

Flujo Alternativo

2.1. Si es una compra minorista se pasa de inmediato a
la venta, sin necesidad de cotizacion
7.1. Si el cliente desea se puede hacer uso del sistema de

delivery de la empresa por un coste adicional

Post-Condicion

Ventas de productos exitosa

Puntos de
extension

Ninguno

Fuente: Elaboracion propia

e Especificacion del CUN 02 “Compra productos”

Tabla N° 7 CUN "Compra Productos "

Nombre: CUN Compra productos

Breve En este caso de uso del negocio se realizan la compra de
Descripcion: productos.

Actor(es) Proveedores

Pre-condiciones

El stock de un producto estéd en la cantidad minima

Flujo Basico:

Tiempo

1. El dueiio del cliente consulta el stock de los
productos para verificar la cantidad.

2. Si el stock estd en la cantidad minima permitida

contacta a los proveedores.

Envia una solicitud de los productos a reabastecer.

Coordina la fecha de entrega.

Recibe una notificacion de envio de los productos.

A O

El 4rea de transporte recibe la notificacion del envio,
y se dirige al local donde va a recoger el pedido
enviado por parte de los proveedores.

7. Trae los productos al almacén y comienza el proceso

de entrada de productos al almacén

Flujo Alternativo

1.1 Si la cantidad es superior al minimo establecido por

producto no se realiza el flujo.

Post-Condicion

Realizar el reabastecimiento con éxito

37



Puntos de Ninguno
extension:
Fuente: Elaboracion propia

4.2. Requerimientos del Producto/Software

4.2.1. Diagrama de Paquetes

01 02Almacen
Mentas/ Compras Lo e oo =

W v

04 03 Segurdad
Mante nimiento R

Figura N° 27 Diagrama de paquetes

Fuente: Elaboracién propia

4.2.2. Requerimientos Funcionales

Representacion de las necesidades del cliente, orientadas a realizar una

funcion en el sistema.

a) RFO01: Inicio de sesion
Dentro de la pagina Web, el sistema podra Administrar a un cliente o
podra iniciar sesion con una cuenta el cliente.

b) RF02: Creacion de roles y perfiles
El sistema permitira crear y asignar los distintos roles a los trabajadores
registrados.

¢) RFO03: Registro de los clientes
El sistema permitira registrar los datos esenciales de los clientes como
nombres, apellidos, DNI, RUC, teléfono, direccion, etc.

d) RF04: Buasquedas de los productos y sus detalles
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g)

h)

)

K)

)

Los clientes y vendedores podran ver los detalles del producto antes de
realizar una venta, los datos a mostrar seran el stock y los detalles de los
componentes del producto, fecha de produccion, fecha de vencimiento,
marca, nombre, etc.

RF05: Busqueda por filtros (Tipo de producto, trabajadores, fechas,
etc.)

Los usuarios del sistema podran realizar busqueda con filtros de la
diversa informacion de la empresa segtn su rol.

Ejemplo: Los trabajadores podran filtrar al cliente por DNI, nombre,
Los clientes podran filtrar los productos por: Marca, nombre, fecha de
produccion, fecha de vencimiento, etc.

RF06: Movimientos de los productos (entradas y salidas)

El sistema debera de registrar las entradas y las salidas de los productos
con su respectiva fecha y cantidad.

RF07: Administrar el catialogo de productos

El administrador podra registrar nuevos productos y sus detalles, asi
como la modificacion y/o eliminacion de algin producto.

RF08: Creaciéon de Ordenes de Compra

Los vendedores podran registrar las 6rdenes de compra en el sistema.
RF09: Registrar las ventas

Los vendedores podran registrar las ventas en el sistema, luego de
reconocer el pago efectuado en la orden de compra.

RF10: Consultas de las ventas registradas para el despacho de los
productos

El 4rea de almacén podra ver las ventas registradas para poder alistar los
productos a despachar.

RF11: Ventas en linea

El sistema deberd permitir generar cotizaciones a vendedores para poder
concretar una venta.

RF12: Generar alertas por caducidad de los productos

El sistema deberd generar alertas al area de almacén y al administrador

cuando algun lote de producto esta proximo a su caducidad.

m) RF13: Permite comunicarse con el area de transporte
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4.2.3.

p)

q

El sistema podra designar algunas tareas al area de transporte, como lo
son el envio de productos y la recepcion de productos por parte de
nuestros proveedores.

RF14: Realizar la generacion de Cotizaciones

El sistema deberd permitir generar cotizaciones a los vendedores para
poder concretar una venta.

RF15: Registro de trabajadores

El sistema permitird al administrador de la tienda la capacidad de
registrar los datos de los trabajadores de la empresa.

RF16: Realizar la consulta de las ventas por Fecha (dia, semana, mes,
afio)

El sistema permite al administrador realizar consultas de las ventas por
fecha para estimar costos o los productos vencidos.

RF17: Realizar ordenes de compra hacia el proveedor segiin el stock
minimo definido para cada tipo de productos.

El sistema permite genera una orden de compra automaticamente una
vez que un producto llegue a su stock minimo establecido, esta llegara en
forma de alerta al administrador para su aprobacién y envié al proveedor
RF18: Generar reportes (Ventas, productos, tipo de productos,
entradas, salidas)

El sistema permite generar reportes de ventas, productos y tipos de

productos, asi como saber los movimientos y salidas de los productos.

Requerimientos No Funcionales

a)

b)

RNFO01: Tiempo de Respuesta

El sistema debera emitir las respuestas solicitadas por cada usuario en un
tiempo menor a 5 segundos.

RNF02: Destreza en el maneja del Sistema

El usuario serd capaz de utilizar cualquier funcion del sistema sin
mayores complicaciones, haciendo uso de los elementos de ayuda del
sistema en un tiempo menor a § minutos y dependiendo del grado del
conocimiento del usuario (Novato, intermedio, avanzado).

RNFO03: Encontrar una funcion del Sistema

El usuario sera capaz de encontrar una funcion del sistema en un periodo

de tiempo menor a 1 minuto, en el 90% de los casos.
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d) RNF04: Seguridad
El ingreso al sistema estard restringido por contrasefias cifradas y
usuarios definidos.

e) RNFO05: Tiempos de Reparacion
El tiempo medio de reparacion sera menor a 30 minutos dependiendo de
la magnitud.

f) RNFO06: Disponibilidad
La disponibilidad del sistema serd segun el horario de trabajo de la
empresa (lunes — sdbado de 9:00am .17:00pm)

g) RNF07: Capacidad de concurrencia
El sistema debe estar preparado, en todo momento, para funcionar
Optimamente a un maximo de 50 usuarios.

4.2.4. Casos de Uso del Sistema
e Diagrama de Actores del Sistema: Diagrama que representa los actores

o roles que formaran parte del sistema.

X

AS_usuario
AS_encargado_alma AS_Gerente AS Cliente AS_Administrador_Sistema

AS_vendedor
CEen

Figura N° 28 Diagrama de Actores

Fuente: Elaboracion propia
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e Diagrama de Caso de uso de paquete de Almacén: Diagrama con los

casos de uso del Sistema relacionado y afines al almacén.

-

CUS_Administrar_Productos

CUS_Administrar_Marcas

)

X

CUS_Consultar_Stock AS_vendedor

AS_encargado_d
macen

. {from 01 Actores del ...}
{from 01 Actores del ..}

-

CUS_Administrar_Ajuste_Inventario

Figura N° 29 Diagrama CUS — Paquete Almacén

Fuente: Elaboracion propia

e Diagrama de Caso uso del Paquete Seguridad: Diagrama con los

casos de uso del sistema relacionados y afines a la seguridad.

f e -

AS Gerente CUS_Administrar_Usuarios  ==nclude== CUS_Administrar_Perfiles

(from 01 Actores del .}

R @ D

AS_usuario CUS Inicio_Sesion ==gxtend=> CUS_Cambiag_contrasefia

(from 01 Actores del ...}

x -

AS Cliente CUS_Administrar_Cuenta

(from 01 Actores del . )

Figura N° 30 Diagrama CUS — Paquete Seguridad

Fuente: Elaboracion propia
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e Diagrama de Caso de Uso del Paquete Mantenimiento: Diagrama

con los casos de uso relacionados con el mantenimiento del sistema.

- O

CUS_Matenimiento_Unidades_Wedi CUS_Administrar_Senvicios
da

O 2

CUS_Mantenimiento_Almacen
AS_encargado_al = - CUS_Matenimiento_Series

macen AS_Gerente
{from 01 Actores del ..} {from 01 Actores del ...}
CUS_Adminsitrar_Cliente
CUS_Administrar_Proveedor AS_vendedor - -

(from 01 Actores del ...)

Figura N° 31 Diagrama CUS — Paquete Mantenimiento

Fuente: Elaboracion propia

e  Diagrama de Caso de Uso del Paquete Venta/Compras: Diagrama
con los casos de uso del sistema relacionados con la ventas y compras

de productos.

D %M _____ (O

CUS_Administrar_Movimiento_Venta
B o - AS_Cliente CUS_Consuliar_Catalogo :7CUS_.Agregar_F’rududus

{from 01 Actores del ..}
- =etends=

O o D

AS_vendedor CUS_administrar_OP CUS_Realizar_OP <<include>> CUS_Realizar_Pago

{from 01 Actores del ...)

O

CUS_Administrar_Movimiento_Com

pra
CUS_Explorar_Venta %
AS_ e ncargaam
macen
{from 01 Actores del ...}

CUS_Administrar_Movimiento_OC

Figura N° 32 Diagrama CUS — Paquete Ventas/Compras

Fuente: Elaboracion propia

o Caso de Uso del Sistema General: Diagrama de todos los casos de

uso del sistema.
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e G -

AS_usuaric

CUS_Inicio_Sesicn
{from 03 Seguridad)y

<<extend®>  CUS_Cambiar_confrasefia
{from 03 Seguridad)

-

CUS_Consultar_Stock

CUS_BExplorar_Venta AS_encargado_sl

{from (2 Almacen) macen
(o 01 Aciores del =iz}

AS_Cliente
{from O Ventas/Compras)

CUS_Adminisrar_OP

{from O Vents/Compras) -

CUS_Adminsitrar_Cliente

CUS_Adminisrar_Movimiento_Com
pra
CUS_Administrar_Cuenta {from 0 Ventas'Conpras)

{from 02 Saguridad)

{from 04 Mantenimiento)

CUS_Administrar_Movimiento_Vent
El
<dextend>=>= r(irom O Ventss/Conpras) {from 01 Wentas/Compras)
- {from 04 Manteniminto)

-

CUS_Matenimiento_Unidades_Med
ida
{from 04 Manteniminto)

CUS_Consultar_Catalogo

-

CUS_Administrar_ Proveedor

CUSs regar_Productos <<extend=> -
- Agreger CUS Realizar OF  <<include™  ciys p_iiizar Pago

{from 01 Ventas/Compras) {from 01 Ventas/Compras) (Frem 01 Ventas/Campras)

Figura N° 33 Diagrama CUS General

Fuente: Elaboracion propia

CUS_Mantenimiento_Almacen

{from 04 Manteniminto)

® -—F

CUS_Administrar_Produdes CUS_Administrar_Servidos AS Gerente

{from 02 Almacen) {from 04 Mantenimiento)

-

CUS_Administrar_Marcas

o OO

CUS_Matenimiento_Series CUS_Administrar_Usuarios
{from 02 Seguridad)
A

{from O2 Almacen) .
{from 04 Mantenimintao)

- <sincludess"
H
.

CUS_Administrar_Ajuste_Inventarioc '

{from {E Almacen)

CUS_Administrar_Perfiles
{from 03 Saguridad)

CUS_Administrar_Movimiento_0OC

{from 01 Ventas/Compras)
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4.2.5. Especificaciones de CUS mas importantes

a) Especificacion “CUS Administrar Movimiento de Venta”

Tabla N° 8 CUS "Administrar movimiento de venta "

TERMINOS DEFINICION
Caso de Uso CUS Administrar Movimiento de venta
Requerimiento

Pre-Condicion El vendedor inicia sesion en el sistema

Post-Condiciéon | Ninguna

Actor(es) Vendedor

Flujo Principal 1.- E1 CU inicia cuando
el actor ingresa al
modulo de ventas, una
vez realizado el pago de
la orden de pedido.

2.- El sistema muestra la IU
de ventas.

3.- El actor puede
realizar la busqueda de la
orden de pedido para
cargar los datos o
ingresarlo de forma
manual

4.- El actor selecciona el
tipo de comprobante de
pago y la serie efectuado
para esta venta.

5.- El actor dispone a
ingresar los productos o
servicios solicitados para
registrar la venta en el
sistema

6.- El sistema valida 'y
verifica la informacion
ingresada por el actor.

7.- Si en caso el actor
selecciona el check de
descarga de almacén se
genera un movimiento de
salida de almacén nuevo.

8.- El sistema valida la
informacion y dispondré a
efectuar la generacion del
comprobante de pago

Flujo 3.1.- El sistema valida orden de pedido ya ingresada
Alternativo

Fuente: Elaboracion propia



Crear/Modificar Movimiento de Venta

Qrden de Pedido: EUSEAR ORDEN PEDDO

Fecha de Movimiento: Fecha de Vencimiento:
w2sian s

Tipe de Documentor Serie: Mémero de Documento:
el of [ s "

Tipo de Documenta: Cliente:
sl se

Direccién Entrega: Forma Pago: Moneda:
el | [ o vl [ s

Almacen: Cbservacion:
el

Descarga: Anular:

1 Activar € checksi desea descangr ef smacen Analar Movimiente & Desanuler Movimiento

Enminar Corretatrua Producto f Servicio Unitad Medida Valor Unitario Igv Unitario Precio Unitario Cantidss vaar v Frecio Total Otmervacion

SubTotal:

IGV:

Totat om0

Figura N° 34 Prototipo Crear Movimiento de Venta

Fuente: Elaboracion propia

En la figura se muestra el prototipo del Registro de movimiento de Venta,

se muestran los campos a llenar para la creacion de este. (Ver Figura N° 34).

Busqueda de Orden de Pedido

God.
Orden fFechade  Fechade Forma
Seleccionar Pedido Movimiento  Entrega  Cliente  Almacen Pago Moneda Subfotal 1GV  Tetal

1 W0 09252021 Relw  PRINCIPAL  Efectivo  Soles 3814 686 4500
lsique,
Edgar

Figura N° 35 Prototipo Buqueda de Orden de Pedido

Fuente: Elaboracion propia

En la figura se muestra el prototipo de la busqueda de orden de pedido, a lo
cual se muestra las ordenes de pedido faltantes de hacer una venta. (Ver

Figura N° 35).
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SELECCION DE PRODUCTOS
Producto:
Sipan de 600 gr. Puro Manjar

Unidad de Medida:

Unidades

Precio:

Precio General --- 15.00

Cantidad:
1000

Unidad  Descripcion
Producto Medida Fredio
Spande  Unidades  Precio
600 gr. General
Puro
Manjar

Figura N° 36 Prototipo Seleccién de Productos

Fuente: Elaboracion propia

En la figura se muestra el prototipo de la seleccion de productos, en la cual
se selecciona un producto, la unidad de medida, precio y las cantidades. (Ver

Figura N° 36).

Crear/Modificar Movimiento de Venta

Orden de Pedido: BUSCAR ORDEN PEDIDC
1

Fecha de Movimiento: Fecha de Vencimiento:
08/25/201 0972572021
Tipo de Documento: Serie: Nimero de Documento:
Factura v FOO1 v 1
Tipo de Documento: Cliente:
Documente Nacional de Identidad v T4743075 - Reluz lsique, Edgar v
Direccién Entrega: Forma Pago: Moneda:
Asent. Hum. Manuel Scorza Urbanizacién: Manuel Scorza LIMA-LIMA-SAN JUAN DE MIRAFLORES v Efectivo v Soles
Almacen: Observacién:
PRINCIPAL .
Descarga: Anular:
U Activar el check si desea descargar el almacen 2 Anular Movimiento @ Desanular Movimiento

Eliminar  Correlativo Producte / Servicio Unidad Medida Valor Unitario Igv Unitario Precio Unitario. Cantidad Valor lgv Precio Total
[ ] 1 Sipan de 600 gr. Puro Manjar Unidades 127119 22881 150000 = Siioie &+ | BB esea 450000
SubTotal: 3814
IGv: 686

Total: 45.00

Figura N° 37 Prototipo de Célculo del Producto

Fuente: Elaboracion propia

En la figura se muestra el prototipo de célculo de producto, que se verifica
ya el producto registrado el nombre de producto, unidad de medida, el valor

unitario, y el IGV. (Ver Figura N° 37).
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Almacen: Observacion:
PRINCIPAL

Descarga: Anular:
[ Activar el check si desea descargar el almacen Anular Movimi ® D,

Eiminar  Correlativo Producto / Servicio Unidad Medida Valor Unitario Igv Unitario Precio Unitario Cantidad

ﬂ 1 Sipan de 600 gr. Puro Manjar Unidades 127119 2.2881 15.0000 - 3.0000

Figura N° 38 Prototipo de Check de Descarga Almacén

Fuente: Elaboracion propia

En la figura se muestra el prototipo de Check de descarga almacén. (Ver

Figura N° 38).

b) Especificacion del CUS “Administrar Ajuste de Inventario”

Tabla N° 9 CUS "Administrar Ajuste de Inventario "

TERMINOS DEFINICION
Caso de Uso CUS Administrar Ajuste de Inventario
Requerimient

0

Pre-condicion | Debe haberse logueado en el sistema
Productos deben estar registrados.

Post- El encargado de almacén tendra el control del ingreso y
Condicién salida de los productos.

Actores Encargado de almacén

Fh.l‘lo. 1.- EI CU se inicia cuando

Principal

el encargado de almacén
ingresa al sistema.

2.- el sistema abre el IU de
ajuste de inventario.

3.- El encargado de
almacén debe llenar los
datos solicitado: tipo
movimiento, proveedor o
cliente segun el tipo de
movimiento, fecha de
movimiento, almacén y
una observacion en caso
sea necesario.

4.- El encargado de
almacén selecciona los
productos solicitados y
llena las cantidades de
dichos productos.

5.- El sistema valida el
registro correctamente.
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Flujo Ninguna
Alternativo
Fuente: Elaboracion propia

Crear/Modificar Ajuste de Inventario

Fecha de Movimiento: Tipa Operaciti:
09/25/2021 ® Entrada Salida

Tipo de Documento: Proveedor:

Registro Unico de Contributentes v 20103342081 --- San Roque SAC. ¢

Figura N° 39 Prototipo de Ajuste Inventario - Proveedor

Fuente: Elaboracion propia

En la figura se muestra el prototipo del modulo de Almacén, con el tipo
de movimiento de entrada donde se debe seleccionar el proveedor

correspondiente para seguir con el flujo. (Ver Figura N° 39).

SELECCION DE PRODUCTOS

Producto:

Sipan de 600 gr. Puro Manjar
Unidad de Medida:
Unidades

Cantidad:

10.00

Eliminar Correlativo Producto Unidad Medida Cantidad

<} 1 Sipan de 600 gr. Purc Manjar  Unidades 10.00

Terminar Seleccién Cancelar

Figura N° 40 Prototipo de Ajuste Inventario — Seleccion Productos

Fuente: Elaboracion propia

En la figura se muestra el prototipo de la seleccion de productos, en el
que el encargado de almacén debe de seleccionar el producto, la unidad

de medida y la cantidad. (Ver Figura N° 40).
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Crear/Modificar Ajuste de Inventario

Fecha de Movimiento:

AAAAAA

Figura N° 41 Prototipo de Ajuste Inventario — Registro

Fuente: Elaboracion propia

En la figura se muestra el prototipo del registro de ajuste de inventario, a

lo cual se visualiza en la parte posterior (Ver Figura N° 41).

c¢) Especificacion del CUS “Administrar Productos”

Tabla N° 10 CUS "Administrar Productos

TERMINOS DEFINICION
Caso de Uso CUS Administrar Productos
Requerimiento
Pre-condicion Debe haberse logeado al sistema

Post-Condicion ,
catalogo

El gerente tendra el control de los productos del

Actores El encargado de almacén

1.- E1 CUS inicia
cuando el encargado
de almacén ingresa al
sistema.

Flujo Principal

2.- El sistema mueestra la
opcion “Crear Producto”,
“Modificar” y “Eliminar”
un Producto. Una tabla
con todos los productos
registrados en el catadlogo
ordenados por categorias
con la siguiente
informacioén: Nombre,
nombre Corto, codigo
comercial, marca,
caducidad y estado.
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3.- Si el encargado de
almacén quiere
Modificar un producto
se hace un subflujo
“Modificar Producto”

4.- Si el encargado de
almacén quiere
agregar un producto
selecciona el boton
“Crear producto”

5.- El sistema muestra
una interfaz donde debera
llenar los siguientes datos:
imagen, nombre,
descripcion, nombre corto,
codigo comercial, dias de
caducidad, marca, codigo
Sunat y estado.

6.- El actor llena los
datos requeridos y
presiona el boton
“guardar”

7.- El sistema guarda los
datos y los muestra en la
tabla principal

8.- El actor puede
asignar uno o mas
unidades de medida en
caso crea conveniente,
para ello debe
presionar el boton
“Agregar Unidad de
Medida”, al presionar
el boton se muestra un
pop up con los
siguientes datos:
descripcion, unidad de
medida, codigo
comercial y estado.

9.- El sistema valida los
datos registrados y
presiona el boton Agregar.

Flujo Alternativo

Ninguna

Fuente: Elaboracion propia
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Administrador

Modificar Eliminar Nembre Nombre Corto Céd. Comercial
(=] a Sipan de 600 gr. Puro Manjar SIPPMB00 SIPD01
(] a San Roque de 1 kilo 2 Sabores SRIK3S SRODO1T
(=] a Barra San Roque Puro Manjar BSOPM SRO002

Figura N° 42 Prototipo de Administrar Productos

Fuente: Elaboracion propia

Marca
SIPAN
SAN ROQUE

SAN ROQUE

Caducidad
30
60

5

Estado

En la figura se muestra el prototipo de la administracion de los productos

en la cual podra crear producto, modificar y eliminar. (Ver Figura N°© 42).

Crear/Modificar Producto

Imagen

=

ambiar Imagen | Quitar Imagen
Nombre:
Sipan de 600 gr. Purc Manja

Descripcion

King Kong Sipan purc manjar de

Nombre Corto: Codigo Comercial:
SIPPME0D SIPOC

Dias de Caducidad Marca:
! SIPAN

Codigo SUNAT:

Segmente:

ALIMENTOS, BEBIDAS ¥ TABACO
Familia

PRODUCTOS DE PANADERIA
Clase:

TARTAS ¥ EMPANADAS Y PASTAS
Producto:

PONQUES PASTELES O BISCOCHOS FRESCOS

Estado:
@ Habilitado Inhabilitado

MODIFICAR PRODUCTO

Figura N° 43 Prototipo de Administrar Productos — Crear producto

Fuente: Elaboracion propia

En la figura se muestra el prototipo de la administracion de productos —

crear producto, se deberd llenar los campos correspondientes. (Ver

Figura N° 43).
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Registrar/Modificar Unidad de Medida Producto

Descripcion:
ingresar

Unidad de Medida:
Sel.

Cadigo Comercial:
Ingresar

Estado:
© Habilitado @ Inhabilitado

Figura N° 44 Prototipo de Administrar Productos — Registrar/Modificar

Fuente: Elaboracion propia

En la figura se muestra el prototipo de administrar productos, que seria

en este caso el de registrar o modificar producto. (Ver Figura N° 44).

Codigo SUNAT:

ALIMENTOS, BEBIDAS ¥ TABACO

Familia
PRODUCTDS DE PANADERIA

Clse:
TARTAS Y EMPANADAS Y PASTAS

Products:
PONGUES PASTELES O BISCOCHOS FRESCOS

Estado:
®Habilitado O Inhabiitado

Modificar Eliminar Correlativa Unidad Medida Descripcion

@ o 1 Urigases Unignaes

Codigo Comercial Estado

Figura N° 45 Prototipo de Administrar Productos —Modificar

Fuente: Elaboracion propia

En la figura se muestra el prototipo del producto con su informacion

correspondiente: Segmento, familia, clase y productos. (Ver Figura N°

45).
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de Medida
Miedids

Correlativo

nnnnnnnn

MMMMM

Estado

Figura N° 46 Prototipo de Administrar Productos —Unidades de Medida

Fuente: Elaboracion propia

En la imagen se puede visualizar el prototipo de administrar productos,

que deberd asignar uno o mdas unidades de medida en caso crea

conveniente. (Ver Figura N° 46).

d) Especificacion del CUS “Consultar Stock”
Tabla N° 11 CUS "Consultar Stock "

TERMINOS DEFINICION
Caso de Uso CUS Consultar Stock
Requerimiento Ninguno

Pre-condicion

Debe haberse logueado al sistema

Post-condicion

Se realiza la correcta supervision de los productos de la

empresa
Actores Encargado de almacén
1.- el CUS inicia cuadno
el actor ingresa al
sistema de consultar
stock y seleccionat la
opcion “STOCK”
2.- El sistema muestra
una pantalla con las
Flujo Principal siguientes
informaciones: Codigo
del producto, Nombre

del producto, Cantidad
de ingreso, Cantidad de
Stock,

3.- El actor revisara los
productos.

Flujo Alternativo

Ninguno

Fuente: Elaboracion propia
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Consulta Stock

Tipo Consulta: Producto:
@ Consultar Total O Consultar por Almacen Sel v
Producto Descripcion Prod. Unidad Medida Unidad Medida Marca Cantidad Stock
San Roque de 1 kilo 3 Sabores Unidades Unidades SAN ROQUE 10.0000
Sipan de 600 gr. Puro Manjar Unidades Unidades SIPAN 40.0000

Figura N° 47 Prototipo de Consulta Stock

Fuente: Elaboracion propia

En la figura se muestra el prototipo de la consulta de stock total, se resalta

la tabla de listado de productos. (Ver Figura N° 47).

Consulta Stock

Tipo Consulta: Producto:
Consultar Total @ Consultar por Almacen Sel -
Producto Descripcién Prod. Unidad Medida Unidad Medida Marca Almacen Cantidad Stock
Sipan de 600 gr. Puro Manjar Unidades Unidades SIPAN PRINCIPAL 40.0000
San Roque de 1 kilo 3 Sabores Unidades Unidades SAN ROQUE PRINCIPAL 10.0000

Figura N° 48 Prototipo de Consulta Stock — Consultar por Almacén

Fuente: Elaboracion propia

En la figura se muestra el prototipo de consulta stock, seleccionando la

opciodn de consulta por almacén. (Ver Figura N° 48).

Consulta Stock

Tipo Consulta: Producto:
@ Consultar Total O Consultar por Almacen Sipan de 600 gr. Puro Manjar v
Producto Descripcién Prod. Unidad Medida Unidad Medida Marca Cantidad Stock
Sipan de 600 gr. Puro Manjar Unidades Unidades SIPAN 40.0000

Figura N° 49 Prototipo de Consulta Stock — Consultar por Producto

Fuente: Elaboracion propia

En la figura se muestra el prototipo de consulta stock, seleccionando el

producto a buscar. (Ver Figura N° 49).
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e) Especificacion CUS “Consultar Catalogo”

Tabla N° 12 CUS "Consultar Catalogo "

TERMINOS DEFINICION
Caso de Uso CUS Consultar catdlogo
Requerimiento

Pre-condicion

Debe haberse logueado en el sistema

Post-condicion

Sobre la terminacion acertada el sistema ha
proporcionado toda la informacion necesaria al cliente

sobre las ventas realizadas.

Actores

Cliente

Flujo Principal

1.- El caso de uso inicia
cuando el cliente
selecciona la opcion de
productos en el ment

2.- El sistema mostrara
los distintos productos
que se encuentran
disponibles y su
respectivo precio.

3.- En caso el cliente
desee ver una descripcion
mas detallada del
producto podra darle
click en la imagen del
producto o en ver detalle

4.- El sistema mostrara la
descripcion del producto
y una opcién para poder
afiadir el producto al
carrito de compras y las
cantidades que desea.

Flujo Alternativo

Ninguno

Fuente: Elaboracion propia
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lun-Sab:9 am.aBpm. Tel(01) 4263569 Cel: 984726721 Tu Carrito ™0

INICIO ~ NOSOSTROS ~ MARCAS ~ PRODUCTOS ~ CONTACTO  INICIAR SESION

Y Filtros H =

Marcas v

[ =
SAN ROQUE SAN ROQUE SIPAN
UNIDADES UNIDADES UNIDADES
San Roque de 1kilo 3 Barra San Roque Puro Sipan de 600 gr. Puro
Sabores Manjar Manjar
s/.36.00 s/.16.00 s/.15.00

W ANADIR AL CARRITO W ANADIR AL CARRITO ‘F ANADIR AL CARRITO

Primera 1 Ultima

Figura N° 50 Prototipo de Consultar Catalogo

Fuente: Elaboracion propia

En la figura se muestra el prototipo de la consulta de catdlogo, en lo cual

se puede visualizar todos los productos disponibles. (Ver Figura N° 50).

Lun-Sab: 9am.a6pm. Tel:(01) 426 3569 Cel: 984726721 Tu Carrito ™0

INICIO  NOSOSTROS ~ MARCAS  PRODUCTOS  CONTACTO  INICIAR SESION

==
Y Filtros LA =

Marcas v San Roque de | kilo 3 Sabores
MARCA: SAN ROQUE

UNIDADES

s/.36.00

B ANADIR AL CARRITO

Barra San Roque Puro “f:CI"]CIf
MARCA: SAN ROQUE
UNIDADES

s/.16.00

Sipan de 600 gr. Puro Manjar
>
— - UNIDADES
s/.15.00

Figura N° 51 Prototipo de Consultar Catalogo - Listado

Fuente: Elaboracion propia

En la imagen se muestra el prototipo de consulta catalogo, pero se ve en

listado. (Ver Figura N° 51).
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Lun-Sab:9am.a 6 pm. Tel: (01) 426 3569  Cel: 984726 721  Tu Carrito ™ 0

INICIO  NOSOSTROS ~ MARCAS ~ PRODUCTOS ~ CONTACTO  INICIAR SESIGN

SAN ROQUE
a  SanRoque de 1kilo 3 Sabores
UNIDADES

s/.36.00

a -
AGREGAR

@ Compartir | W Tweet

DESCRIPCION

ESPECIFICACIONES

San roque de 3 sabores de 1 kilo

Figura N° 52 Prototipo de Consultar Catalogo - Detalle

Fuente: Elaboracion propia

En la figura se muestra el detalle del producto, tanto el precio como la

descripcion y especificaciones. (Ver Figura N° 52).

f) Especificacion CUS “Solicitar Pedido”

Tabla N° 13 CUS "Solicitar Pedido "

TERMINOS DEFINICION
Caso de Uso CUS Agregar productos
Requerimiento

Pre-condicion

Debe haberse logueado al sistema

Post-condicion

Actores

Cliente

Flujo principal

1.- E1 CUS inicia
cuando el cliente le da
click al producto a
solicitar.

2.- El sistema mostrar4 la
informacion mas
detallada del producto
como nombre producto,
precio y descripcion.

3.- Seguido de ello se
muestra el boton
Agregar al Carrito.
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4.- El cliente
seleccionara las
cantidades de
productos que desea al
carrito de compras.

5.- El sistema agregara
los productos y si en caso
desea agregar cantidades
debe dar click en el boton
ver detalle.

6.- El sistema muestra
una interfaz con todos los
productos seleccionados
por el cliente con los
siguientes datos: nombre
del producto, unidades,
precio.

7.- Finalmente mostrara
las opciones de pago con
tarjeta o regresar.

Flujo Ninguno
Alternativo
Fuente: Elaboracién propia

Lun-Sab: 9 am.a 6 pm. Tel: (01) 426 3560  Cel: 984726721  Tu Carrito ™ 0

INICIO NOSOSTROS MARCAS PRODUCTOS CONTACTO INICIAR SESION

SAN ROQUE
a  SanRoque de 1kilo 3 Sabores

UNIDADES

s/.36.00

& ' B
AGREGAR
€ Compartir || W Tweet
DESCRIPCION ESPECIFICACIONES

San roque de 3 sabores de 1 kilo

Figura N° 53 Prototipo de Consultar Catalogo - Agregar

Fuente: Elaboracion propia

En la figura se muestra el prototipo en donde se podrd colocar las

cantidades del producto que el cliente desea. (Ver Figura N° 53).
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g) Especificacion CUS “Realizar Orden Producto”

Tabla N° 14 CUS "Realizar Orden producto "

TERMINOS DEFINICION
Caso de Uso CUS Realizar Orden Producto
Requerimiento

Pre-condicion

Debe haberse logueado al sistema

Post-condicion

Se realiza el pedido del cliente correctamente

Actores Cliente
Flujo principal 1.- El cliente seleccionara
el producto
2.-El cliente le dara click
en Agregar al carrito
3.- El sistema muestra
una pantalla con las
siguientes informaciones:
Carrito de compra (La
lista de los productos que
seleccionaste
anteriormente), Cancelar
producto, Opcioén pagar
con tarjeta.
4.- El actor selecciona la
opcion de pagar con
tarjeta
5.-El sistema muestra
pantalla para el llenado de
informacion de la tarjeta
con los datos respectivos
del cliente
6.- El cliente selecciona la
opcion de pagar y se
completara la realizacion
de la compra
7.- El sistema muestra la
pantalla para el llenado de
informacion de la tarjeta
con sus datos respectivo
8.- Seleccionara la opcion
de pagar y se completara
a la realizacion de
compra.
9. El sistema mostrara un
mensaje de transaccion
exitosa
Flujo 1.1 El sistema mostrara los productos agregados
Alternativo correctamente en el carrito de compras

Fuente: Elaboracion propia
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h) Especificacion CUS “Administrar OP”

Tabla N° 15 CUS "Administrar OP "

TERMINOS DEFINICION
Caso de Uso CUS Administrar OP
Requerimiento

Pre-condicion

Debe haberse logueado en el sistema

Post-condicion

Actores

Vendedor

Flujo principal

1.- El caso inicia cuando
el vendedor ingresa al
sistema con sus
credenciales y se
direcciona al menu
principal a lo cual
encuentra las opciones
entre ellas ventas

2.- El vencedor debe dar
click en la opcion ventas

3.- El sistema muestra
dos opciones ventas y
orden de pedido

4.- el vendedor debe dar
click en la opcién orden
de pedido

5.- El sistema muestra
dos opciones:
movimiento y explorador

6.- Al dar click en la
opcidn movimiento se
visualiza una UI con los
siguientes datos: Fecha
movimiento, Fecha
Entrega, Tipo de
documento, cliente,
direccion entrega, forma
de pago, moneda,
almacén y observacion.

7.- El vendedor
encuentra los botones de
afiadir producto y anadir
servicio.

8.- Si en caso esta
seleccionado el check de
descarga de almacén se
genera un movimiento de
salida de almacén nuevo
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ordenes de pedido

9.- El sistema muestra
una Ul con todas las

registradas
3 )
Flujo Ninguno
.
Alternativo
: Elab 10 i
Fuente: Elaboracion propia
Crear/Modificar Movimiento de Orden de Pedido
Fecha de Movimiento: Fecha de Entrega:
0972172021 09/25/2021
Tipo de Documento: Cliente:
Documente Nacienal de Identidad - 74743075 --- reluz isique, edgar
Direcci6n Entrega: Forma Pago: Moneda:
Asent. Hum. Manuel Scorza Urbanizadén: Manuel Scorza LIMA-LIMA-SAN JUAN DE M v Efectivo v Soles
Almacen: Observacién:
PRINCIPAL ~
Descarga: Anular:
] Activar el check si desea descargar el almacen O Anular Movimiento @ Desanular Movimiente
Eliminar Correlative Producto / Servicio Unidad Medida Valor Unitario Igv Unitario Precio Unitarie Cantidad Valer lgv Precio Total ‘Observacién
a Sipan de 600 gr. Puro Manjar | Unidades 127119 22881 — = P— 4 1271190 228814 1500004
SubTotal: 12712
IGV: 2288
Total 150.00

[ e ]
Figura N° 54 Prototipo de Crear Orden Pedido

Fuente: Elaboracion propia

En la figura se muestra el prototipo crear una orden de pedido, en la cual

debe de llenarse todos los campos correspondientes. (Ver Figura N° 54).

SELECCION DE PRODUCTOS

Producto:

San Roque de 1 kilo 3 Sabores

Unidad de Medida:

Unidades v
Precio:
Precio General --- 36.00 9
Cantidad:
20.00
Unidad Descripcién Precio
Eliminar Correlativo Producto Medida Precio Venta Cantidad
a 1 San Unidades  Precio 3600 2000
Roque General
de 1
kilo 3
Sabores

Figura N° 55 Prototipo de Crear Orden Pedido/seleccion productos

Fuente: Elaboracion propia
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En la figura se muestra el prototipo de la seleccion de productos, en la

cual una vez llenado los campos se dara click en el boton anadir. (Ver

Figura N° 55).

SELECCION DE SERVICIOS

Servicio:
Comisidn
Precio:

Precio Comision --- 8,50

Cantidad:
1.00

Afadir

Eliminar Correlativo Servicio Descripcién Precio Precio Venta Cantidad

n 1 Comisién  Precio Comisién 8.50 1.00

Terminar Seleccién Cancelar

Figura N° 56 Prototipo de Crear Orden Pedido/seleccion servicios

Fuente: Elaboracion propia

En la figura se muestra el prototipo de la seleccion de servicios, en la cual
una vez llenado los campos se dara click en el boton afiadir. (Ver Figura

N° 56).

Explorador de Ordenes de Pedido

Cod. Orden Fecha de Fecha de Forma
Modificar Eliminar Pedido Movimiento Entrega Cliente Almacen Pago Moneda SubTotal IGV Total

[x] 1 09/21/2021 09/25/2021 reluz isique, PRINCIPAL  Efectivo Soles 3814 686 4500
edgar

Figura N° 57 Prototipo de Explorador Ordenes Pedido

Fuente: Elaboracion propia

En la figura se muestra el prototipo de explorador de érdenes de pedido,

con todas las ordenes de pedido ya registradas. (Ver Figura N° 57).
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4.3. Analisis y Diseiio

4.3.1. Analisis

a) Realizacion de caso de uso analisis “Administrar productos”

@,

CE_cddig_sunat

CE_cddigo_comercial

{from Clase Entidsdes)

X

AS encargado_almace
n
(from Actrs)

I
IU_MenU_prindpal

{from Interfaces)

VA
IU_Mddulo_almacén

{from Interfaces)

A
IU_Administrar_producios

from Interf anes)

Fuente: Elaboracion propia

O

CE_desaipddn

(from Clase Entidades)

O

CE_marca

(from Class Entdades)

CE_nombre

(from Clase Entdaes)

Figura N° 58 Diagrama de Clases de analisis “Administra productos”

En la imagen se verifica el diagrama de clases de analisis de “Administrar

productos”, dicho diagrama el encargado de almacén interactiia con las

interfaces para poder registrar un producto. El producto para registrar va

a ser realizada mediante la controladora CNTRL_Registro producto, lo

cual utilizara las entidades para poder registrar la informacion.
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Diagrama de Colaboracion

O

CE_codig_sunat
({fom Case Entidades)

. X 6: Lienar camgos y guardar 7@
4: sevalida listado registros
5: Se registra producto 7: Llenar campos ardarCE_codigo_comercia
12: Solidta formulario de modficadidn

{from Clase Entidades)
) ) 13: Muestra vista modificada /
l " R 3: selecciona administrar 14: Solidta guardar campos /
- Ingresa al menu 2 selecciona elmodule 11: Modificar producto 15 Muestra mensaje conforme _~" & Llenar campos y guardar
NI T IR N
AN AN AN S
AS_encargado_almacen IU_Mend_principal IU_Médulo_almacén IU_Administrar_productos CTRL_Registro_productd™._ CE_desaipcidn

(from Actors) (frem Interfaces) (from Inter faces) (fom Interfaces)

(fom Contraladoras) 8 La'rsr\campos yguardar  (fromClase Entidades)

10 Lienar cgmposy guardar

CE_marca
(from Clase Entidades)

@

CE_nombre

Figura N° 59 Diagrama de Colaboracion “Administra productos

Fuente: Elaboracion propia

En la imagen se aprecia diagrama de colaboracion que en este caso el

encargado de almacén interactia con el modulo de almacén.

b) Realizacion de caso de uso analisis “Administrar Movimiento de venta”

from Clase Entidades)

Eg [ : [ ) { : ( ) {from Clase Entdades)
AS_encargado_almacen IU_Meni_principal IU_Médule_Ventas U_Adminisirar_venia CTRL_Registro_movimiento_venta
{fram Actors) from Interfsces) ffram Intertaces o nterfaces) {fram Controladoras) \

Tipo_comprobante_pago
(from Cizse Entidadss)
almacen

(from Clase Enfdades)

Figura N° 60 Diagrama de CA “Administrar Movimiento de Venta”

Fuente: Elaboracion propia

En la imagen se verifica el diagrama de clases de anélisis de Administrar
movimiento de venta, dicho diagrama es el encargado de almacén quien
interactua con las interfaces para poder registrar un movimiento de venta.

El administrador de venta para registrar va a ser realizada mediante la
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controladora CNTRL Registro movimiento venta, lo cual utilizara las

entidades para poder registrar informacion.

@,

DNl
(from Clase Entidsdes)

3: Lee lisga DNI Q

4: Sevalida listado de registros M.V. 6: Lee lista seri
9: Registrar movimiento venta sene
10: solicitar guardar campos

1:ingresaal meni.l m E.Se\ecuunarmbm\o‘ i/’\ S.Se\e:uonaradm\m?tar m‘\ muestra mensaje de conform,
B, =) =

AS_encargado_almacen 1U_Menu_principal IU_Médulo_Ventas IU_Administrar_venta CTRL_Registro_movimiento_verta

{from Actors) (from | nterfaces) {from Interfaces) (from Interfaces) (from Contisdoras)
7 Lee lisi 0 comprobanie pago

8: Lee lia almacen Q
Tipo_comprobants_pago

{from Clase Enfidades)
amacen

{from Clase Entidades)

{from Clzse Entdades)

Figura N° 61 Diagrama de Colaboracion “Admin Mov. de Venta”

Fuente: Elaboracion propia

En la imagen se aprecia diagrama de colaboracién que en este caso el

encargado de almacén interactia con el modulo de ventas.

4.3.2. Diseno

a) Realizacion de CUS Disefio “Administrar Productos”

Diagrama de realizacion de Disefio del CUS “Administrar Productos” en

Rational Rose UML.
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descripddn

Marca Codigo Imagen Codigo SUNAT
comerdal

AS encargado almacen

{ Ingresa MendiPrincipal |

S Mlend Principal Mdulo Administrar Reaqistro Nombre
Imacén Producio Producio

2. Selecciona madulo

3 Listar
4 Listar

5. Listar : : H

6 Retorna Lista producios

7_Muestra listado

8. selecciona administrar productos

. Selecciona reigstrar product

10. Llenar,y guardar

1. campos icompletado

2. Muestra mensaje conform

istrar producios

13. Selecciona admini
U 3. Modificar producios
14 Modificar y quardar

15. Retomnar ista

6. Muestra Mensaje conform

Figura N° 62 Realizacion de CUS disefio “Administrar productos”

Fuente: Elaboracion propia

En la imagen anterior se puede visualizar el diagrama de secuencia del

caso de uso “Administrar productos”, a lo cual se tiene la relacion de los

métodos entre entidades.

Mddulo Amacén

% Mend Principal

AS_encargado_almacen

Administrar producto Registro Prodcuto

Figura N° 63 Realizacion de Clases de Disefio “Administrar productos”

Fuente: Elaboracion propia

En la ilustracion anterior se puede apreciar el diagrama de clases de

disefio del CU “Administrar productos”, podemos ver la relacion de los

métodos entre entidades.
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:AS wendedor

b) Realizacion de CU de Disefio “Administrar movimiento de Venta”

Mddulo Ventas Administrar WM.
venta

venta

!

X

Mend principd I ‘

Regisro [} Tipo comprobante Serie Almacen
pago

1.Ingresa a ment princ...

2. Selecdonamddulol

3.Registro W.venta
i 4.Llenary guardar  § H

Figura N° 64 Realizacion de CUS de Disefo “Admin. mov. de venta”
Fuente: Elaboracion propia

En la imagen anterior se puede visualizar el diagrama de secuencia del

caso de uso “Administrar movimiento de venta”, podemos ver la relacion

entro métodos y entidades.

Kenl Principal

CAS_vendedor
Mddulo Ventas A_drr}inistrar
Mo miento Venta

Registrar Movimiento
Wenta

Figura N° 65 Realizacion de C.D. de “Administrar movimiento de venta”

Fuente: Elaboracion propia

En la imagen anterior se puede apreciar el diagrama de clases de disefio
del caso de uso “Administrar movimiento de venta”. A lo cual

visualizar la relacion de los métodos entre entidades.
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¢) Realizacion de CU de Disefio “Consultar catalogo”

% Mend Principal Catdlogo Carito
Productos Compras

AS Cliente 1

1.Ingresar al Mend princ...
2. Revision productos disponi...

3.Afiade produdos

4 Solicitar listado produ...

5.Devuelve el listado produ...

6. Muestra listado Produ...

|_| 8. Ervia Daios

9. Muestra Detalle produ...

10.Selecciona la q'anidad de produ...

11. Envia datos

7.5elecdona el produtto ypulsa el boton Ver Det . 12 Valida datos

1

13.5e Agrega los productos alcar...

14. Producto Agre...
; (T T
15 Muestra mensaje de conﬁrrneidén de producto agregaro al car.. :

Figura N° 66 Realizacion de CUS de disefio “Consultar Catalogo”

Fuente: Elaboracion propia

En la ilustracion anterior se puede aprecias el diagrama de secuencia del
caso de uso “Consultar Catalogo”, podemos ver la relacion de los

métodos entre entidades

% Mend Principal

:AS_ Cliente

Catdlogo Productos | [ carnto compras

Figura N° 67 Realizacion de Clase de Disefio de “Cosnultar Catalgo”

Fuente: Elaboracion propia
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En la ilustracion anterior se puede apreciar el diagrama de clases de
disefio del caso de uso “Consultar Catidlogo”, se puede visualizar la

relacidon de los métodos entre entidades.

d) Realizacion de CU de disefio “Consultar Stock™

Ienti Principal Médulo ConsultaStock Stock producto s Cddigo Nombre Cantidad Cantidad Stock
almacén Dbrodudo Produdo Ingreso

L

AS encarga?iu dmacen
1.Ingresa al Mend Principal

Selecciona modulo almacés

3. Listalos productos

4 Lista

7.Muestra el listad

8. S'gleccmna filtros bus queda

U ! ! 9. Buscar

10, Biiscar

11 Reforpa lalista

12 Mueslra lista

Figura N° 68 Realizacion de CUS de disefio “Consultar Stock”

Fuente: Elaboracion propia

En la ilustracion anterior se puede apreciar el diagrama de secuencia del
caso de uso “Consultar Stock”, podemos ver la relacion de los métodos

entre las entidades.

| Mend Principal

*AS_encargado_almacen

Wadulo Amacén Consulta Stock
I_:|

Stock Productos

Figura N° 69 Realizacion de Clase de Disenio de “Consultar Stock™

Fuente: Elaboracion propia
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4.3.3. Diagrama de Estados

Validar
produdo

Solicitud
pedido

FProcesar

LEnReuisic’un | Fechazado | Cancelado | :

Aceptar

[ Autornzad o J

Walidar con el cliente el depdsito

[ Enfregado | | FPagado
J i J -®

Figura N° 70 Diagrama de Estado de Realizar Orden Pedido

Fuente: Elaboracion propia

El diagrama de estados presenta el ciclo de estados de las consultas por
catalogo hasta realizar la orden de pedido

Validar producto: La orden de pedido inicia con este estado, dado que el
cliente es quien valida los productos disponibles a elegir en el sistema.

El siguiente estado después de haber elegido los productos es “Solicitud de
Pedido” , en este estado el cliente ya dio la conformidad de procesar los
pedidos seleccionados y pasard al siguiente estado “En revision”, en este
estado interactia el vendedor que valida que los productos seleccionados se
encuentren en almacén, si en caso hay alguna observacion con la orden de
pedido esto pasa al estado “Cancelado”, si en caso no se tiene ninguna
observacion pasa al estado “Autorizado”, es cuando ya el vendedor realizo la
validacion de los productos y todo se encuentra conforme, y a su vez coordina

la entrega con el cliente si en caso se acercard a la tienda o en caso si el
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despacho es por delivery previa confirmacién de pago y con ello pasa al

ultimo estado “Pagado”.
4.3.4. Modelado de Datos

a) Modelo Logico
Diagrama del Modelo Logico en Rational Rose UML
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T_MOVIMIENTO_WENTA_DETALLE

WNYTD_ID - INT
NNYTD_WTA_ID: INT

VTD_VTD_VTA_ID: INT
VTD_PUM_ID: INT

VTD_PUP_ID: INT

VTD_SRV_ID: INT

VTD_SVP_ID: INT

VTD_VALOR_UNITARIO : DECIMAL{12, 4)
VTD_TASA_DESCUENTO_UNITARIO : DECIMAL{12, 4)
VTD_IMPORTE_DESGUENTO_UNITARIO : DEGIMAL{12, 4)
VTD_IGV_UNITARIC : DECIMAL{12, 4)
VTD_PRECIO_UMITARIO : DECIMAL(12, 4)
VTD_CANTIDAD : DECIMAL{12, 4)

VTD_VALOR_TOTAL : DEGIMAL{12, 4)
VTD_TASA_DESCUENTO : DECIMAL{12, 4)
VTD_IMPORTE_DESCUENTO : DECIMAL{12, 4)
VTD_VALOR_TOTAL _NETO : DECIMAL{12, 4)

VTD_IGV : DECIMAL{12, 4)

VTD_PRECIO_TOTAL : DECIMAL{1Z, 4)

VTD_OPD_ID: INT

T_MOVIMIENTO_WENTA

HHYTA_|D : INT

HHYTA_FECHA_MOWVIMIENTO : DATETIME

HHYTA_FECHA_VENCIMIENTO : DATETIME

HNYTA_TPD_ID: INT

HHYTA_SRN_ID: INT

HHYTA_MUMERC_DOCUMENTO : VARCHAR(E)

HHYTA_CLT_ID : INT

PNYTA_CTD_ID: INT

HHYTA_FPG_ID: INT

HHYTA_MDA_ID: INT
VTA_ALM_ID : INT
VTA_VALOR : DECIMAL{1Z, 2}
VTA_TASA_DESCUENTO : DECIMAL{Z, 2)
VTA_IMPORTE_DESCUENTO : DECIMAL{12, 2)
VTA_SUB_TOTAL : DECIMAL{12, 2)
VTA_IGY : DECIMAL{1Z, 2)
VTA_TOTAL : DECIMAL{1Z, 2)
WTA_ANULADC : BIT
VTA_DESCARGA_ALMACEN : BIT
WTA_ENVIADO_SUNAT : BIT
VTA_FECHA_ENVIO_SUNAT : DATETIME
VTA_CODIGO RESPUESTA_SUNAT : VARCHAR{4)
VTA_CRP_ID: INT
VTA_USU_ID: INT

Figura N° 71 Modelo Logico

Fuente: Elaboracion propia

T_MOVIMIENTO_INVENTARIO
{from INVENTA_

T_MOVIMIENTO_ORDEM_PEDIDO_DETALLE

NNGFED_ID : INT

il

T_MOVIMIENTO_ORDEM_PEDIDO

NHCRP_ID : INT

HHINV_ID : INT
HHINV_FECHA_MOVIMIENTO : DATETIME
HHINV_TIPO_OPERACION : CHAR(1)
NHINWV_ALM_ID : INT

INV_PRV_ID: INT

INV_CLT_ID: INT

INV_ANULADO: BIT

INV_USU_ID: INT

T_ALMACEN

{from GENE..

i

HHOPD_ORP_ID: INT
OPD_OPD_ORP_ID : INT
OPD_PUM_ID: INT
OFD_FUF_ID: INT
OPD_SRV_ID: INT
OFD_SVF_ID: INT
OPD_VALOR_UNITARIC : DECIMAL{12, 4)

OPD_IGV_UNITARIO : DECIMAL{12, 4)
OPD_PRECIC_UNITARIO : DECIMAL{1Z, 4)
OPD_CANTIDAD : DECIMAL{12, 4)
OPD_VALOR_TOTAL : DECIMAL{12, 4)

OPD_IGV: DECIMAL{1Z, 4)
OPD_PRECIC_TOTAL : DECIMALNZ, 4)

OPD_TASA_DESCUENTO : DECIMAL{1Z, 4)
OPD_IMPORTE_DESCUENTO : DECIMAL{12, 4)
OPD_VALOR_TOTAL_METO : DECIMAL{12, 4)

OPD_TASA_DESCUENTO_UNITARIC : DECIMAL{12, 4)
OPD_IMPORTE_DESCUENTO_UNITARIC : DECIMAL{12, 4)

ORP_FECHA_MOVIMIENTO : DATETIME
ORP_FECHA_ENTREGA : DATETIME
ORP_CLT_ID: INT

ORP_CTD_ID: INT

ORP_FPG_ID: INT

ORP_MDA_ID: INT

ORP_ALM_ID : INT

ORP_VALOR : DECIMAL{12, 2)
ORP_TASA_DESCUENTO : DECIMAL{12, 2)
ORP_IMPORTE_DESCUENTO : DECIMAL{12, 2)
ORP_SUB_TOTAL : DECIMAL{12Z, 2)

ORP_IGV : DECIMAL{12, 2)

ORP_TOTAL : DECIMAL{12, 2)
ORP_ANULADO: BIT
ORP_DESCARGA_ALMACEN : BIT
ORP_ESTADC : INT

ORP_USU_ID: INT

HHALM_ID : INT

ALM_CODIGO_ALMACEN : VARCHAR{ZD)
ALM_NOMBRE : VARCHAR{100)
ALM_MOMBRE_CORTO : NVARCHAR{ZO)
ALM_PAIS_ID : INT

ALM_UBI_ID : INT

ALM_DIRECCION : VARCHAR(S00)
ALM_TELEFONC : VARCHAR({ZO)
ALM_CELULAR :VARCHAR{2O)
ALM_ESTADOC: BIT

ALM_USU_ID: INT

T_MOVIMIENTO _ORDEM_COMPRA
{iram SO .

i

WNOCP_|D : INT
NNOCP_FECHA_MOVIMIENTO : DATETIME
MNOCP FECHA_ENTREGA: DATETIME
IMOCP_PRV_ID: INT

"|WMoCP_ASUNTC - VARCHAR{S00)
NNOCP_ALM_ID: INT 0

CP_ANULADO: BIT
OCP_USU_ID: INT

a.-

T_MCOVIMIENTC_CRDEN_COMPRA_DETALLE
{from &OM....

ik

NNGCDID : INT

NNOCD_OCP_ID: INT
CD_OCD_OCP_ID : INT
CO_PUM_ID: INT
CO_CANTIDAD : DECIMAL{12. 4)

-H._\\iq

T_PROVEEDOR

{fram GENE...

HHFRY_ID - INT
FRV_TDI_ID: INT
HHPRY_NUMERGC_DOCUMENTO : VARCHAR{20)
PRV_RAZON_SOCIAL : NVARCHAR{200)
FRY_NOMBRES | VARCHAR{100)
PRV_APELLIDO_PATERNO : VARCHAR(100)
PRY_APELLIDO_MATERNG : VARCHAR{100)
PRV_PAIS_ID: INT
PRY_UBI_ID: INT
PRY_DIRECCION : VARCHAR{S0D)
PRV_TELEFONG | VARCHAR{ZO)
PRY_CELULAR : VARCHAR{20)
PRYV_FAX : VARCHAR{20)
PRV_CORREC : VARCHAR{200)
PRY_PAGINA_WEB : VARCHAR{200)
FRV_ESTADO: BIT
PRV_USU_ID: INT

T_PRODUCTO_UMIDAD MEDIDA

{FromGENE...

[

HHEUM_ID : INT

NNFUM_FRD_ID: INT

MNEUL_UMD_ID : INT

HHEUM_FRO_UMD ID - INT
PUM_CODIGO_COMERCIAL : VARCHAR{2S)
PUM_ESTADC: BIT
PUM_USU_ID: INT

0.~

T_CLIENTE

{from GENE...

HNCLT |D: INT
CLT_TDI_ID: INT
CLT_NUMERO_DOCUMENTO : VARCHAR(20)
CLT_RAZOM_SOCISL : NVARCHAR({200)
CLT_MOMBRES : VARCHAR{100)
CLT_APELLIDC_PATERNO : VARCHAR(100)
CLT_APELLIDO_MATERNO : VARCHAR{100)
CLT_PAIS_ID: INT
CLT_UBI_ID: INT
CLT_URBANIZACION : VARCHAR{100)
CLT_DIRECCION : VARCHAR{S00)
CLT_TELEFONGC : VARCHAR(20)
CLT_CELULAR : VARCHAR(20)
CLT_F&X : VARCHAR{20)

T_PRODUCTO

(o GEMNE...

CLT_CORREC: VARCHAR(Z00)
ﬁ CLT_ESTADO :BIT
CLT_USU D : INT

WNPRO_ID : INT

HNPRD_NOMBRE : VARGHAR(200)
PRO_NOMBRE_CORTO : VARCHAR{D)
PRO_CODIGO_COMERCIAL : VARCHAR(25)
PRO_DIAS_CADUCIDAD : INT

PRO_FGP_ID : INT

PRO_MRC_ID : INT

PRO_ESTADO: BIT

PRO_USU_ID: INT
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b) Modelo Fisico

T MOVIMIENTO ORDEN COMPRA (COMPRA) |

“T_MOVIMIENTO COMPRA

T_MOVIMI 'O _INVENTARIO (INVENTARI b
T MOVIMIENTO. DO DETALLE A
T ALMACEN (GENERA F ol
T *{LMOVIMIENTO VENTA DETALLE (VENTA
. 9
T_MOVIMIENTO VENTA A
T MIENTO DO A
— S UNIDAD MEDIDA ENERA
L MOVIMIENTO INVENTARIO mau.snmmg
|T_PROVEEDOR (GENERAL) |
T_MOVIMIENTO COMPRA ALLE PRA
{
T PRODUCTO UNIDAD MEDIDA
T _USUARIO IDAD]
T_PRODUCTO (Gl T RCA [GEMERAL|

Figura N° 72 Modelo Fisico

Fuente: Elaboracion propia
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4.3.5. Diccionario de Datos

A continuacion, se muestra la estructura de las tablas:

e Tabla Almacén

TableName SchemaMName ColumnMName DataType |MaxLength |IsNull Isldentity
T_ALMACEN GENERAL ALM_ID int 4[{NO YES
T_ALMACEN GENERAL ALM_CODIGO_ALMACEN |varchar 20|YES NO
T_ALMACEN GENERAL ALM_NOMBRE varchar 100|YES NO
T_ALMACEN GENERAL ALM_NOMBRE_CORTO nvarchar A0|YES NO
T_ALMACEN GENERAL ALM_PAIS_ID int 4|YES NO
T_ALMACEN GENERAL ALM_UBI_ID int 4|YES NO
T_ALMACEN GENERAL ALM_DIRECCION varchar S00|YES NO
T_ALMACEN GENERAL ALM_TELEFONO varchar 20(YES NO
T_ALMACEN GENERAL ALM_CELULAR varchar 20|YES NO
T_ALMACEN GENERAL ALM_OBSERVACION varchar 1|YES NO
T_ALMACEN GENERAL ALM_ESTADO bit 1|YES NO
T_ALMACEN GENERAL ALM_USU_ID int 4|YES NO

Figura N° 73 Tabla almacén

Fuente: Elaboracion propia

En la figura se muestra la estructura de los atributos de la tabla almacén.
(Ver Figura N° 73).
e Tabla Cliente

TableName |SchemaNam|ColumnMName DataType |MaxLength |IsNull Isidentity
T_CLIENTE |GENERAL CLT_ID int A|NO YES
T_CLIENTE |GENERAL CLT_TDI_ID int 4[YES NQ
T_CLIENTE |GENERAL CLT_NUMERO_DOCUMENTO varchar 20|YES NO
T_CLIENTE |GENERAL CLT_RAZOM_SOCIAL nvarchar A00|YES NO
T_CLIENTE |GENERAL CLT_NOMBRES varchar 100|YES NOQ
T _CLIENTE |GENERAL CLT_APELLIDO_PATERMNO varchar 100|YES NO
T_CLIENTE |GENERAL CLT_APELLIDO_MATERNO varchar 100|YES NO
T_CLIENTE |GENERAL CLT_PAIS_ID int A|YES NO
T_CLIENTE |GENERAL CLT_uBI_ID int 4[YES NO
T_CLIENTE |GENERAL CLT_URBANIZACION varchar 100|YES NO
T_CLIENTE |GENERAL CLT_DIRECCION varchar S00|YES NO
T_CLIENTE |GENERAL CLT_TELEFONO varchar 20|YES NOQ
T _CLIENTE |GENERAL CLT_CELULAR varchar 20| YES NO
T_CLIENTE |GENERAL CLT_FAX varchar 20|YES NO
T_CLIENTE |GENERAL CLT_CORREO varchar 200|YES NO
T_CLIENTE |GENERAL CLT_OBSERVACION varchar 1[YES NO
T_CLIENTE |GENERAL CLT_ESTADO bit 1|YES NO
T_CLIENTE |GENERAL CLT_UsU_ID int A|YES NO

Figura N° 74 Tabla Cliente

Fuente: Elaboracion propia

En la imagen se muestra la estructura de los atributos de la tabla cliente.

(Ver Figura N° 74).
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e Tabla Forma Pago

TableName SchemaMName ColumnName DataType  |MaxLength |IsNull Isidentity
T_FORMA_PAGO MAESTRO FPG_ID int 4[NO YES
T_FORMA_PAGO MAESTRO FPG_NOMEBRE nvarchar 1|YES NO
T_FORMA_PAGO MAESTRO FPG_CODIGO_SUNAT nvarchar 20|YES NO

Figura N° 75 Tabla Forma de pago

Fuente: Elaboracion propia

En la imagen se muestra la estructura de los atributos de la tabla Forma
de pago. (Ver Figura N° 75)
e Tabla Marca

TableMame |SchemaNam|ColumnMame DataType |Maxlength |IsNull Isldentity
T_MARCA |GENERAL WMRC_ID int 4|NO YES
T_MARCA |GEMERAL MRC_MNOMERE varchar 100|NO NO
T_MARCA |GENERAL WRC_DESCRIPCION varchar 1|YES NO
T_MARCA |GEMERAL MRC_IMAGEN varbinary 1|YES NO
T_MARCA |GENERAL WRC_PRINCIPAL bit 1|YES NO
T_MARCA |GEMERAL MRC_ESTADO bit 1|YES NO
T_MARCA |GENERAL WMRC_USU_ID int 4|YES NO

Figura N° 76 Tabla marca

Fuente: Elaboracion propia

En la imagen se muestra la estructura de los atributos de la tabla marca.
(Ver Figura N° 76).

e Tabla Movimiento automatico inventario

TableName SchemaName  |ColumnName DataType  |MaxLength |IsNull Isldentity
T_MOVIMIENTO_AUTOMATICO_INVENTARIO  |INVENTARIO MIA_ID int 4{NO YES
T_MOVIMIENTO_AUTOMATICO_INVENTARIO  |INVENTARIO MIA_IND_ID int 4{ND NO
T_MOVIMIENTO_AUTOMATICO_INVENTARIO  |INVENTARIO MIA_IND_IND_INV_ID int 4{NO NO
T_MOVIMIENTO_AUTOMATICO_INVENTARIO  |INVENTARIO MIA_VENTANA_MOVIMIENTO varchar 2|NO NO
T_MOVIMIENTO_AUTOMATICO_INVENTARIO  |INVENTARIO MIA_VENTANA_ORIGEN_ID int A|YES NO
T_MOVIMIENTO_AUTOMATICO_INVENTARIO  |INVENTARIO MIA_VENTANA_ORIGEN_DETALLE ID |int 4[YES NO

Figura N° 77 Tabla movimiento automatico inventario

Fuente: Elaboracion propia

En la imagen se muestra la estructura de los atributos de la tabla

Movimiento automatico inventario. (Ver Figura N° 77).
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e Tabla movimiento compra

TableName SchemaName ColumnName DataType [MaxLength |IsNull Isldentity
T_MOVIMIENTO_COMPRA COMPRA CMP_ID int 4|NO YES
T_MOVIMIENTO_COMPRA COMPRA CMP_FECHA_MOVIMIENTO datetime 8|NO NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA COMPRA CMP_FECHA VENCIMIENTO datetime 8|NO NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA COMPRA CMP_TPD_ID int 4|{NO NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA COMPRA CMP_SERIE_DOCUMENTO wvarchar 4|NO NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA COMPRA CMP_NUMERQO_DOCUMENTO wvarchar 8|NO NO
T_MOVIMIENTO _COMPRA COMPRA CMP_FPG_ID int 4{NO NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA COMPRA CMP_MDA_ID int 4{NO NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA COMPRA CMP_PRV_ID int 4|NO NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA COMPRA CMP_ALM_ID int 4{NO NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA COMPRA CMP_VALOR decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA COMPRA CMP_TASA DESCUENTO decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA COMPRA CMP_IMPORTE_DESCUENTO decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA COMPRA CMP_SUB_TOTAL decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA COMPRA CMP_IGV decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA COMPRA CMP_TOTAL decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA COMPRA CMP_OBSERVACION wvarchar 1|YES NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA COMPRA CMP_ANULADO bit 1|YES NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA COMPRA CMP_USU_ID int 4|YES NO

Figura N° 78 Tabla movimiento compra

Fuente: Elaboracion propia

En la imagen se muestra la estructura de los atributos de la tabla
movimiento compra. (Ver Figura N° 78).

e Tabla movimiento compra detalle

TableName SchemaName  |ColumnName DataType |MaxLength |IsNull Isldentity
T_MOVIMIENTO_COMPRA_DETALLE |COMPRA CPD_ID int 4]NO YES
T_MOVIMIENTO_COMPRA_DETALLE |COMPRA CPD_CMP_ID int 4|NO NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA_DETALLE |COMPRA CPD_CPD_CMP_ID int 4|YES NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA_DETALLE |COMPRA CPD_PUN_ID int 4YES NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA_DETALLE |COMPRA CPD_VALOR_UNITARIO decimal 9[YES NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA_DETALLE |COMPRA CPD_TASA_DESCUENTO_UNITARIOQ decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA_DETALLE |COMPRA CPD_IMPORTE_DESCUENTO_UNITARIO |decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA_DETALLE |COMPRA CPD_IGV_UNITARIO decimal 9[YES NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA_DETALLE |COMPRA CPD_COSTO_UNITARIO decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA_DETALLE |COMPRA CPD_CANTIDAD decimal 9[YES NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA_DETALLE |COMPRA CPD_VALOR_TOTAL decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA_DETALLE |COMPRA CPD_TASA_DESCUENTO decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA_DETALLE |COMPRA CPD_IMPORTE_DESCUENTO decimal 9[YES NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA_DETALLE |COMPRA CPD_VALOR_TOTAL NETO decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA_DETALLE |COMPRA CPD_IGV decimal 9[YES NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA_DETALLE |COMPRA CPD_COSTO_TOTAL decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_COMPRA_DETALLE |COMPRA CPD_OBSERVACION varchar 1|YES NO

Figura N° 79 Tabla movimiento compra detalle

Fuente: Elaboracion propia

En la imagen se muestra la estructura de los atributos de la tabla

movimiento compra detalle. (Ver Figura N° 79).
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e Tabla movimiento inventario

TableName SchemaName ColumnName DataType MaxLength [IsNull Isldentity
T_MOVIMIENTO _INVENTARIO INVENTARIO INV_ID int 4|NO YES
T_MOVIMIENTO _INVENTARIO INVENTARIO INV_FECHA MOVIMIENTO datetime 8|NO NO
T_MOVIMIENTO_INVENTARIO INVENTARIO INV_TIPO_OPERACION char 1|NO NO
T_MOVIMIENTO_INVENTARIO INVENTARIO INV_ALM_ID int 4|NO NO
T_MOVIMIENTO_INVENTARIO INVENTARIO INV_PRV_ID int A|YES NO
T_MOVIMIENTO_INVENTARIO INVENTARIO INV_CLT_ID int A|YES NO
T_MOVIMIENTO _INVENTARIO INVENTARIO INV_OBSERVACION varchar 1|YES NO
T_MOVIMIENTO _INVENTARIO INVENTARIO INV_ANULADO bit 1|YES NO
T_MOVIMIENTO _INVENTARIO INVENTARIO INV_UsSU_ID int 4|YES NO

Figura N° 80 Tabla movimiento inventario

Fuente: Elaboracion propia

En la imagen se muestra la estructura de los atributos de la tabla

movimiento inventario. (Ver Figura N° 80).

e Tabla movimiento orden compra

TableName SchemaName ColumnName DataType  |MaxLength |IsNull Isldentity
T_MOVIMIENTO ORDEN_COMPRA COMPRA QCP_ID int 4/NO YES
T_MOVIMIENTO ORDEN_COMPRA COMPRA QCP_FECHA MOVIMIENTO datetime g|NO NO
T_MOVIMIENTO_ORDEN_COMPRA COMPRA OCP_FECHA_ENTREGA datetime 8|NO NO
T_MOVIMIENTO_ORDEN_COMPRA COMPRA OCP_PRV_ID int 4|NO NO
T_MOVIMIENTO ORDEN_COMPRA COMPRA QCP_ASUNTO warchar 500|NO NO
T_MOVIMIENTO_ORDEN_COMPRA COMPRA QCP_ALM_ID int 4|NO NO
T_MOVIMIENTO_ORDEN_COMPRA COMPRA OCP_OBSERVACION warchar 1|YES NO
T_MOVIMIENTO_ORDEN_COMPRA COMPRA QCP_ANULADO bit 1|YES NO
T_MOVIMIENTO ORDEN_COMPRA COMPRA QCP_UsSU_ID int 4|YES NO

Figura N° 81 Tabla movimiento orden compra

Fuente: Elaboracion propia

En la imagen se muestra la estructura de los atributos de la tabla

movimiento orden de compra. (Ver Figura N° 81).

e Tabla movimiento orden pedido

TableName SchemaName ColumnName DataType MaxLength [IsNull Isldentity
T_MOVIMIENTO ORDEN_PEDIDO WENTA ORP_ID int 4|NO YES
T_MOVIMIENTO_ORDEN_PEDIDO WENTA ORP_FECHA_MOVIMIENTO datetime B|YES NO
T MOVIMIENTO ORDEN_PEDIDO WENTA ORP_FECHA ENTREGA datetime 8|YES NO
T_MOVIMIENTO_ORDEN_PEDIDO WENTA ORP_CLT_ID int 4|YES NO
T_MOVIMIENTO_ORDEN_PEDIDO WENTA ORP_CTD_ID int 4|YES NO
T_MOVIMIENTO_ORDEM_PEDIDO WENTA ORP_FPG_ID int 4|YES NO
T_MOVIMIENTO_ORDEN_PEDIDO WENTA ORP_MDA_ID int 4|YES NO
T_MOVIMIENTO ORDEN_PEDIDO WENTA ORP_ALM_ID int 4|YES NO
T_MOVIMIENTO_ORDEN_PEDIDO WENTA ORP_VALOR decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_ORDEN_PEDIDO WENTA ORP_TASA_DESCUENTOQ decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_ORDEN_PEDIDO WENTA ORP_IMPORTE_DESCUENTO decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_ORDEN_PEDIDO WENTA ORP_SUB_TOTAL decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_ORDEM_PEDIDO WENTA ORP_IGW decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_ORDEN_PEDIDO WENTA ORP_TOTAL decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO ORDEN_PEDIDO WENTA ORP_OBSERVACION varchar 1|YES NO
T_MOVIMIENTO_ORDEN_PEDIDO WENTA ORP_ANULADO bit 1|YES NO
T_MOVIMIENTO_ORDEN_PEDIDO WENTA ORP_DESCARGA_ALMACEN bit 1|YES NO
T_MOVIMIENTO_ORDEN_PEDIDO WENTA ORP_TIPO_DESPACHO varchar 1|YES NO
T_MOVIMIENTO_ORDEN_PEDIDO WENTA ORP_TIPO_COMPROBANTE varchar 1|YES NO
T_MOVIMIENTO_ORDEMN_PEDIDO WENTA ORP_ESTADO int 4|YES NO
T_MOVIMIENTO_ORDEN_PEDIDO WENTA ORP_USU_ID int 4|YES NO

Figura N° 82 Tabla movimiento orden pedido

Fuente: Elaboracion propia

En la imagen se muestra la estructura de los atributos de la tabla

movimiento orden de pedido. (Ver Figura N° 82).
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e Tabla movimiento venta

TableName SchemaName ColumnName DataType |MaxLength [IsNull Isldentity
T_MOVIMIENTO_VENTA VENTA VTA_ID int 4[NO YES
T_MOVIMIENTO_VENTA VENTA VTA_FECHA_MOVIMIENTO datetime 8|NO NO
T_MOVIMIENTO_VENTA VENTA VTA_FECHA_VENCIMIENTO datetime a[NO NO
T_MOVIMIENTO_VENTA VENTA VTA_TPD_ID int 4[NO NO
T_MOVIMIENTO VENTA VENTA VTA SRN_ID int 4[NO NO
T_MOVIMIENTO_VENTA VENTA VTA_NUMERQ_DOCUMENTO varchar 8|NO NO
T_MOVIMIENTO VENTA VENTA VTA CLT_ID int 4[NO NO
T_MOVIMIENTO_VENTA VENTA VTA_CTD_ID int 4[ND NO
T_MOVIMIENTO VENTA VENTA VTA _FPG_ID int 4[NO NO
T_MOVIMIENTO_VENTA VENTA VTA_MDA_ID int 4[NO NO
T_MOVIMIENTO VENTA VENTA VTA ALM_ID int 4[YES NO
T_MOVIMIENTO_VENTA VENTA VTA_VALOR decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO VENTA VENTA VTA_TASA DESCUENTO decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_VENTA VENTA VTA_IMPORTE_DESCUENTO decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_VENTA VENTA VTA_SUB_TOTAL decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_VENTA VENTA VTA_IGV decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_VENTA VENTA VTA_TOTAL decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_VENTA VENTA VTA_OBSERVACION varchar 1|YES NO
T_MOVIMIENTO_VENTA VENTA VTA_ANULADO bit 1|YES NO
T_MOVIMIENTO VENTA VENTA VTA DESCARGA ALMACEN bit 1|YES NO
T_MOVIMIENTO_VENTA VENTA VTA_ENVIADD_SUNAT bit 1|YES NO
T_MOVIMIENTO VENTA VENTA VTA FECHA ENVIO SUNAT datetime 8|YES NO
T_MOVIMIENTO_VENTA VENTA VTA_CODIGO_RESPUESTA_SUNAT varchar 4[YES NO
T_MOVIMIENTO VENTA VENTA VTA_DESCRIPCION_RESPUESTA_SUNAT|varchar 1|YES NO
T_MOVIMIENTO_VENTA VENTA VTA_ORP_ID int 4[YES NO
T_MOVIMIENTO VENTA VENTA VTA _USU_ID int 4[YES NO

Figura N° 83 Tabla movimiento venta

Fuente: Elaboracion propia

En la imagen se muestra la estructura de los atributos de la tabla
movimiento venta. (Ver Figura N° 83).

e Tabla movimiento venta detalle

TableName SchemaMame ColumnName DataType  |MaxLength [IsNull Isldentity
T MOVIMIENTO WENTA _DETALLE VENTA VTD_ID int 4[NO YES
T MOVIMIENTO VENTA DETALLE VENTA VTD VTA_ID int 4[NO NO
T_MOVIMIENTO_VENTA_DETALLE VENTA VTD_VTD_VTA_ID int 4[YES NO
T_MOVIMIENTO_VENTA_DETALLE VENTA VTD_PUM_ID int 4[YES NO
T_MOVIMIENTO_VENTA_DETALLE VENTA VTD_PUP_ID int A|YES NO
T MOVIMIENTO WENTA DETALLE VENTA VTD SRV _ID int 4[YES NO
T MOVIMIENTO _WENTA DETALLE VENTA VTD _SVP_ID int 4[YES NO
T_MOVIMIENTO_VENTA_DETALLE VENTA VTD_VALOR_UNITARIO decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_VENTA_DETALLE VENTA VTD_TASA_DESCUENTQ_UNITARIO decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_WENTA_DETALLE VENTA VTD_IMPORTE_DESCUENTO_UNITARIO |decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO _WENTA _DETALLE VENTA VTD_IGV_UNITARIO de al 9|YES NO
T MOVIMIENTO WENTA _DETALLE VENTA VTD_PRECIO_UNITARIO decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_VENTA_DETALLE VENTA VTD_CANTIDAD decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_VENTA_DETALLE VENTA VTD_VALOR_TOTAL decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_VENTA_DETALLE VENTA VTD_TASA_DESCUENTO decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_WENTA_DETALLE VENTA VTD_IMPORTE_DESCUENTO decimal 9|YES NO
T MOVIMIENTO WENTA DETALLE VENTA VTD VALOR TOTAL NETO decimal 9|YES NO
T MOVIMIENTO VENTA DETALLE VENTA VTD_IGV decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_VENTA_DETALLE VENTA VTD_PRECIO_TOTAL decimal 9|YES NO
T_MOVIMIENTO_VENTA_DETALLE VENTA VTD_OBSERVACION varchar 1|YES NO
T_MOVIMIENTO_VENTA_DETALLE VENTA VTD_OPD_ID int A|YES NO

Figura N° 84 Tabla movimiento venta detalle

Fuente: Elaboracion propia

En la imagen se muestra la estructura de los atributos de la tabla

movimiento venta. Detalle. (Ver Figura N° 84).
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e Tabla producto
TableName SchemaName ColumnName DataType |MaxLength |IsNull Isldentity
T_PRODUCTO GENERAL PRD_ID int 4|NO YES
T_PRODUCTO GEMNERAL PRD_NOMBRE wvarchar 200|NO NO
T_PRODUCTO GEMNERAL PRD_DESCRIPCION nvarchar 1|YES NO
T_PRODUCTO GEMERAL PRD_NOMBRE_CORTO varchar 10|YES NO
T_PRODUCTO GEMERAL PRD_CODIGO_COMERCIAL varchar 25|YES NO
T_PRODUCTO GEMERAL PRD_DIAS_CADUCIDAD int 4|YES NO
T_PRODUCTO GENERAL PRD_IMAGEN varbinary 1|YES NO
T_PRODUCTO GENERAL PRD_FCP_ID int 4|YES NO
T_PRODUCTO GENERAL PRD_MRC 1D int 4|YES NO
T_PRODUCTO GENERAL PRD_ESTADO bit 1|YES NO
T_PRODUCTO GENERAL PRD_USU_ID int 4|YES NO
Figura N° 85 Tabla producto
Fuente: Elaboracion propia
En la imagen se muestra la estructura de los atributos de la tabla producto.
(Ver Figura N° 85).
e Tabla proveedor
TableName SchemaName ColumnName DataType  |MaxLength |IsNull Isidentity
T_PROVEEDOR GENERAL PRV_ID int 4|NO YES
T_PROVEEDOR GENERAL PRV_TDI_ID int 4|YES NO
T_PROVEEDOR GENERAL PRV_NUMERQ_DOCUMENTO varchar 20|NO NO
T_PROVEEDOR GENERAL PRV_RAZON_SOCIAL nvarchar 400|YES NO
T_PROVEEDOR GENERAL PRV_NOMBRES varchar 100|YES NO
T_PROVEEDOR GENERAL PRV_APELLIDO_PATERNO varchar 100|YES NO
T _PROVEEDOR GENERAL PRV_APELLIDO_MATERNO varchar 100|YES NO
T _PROVEEDOR GENERAL PRV_PAIS_ID int 4|YES NO
T _PROVEEDOR GENERAL PRV_UBI_ID int 4|YES NO
T _PROVEEDOR GENERAL PRV_DIRECCION varchar 500|YES NO
T _PROVEEDOR GENERAL PRV _TELEFONO varchar 20|YES NO
T_PROVEEDOR GENERAL PRV_CELULAR varchar 20|YES NO
T_PROVEEDOR GENERAL PRV_FAX varchar 20|YES NO
T_PROVEEDOR GENERAL PRV_CORREQ varchar 200|YES NO
T_PROVEEDOR GENERAL PRV_PAGINA_WEB varchar 200|YES NO
T_PROVEEDOR GENERAL PRV_OBSERVACION varchar 1|YES NO
T_PROVEEDOR GENERAL PRV_ESTADO bit 1|YES NO
T_PROVEEDOR GENERAL PRV_USU_ID int 4|YES NO

Figura N° 86 Tabla proveedor

Fuente: Elaboracion propia

En la imagen se muestra la estructura de los atributos de la tabla

proveedor. (Ver Figura N° 86).
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e Tabla usuario

TableName SchemaName ColumnName DataType |MaxLength [IsNull Isidentity
T_USUARIO SEGURIDAD usu_ID int 4|ND YES
T_USUARIO SEGURIDAD USU_USUARIO varchar 1|YES NO
T_USUARIO SEGURIDAD USU_CONTRASEﬁA nvarchar 1|NO NO
T_USUARIO SEGURIDAD USU_NOMBRES varchar 200|YES NO
T_USUARIO SEGURIDAD USU_APELLIDO_PATERNO varchar 50|YES NO
T_USUARIO SEGURIDAD USU_APELLIDO_MATERNO varchar 50|YES NO
T_USUARIO SEGURIDAD Usu_FoTO varbinary 1|YES NO
T_USUARIO SEGURIDAD USU_ESTADO bit 1|YES NO
T_USUARIO SEGURIDAD USU_PER_ID int 4|YES NO
T_USUARIO SEGURIDAD Usu_TDI_ID int 4|YES NO
T_USUARIO SEGURIDAD USU_NUMERO_DOCUMENTO varchar 25|YES NO
T_USUARIO SEGURIDAD USU_FECHA_NACIMIENTO datetime B|YES NO
T_USUARIO SEGURIDAD USU_TELEFONO varchar 20|YES NO
T_USUARIO SEGURIDAD USU_CELULAR varchar 20|YES NO
T_USUARIO SEGURIDAD USU_PAIS_ID int 4|YES NO
T_USUARIO SEGURIDAD USU_GENERO char 1|YES NO
T_USUARIO SEGURIDAD usu_civ_ID int 4|YES NO
T_USUARIO SEGURIDAD USU_JRD_RUC varchar 11|YES NO
T_USUARIO SEGURIDAD USU_JRD_RAZON_SOCIAL varchar 1|YES NO
T_USUARIO SEGURIDAD USU_JRD_DIRECCION_FISCAL varchar 1|YES NO
T_USUARIO SEGURIDAD USU_JRD_UBL_ID int 4|YES NO
T_USUARIO SEGURIDAD USU_FECHA_REGISTRO datetime 8|YES NO
T_USUARIO SEGURIDAD USU_CONTRASEI‘:IA_TOKEN nvarchar -1|YES NO

Figura N° 87 Tabla usuario

Fuente: Elaboracion propia

En la imagen se muestra la estructura de los atributos de la tabla usuario.
(Ver Figura N° 87).

e Tabla vendedor

TableName SchemaName ColumnName DataType |MaxLength |IsNull Isldentity
T_VENDEDOR GENERAL VND_ID int 4|NO YES
T_VENDEDOR GENERAL VND_TDI_ID int A|YES NO
T_VENDEDOR GENERAL VND_NUMERO_DOCUMENTO varchar 20|NO NO
T_VENDEDOR GENERAL VND_RAZON_SOCIAL nvarchar 400 |YES NO
T_VENDEDOR GENERAL VND_NOMBRES varchar 100|YES NO
T_VENDEDOR GENERAL VND_APELLIDO_PATERNO varchar 100|YES NO
T_VENDEDOR GENERAL VND_APELLIDO_MATERNO varchar 100|YES NO
T_VENDEDOR GENERAL VND_PAIS_ID int A|YES NO
T_VENDEDOR GENERAL VND_UBLID int A|YES NO
T_VENDEDOR GENERAL VND_DIRECCION varchar 500 |YES NO
T_VENDEDOR GENERAL VND_TELEFONO varchar 20|YES NO
T_VENDEDOR GENERAL VND_CELULAR varchar 20|YES NO
T_VENDEDOR GENERAL VND_CORREQ varchar 200|YES NO
T_VENDEDOR GENERAL VND_OBSERVACION varchar 1|YES NO
T_VENDEDOR GENERAL VND_ESTADQ bit 1|YES NO
T_VENDEDOR GENERAL VND_USU_ID int A|YES NO

Figura N° 88 Tabla vendedor

Fuente: Elaboracion propia

En la imagen se muestra la estructura de los atributos de la tabla

vendedor. Detalle. (Ver Figura N° 88).
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4.4. Arquitectura

4.4.1. Representacion de la arquitectura

Presentadon deSistema
de Amacen

Presentadon del Sistema de s
Mantenimiento Logica del Sistema Web Junior S.A.C.
(fromBusiness Services)

Acceso a Datos del Sistema Web

1y
| Contoladora DTO DAD
Presentadon del Sistema de (from Business Senvices)| [(fromBusiness Senvices)| |- |=J :
Ventas/Compras B
It:7

Presentadon de Sistema de
Seguridad

Figura N° 89 Arquitectura

Fuente: Elaboracién propia

El diagrama de capas es una arquitectura en la cual fluye informacion que
ingresa el cliente, asi como también informacidn que envia el sistema, lo cual
recorre una serie de procesos de control para una mayor integridad de
informacion. La representacion de la arquitectura son la siguientes: capa de
aplicacidn, capa de negocio y capa de acceso a datos.

4.4.2. Vista de Caso de Uso

a) Diagrama de CUS mas importantes
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CUS Inicic_Sesion <<extend™>  CUS_Cambiar_contrasefia
{from 02 Seguridady {from 023 Seguridad)

AS_usuario

i «® —-

CUS_Consultar_Stodk CUS_Administrar_Produdos CUS_Administrar_Servidos

-

CUS_Explorar_Venta
AS_Cliente

AS_wendedor AS_enmrgado_sl
{from 2 Almacen) macen

{fram 01 Actores del siz_)

AS_Gerente

{from 01 Ventss'Conpras) {orm 01 Ackores ded 55 {from 2 Almacen) {from 04 Mantenimento)

CUS_aAdministrar_OF -
{from Of Ventas/Gonpras) - CUS_Adminisrar_Mavimiento_Com
pra

CUS_Administrar_Cuenta CUS_Adminsitrar_Cliente {from O Ventas/Conpras)

(from 03 Seguridsd) - {from 04 Mantenimiento)

CUS_Administrar_Movimientc_Vent
CUS_Censultar_Catalogo 2

CUS_Administrar_Marcas
{from 02 Almacen)

- <<includess’
.
h

CUS_Administrar_Ajuste_|nventaric '

{from (E Almacen) ©

-

CUS_Mantenimiento_Almacen

<<extend>> _(from 0 VentasiConpras) {from 01 Ventas/Compras) CUs_Administrar_Froveedor

. {from 04 Mantenimiento)
{from 04 MantenimiEnto)

CUS_Administrar_Perfiles
CUS Agregar_Produdtes <<extend>>  clg Pealizar OP  <dinclude>> Lo poopo o Pago (from 03 Seguridad)
i § - - CUS_Administrar_Movimiento_0C
{from 01 Ventas/Compras) {from 01 Ventas/Compras) {from 07 Ventss/Compras) CUS_Matenimiento_Unidades_Med - - -
ida {from 01 Ventas/Compras)

{from 04 Manteniminto)

Figura N° 90 CUS general

Fuente: Elaboracion propia

o O O

CUS_Msatenimiento_Series CUS_Administrar_Usuarios
{from 04 Mantenimiento) {from 02 Seguridady
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Se puede visualizar el diagrama de caso de uso mas importantes

resaltados de color verde, en el que se encuentran los casos mas

significativos para la realizacion del flujo principal que seran

desarrollados para el sistema. (Ver Figura N° 90).

b) Lista de Casos de Uso mas significativos

Tabla N° 16 Lista Caso de Uso significativos

PRIORIDAD

NOMBRE CASO DE USO DEL SISTEMA

Alta

1 CUS Administrar Movimiento Venta

CUS_Administrar_Ajuste Inventario

CUS_Administrar Productos

CUS_ Cosnultar Stock

CUS_Cosnultar Catalogo

CUS_ Agregar Productos

CUS Realizar OP

CUS Realizar Pago

O 0| Q| | | B W| N

CUS_Administrar OP

10 CUS Administrar Cliente

11 CUS_Administrar Movimiento Compra

Media

12 CUS_Explorar_ Venta

13 CUS_Administrar _Servicios

14 CUS_Administrar Proveedor

15 CUS_Administrar Movimiento OC

16 CUS Administrar Marcas

17 CUS_Administrar Cuenta

Baja

18 CUS_Mantenimiento Unidad Medida

19 CUS Mantenimiento Almacen

20 CUS Mantenimiento_Series

21 CUS_Administrar Usuarios

22 CUS_Administrar Perfiles

23 CUS Inicio_Sesion

24 CUS_Cambiar Contrasena

Fuente: Elaboracion propia
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En la tabla mostrada, se visualiza la lista de los casos de usos mas
importantes para el desarrollo de flujo principal, indicando la prioridad
de los casos de uso del sistema que seran desarrollados. (Ver Tabla N°

18 CUS mas importantes del sistema)

4.4.3. Vista Logica: Diagrama de paquetes, sub-paquetes y clases de disefio

mas representativos del sistema

Dominio

Figura N° 91 Diagrama de paquetes

Fuente: Elaboracion propia

En la imagen se puede apreciar el diagrama de Arquitectura N capas, con la
distribucion de los paquetes en cada una de las capas del sistema. (Ver Tabla

N° 15 CUS mas importantes del sistema)

4.4.4. Vista de Implementacion
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JavaScript \'. P
Administrar ' ! .
Movimiento Compra : ' .
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EEEE T ez camm T Tl
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inventari o ; n ; "
b Mantenimiento

Administrar
Marcas

Administrar
Productos

Figura N° 92 Vista de implementacion

Fuente: Elaboracion propia
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En el diagrama de implementacion, se puede observar los diferentes

componentes que presenta el sistema web, ademas de los modulos y caso de

uso desarrollados en el sistema. (Ver Figura N° 92).

4.4.5. Vista de Despliegue

Cliente
Senvidor Web

Senvidor BD

L
Pentium 4 Service Pack 3 2.40 ghz
o0 Superior
RAM4 GB Minimo
Tarjeta de Video 1GB o Superior
1TBHDD
Windows Microsoft Server 2012

Database : DISWIOC.sql

SQL SERVER 2012 +

8GB RAM

1TBHDD

Windows Microsoft server 2012

Figura N° 93 Vista de Despliegue

Fuente: Elaboracion propia

En el diagrama de despliegue, se puede visualizar los componentes usados,

entre ellos esta el gesto de base de datos, el servidor web y los requerimientos

de hardware que usara el usuario. (Ver Figura N° 93 ).

4.4.6. Vista de Datos
a) Modelo Fisico

Diagrama de base de datos del modelo fisico de SQL server
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T _MOVIMIENTO ORDEN COMPRA (COMPRA) I

T ITMOVIMIENTO VENTA DETALL
T

T _MOVIMIENTO VENTA

MIENTO DO

T_MOVIMIENTO COMPRA ALLE PRA

|T_MOVIMIENTO INVENTARIO DETALLE (INVENTARIO|

T_PRODUCTO UNIDAD MEDIDA

UNIDAD MEDIDA

ST_MOVIMIENTO COMPRA

T USUARIO

T_PRODUCTO (G

Figura N° 94 Modelo fisico

Fuente: Elaboracion propia
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4.5. Pruebas
4.5.1. Plan de Pruebas

e Introduccion:
El propdsito del presente plan fue definir y documentarla planificacion
de las pruebas a realizar con el fin de verificar el correcto funcionamiento
y la estrategia a utilizar para su ejecucion y definir los casos de prueba
correspondiente.

e Alcance:
Las pruebas del sistema se realizaron a los CUS core del producto, dado
que los CUS mas importante para el cumplimiento del flujo principal.

e Tipos de prueba:
a) Se realizaron pruebas unitarias en cada uno de los modulos

desarrollados, cuya funcion se verifico por separado.
b) Pruebas de aceptacion del usuario.
c) Los usuarios del sistema realizan pruebas con datos reales para
verificar el rendimiento Optimo del sistema.

e Referencia:
Este documento ha tomado como referencia el material disponible del
curso de pruebas y calidad de software de la universidad.

4.5.2. Informe de Pruebas
Los casos de prueba para el Cus principal o mas significativas para el

cumplimiento general se mostraran en las paginas siguientes:

a) Casos de prueba
e Administrar Productos:

Tabla N° 17 Caso de Prueba Administrar Productos
ID PCU Positiva Administrar Productos

Nombre de la prueba | Escenario  positivo para la creacion vy
modificacion de los productos.

Testear que se registre con éxito el producto
cuando se ingresa: imagen (obligatorio), nombre
(Obligatorio). Descripcion (Obligatorio), nombre
Objetivo corto (Obligatorio), codigo comercial
(Obligatorio), dias de caducidad (Obligatorio),
marca (Obligatorio), segmento (Obligatorio),
familia (Obligatorio), clase (Obligatorio) para
todos los campos en lo que se ingresa mediante
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teclado y mediante clicas debe tener la longitud y
formato correcto.

Inicio

Que el usuario haya iniciado la sesion en el
sistema y cuente con los permisos para realizar la
tarea.

Fin

Se registra el producto y se modifica seglin las
necesidades del usuario.

Acciones

Se ingresa los campos
Nombre
Descripcion
Nombre corto
Codigo comercial
Dias de caducidad
. Marca

AN S

Resultados
esperados

Mensaje de validacion  del

actualizacion del producto

registro 'y

Resultados Reales

Formulario con los datos ingresados para el
registro del producto, con el mensaje de
confirmacion

Fuente: Elaboracion propia

e Administrar Marcas
Tabla N° 18 Caso de Prueba Administrar Marca

ID

PCU Positiva Administrar Marcas

Nombre de la prueba

Escenario positivo para la creacion y
modificacion de las marcas.

Testear que se registre con éxito el producto

Objetivo cuando se ingresa: imagen (Obligatorio), nombre
(Obligatorio), descripcion (Obligatorio)
Que el usuario haya iniciado la sesion en el
Inicio sistema y cuente con los permisos para realizar la
tarea.
Se registra la marca y se modifica segin las
Fin necesidades del usuario.
Se ingresa los campos:
Acciones 1. Nombre
2. Descripcion
Resultados Mensaje de validacion del registro y
esperados actualizacion del producto

Resultados Reales

Formulario con los datos ingresados para el
registro de la marca, con el mensaje de
confirmacion.

Fuente: Elaboracion propia
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e Administrar movimiento de venta

Tabla N° 19 Caso de Prueba Administrar movimiento de venta

ID

PCU Positiva Administrar movimiento de
venta

Nombre de la
prueba

Escenario positivo para la creacion y
modificacion de las marcas.

Objetivo

Testear que se registre con éxito el movimiento
de venta cuando se ingresa: Fecha de
movimiento (Obligatorio), fecha de vencimiento
(Obligatorio), tipo de documento factura o boleta
(Obligatorio), serie (Obligatorio), documento de
identidad (Obligatorio), cliente (Obligatorio),
direccion entrega (Obligatorio), forma de pago
(Obligatorio), moneda (Obligatorio), afadir
producto (Obligatorio).

Inicio

Que el usuario haya iniciado la sesion en el
sistema y cuente con los permisos para realizar la
tarea.

Fin

Se registra el movimiento de venta y se modifica
segun las necesidades del usuario.

Acciones

Se ingresa los campos:

1. Fecha de movimiento

Fecha de vencimiento

Tipo de documento boleta o factura
Cliente

Documento de identidad

Forma pago

N kR

Almacén

Resultados
esperados

Mensaje de validacion del registro 'y
actualizacion del movimiento de venta

Resultados Reales

Formulario con los datos ingresados para el
registro del movimiento de venta, con el mensaje
de confirmacion.

Fuente: Elaboracion propia

e Administrar OP

Tabla N° 20 Caso de Prueba Administrar OP

ID

PCU Positiva Administrar OP

Nombre de prueba

Escenario positivo para la creacion vy
modificacion de movimiento de orden de
pedido.
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Objetivo

Testear que se registre con éxito el movimiento
de venta cuando se ingresa: Fecha entrega
(Obligatorio), tipo de documento (Obligatorio),
cliente  (Obligatorio), direccion entrega
(Obligatorio), forma de pago (Obligatorio),
moneda (Obligatorio), almacén (Obligatorio),
afadir producto o servicio (Obligatorio).

Inicio

Que el usuario haya iniciado la sesion en el
sistema y cuente con los permisos para realizar
la tarea.

Fin

Se registra el movimiento de orden pedido y se
modifica segun las necesidades del usuario.

Acciones

Se ingresa los campos:
- Tipo documento

- Fecha de entrega

- Forma pago

- Direccion entrega
- Almacén

Anadir producto o servicio.

Resultados esperados

Mensaje de validacion del registro y
actualizaciéon del movimiento de orden de
pedido.

Resultados reales

Formulario con los datos ingresados para el
registro del movimiento la orden de pedido, con
el mensaje de confirmacion.

Fuente: Elaboracién propia
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1.

CONCLUSIONES

La implementacion del movimiento y del explorador de 6rdenes de pedidos permite
el registro y la visualizacion de las 6rdenes emitidas tanto por nosotros como por
nuestros clientes, lo cual permite que podamos manejar la informacioén y que podamos
hacer llegar dicha informacion a nuestros clientes para la correcta atencion de estos y

su posterior despacho.

La implementacion de la creacion de ordenes de compra permite que podamos
manejar la informacion de nuestros productos que estan proximos a llegar, para asi

evitar la pérdida de estas 6érdenes que hoy en dia se manejan mediante papel.

La importancia de la creacion de un mddulo de inventario, a lo cual el sistema va a
permitir visualizar los movimientos de inventarios automaticos que se hicieron ya sea
por el modulo de compras como el médulo de ventas para asi poder validar el stock
en tiempo real, ademas de poder hacer un ajuste de ser necesario ya sea por la pérdida

de productos asi también como los cambios y devoluciones de estos.
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RECOMENDACIONES

Para futuros desarrollo e implantaciones, se debe considerar agregar el médulo de
pagos cuando un cliente haga un pedido a fin de presentar una respuesta rapida de

atencion al cliente en el despacho de pedidos.

Hacer participe a los proveedores del manejo de sus o6rdenes de pedido por medio
del proyecto para asi tener informacion en tiempo real de los proximos productos

que nos haran llegar.

Implementar la alerta de productos vencidos o proximos a vencer para tener un

control exacto de los productos que tengamos en stock.
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Anexo 1: Manual de Usuario

e Para ingresar al sistema, ingresaremos a la pantalla de inicio de sesion y

colocaremos las credenciales correspondientes.

Iniciar Sesién

Correo electrénico
"
Contrasena
T

¢Olvidaste tu contrasena?

INICIAR SESION

O Creer Una Cuenta

SIS Sobre Nosostros Suscribete Siquenos

e Una vez ingresado al sistema se puede visualizar los diferentes médulos como el

de seguridad, mantenimiento, ventas, compras, inventario y reportes.

Bienvenido!

e Se valida la administracion de usuarios.

Usuarios

Modificar Eliminar Perfil ‘Nombre(s) Apellido Paterna Apellido Materno
B O dAmiristrac
(] a Chente elva isique gonrales
B B o Buigica Cuisp
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e A lo cual también se puede crear y modificar usuarios.

<[> Seguridad

<[> Mantenimiento
<[> Ventas

<[> Compras

<[* Inventario

<[> Reporte

Crear/Modificar Usuario

Foto:

Perfil:
Sel

Seleccionar Imagen

Tipo de Documento:

Sel

Ntmero de Documento:

Nombre(s):

Apellido Paterno:

Apellido Materno:

Correo Electrénico:

B e e e e e R e e M N B

e Dentro del moédulo de mantenimiento, se ingresa a la opcion de marca y validamos

el listado de las marcas con su descripcion.

CREAR MARCA

a

Modificar Eliminar

Nombre

SIPAN

CHAFLOQUE

SAN ROQUE

EL TARMERITO

SANTO
DOMINGO

Marcas

Descripeién Principal Estado

Empresa dedicada a |a fabricacién de dulces tradicionales de nuestra regién de Lambayeque como King Kong,
Natillas, Toffes, alfajores y una variedad de dulces.

Empresa dedicada a la fabricacién de dulces tradicionales coma King keng y alfajores: ubicado en Mensefd,
Chiclayo.

Empresa que produce el dulce tradicional, simbolo de la familia peruana, por su calidad e identidad por lo

Empresa que ofrece a todos los clientes desde la ciudad de Tarma la fabricacién de Marjarblanco artesanal

Marca pionera de Kingkanes en el distrito de monsefii con mas de 30 afios de experiencia en el nubro

De igual manera se puede ingresar a crear una marcar o en todo caso modificar,

llenando todos los campos correspondientes.
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@ Jiirios

Administrador

Mows Apsaes Crear/Modificar Marca

Logo
4> Sequridad
> Mant
..... o Imias
Nombre:
Descripcion:

Aparece en la Portada:
Si @ No

Estado:

Habilitade @& Inhabilitado

e Dentro del modulo de mantenimiento también se puede observar la seccion de

productos.

Productos

Modificar Eliminar Nombee Nombre Corto Céd. Comercial Marca Caducided  Estado
[ | [ | ipan de 600 g SIPPMGO0 P00 SIPAN
B O snroed swas P PR

[ | [ | Barra San Roque

njar BSQPM i SAN ROQU A

e Prosiguiendo con el flujo, se procede en crear un nuevo producto a lo cual se llena
los campos correspondientes, una vez creado se mostrara en la lista de los

productos
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Crear/Modificar Producto

Imagen

Selecticnar Imagen

Nombre:

Descripcidn:

Nembre Corto: Cadigo Comercial:
Dias de Caducidad: Marca:

Famllia:

e FElcliente al ingresar a la pagina de la empresa Junior S.A.C visualizara la

portada.

Tu Carrito W1

5¢ 1 6 . CHODEY. -e 7
%& y P O BIENVEN GICA ARCE v

SIENTETE ORGULLOSAMENTE PERUANO

Lo mejor de Peru

en un solo lugar

e En caso el cliente desea adquirir los productos debera registrarse llenando los
campos correspondientes y luego se direccionara a lista de los productos que se

encuentra disponible.
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Sab:9am.a 6 pm. Tel ED]] 4263569 Celk984726721 TuCarrito ™0

INICIO  NOSOSTROS ~ MARCAS  PRODUCTOS  CONTACTO  INICIAR SESION

Y Filtros n =

= -
SANROQUE SAN ROQUE SIPAN
UNIDADES UNIDADES UNIDADES
San Roque de 1kilo 3 Barra San Roque Puro Sipan de 600 gr. Puro
Sabores Manjar Manjar
s/.36.00 $/.16.00 s/.15.00

W ARADIR AL CARRITO W ARADIR AL CARRITO W ARADIR AL CARRITO

Primera 1 Ultima

e El cliente puede ver el detalle de cada producto dando click en la imagen.

am.ab pm

a  san Rbdue de 1kilo 3 Sabores

s/.36.00

DESCRIPCION ESPECIFICACIONES

San rogque de 3 sabores de 1 kilo

Productos Relacionados

== |

e Una vez elegido los productos se dirige a proseguir con la compra, llenando los

campos si en caso desea que el producto sea despachado presencial o delivery.
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CONPIOURA EL DESFACHO DE TU MBS

TIPFODE DEMFACHO

JDONDE LD BIC DEEST

= RECOGEREM

SCHREN RECTRE © RECODE LA ENTREGA? (OPCIONAL)

jIportmnts| £ RecEsio precisor s nomine y s 08I de o peraona qus recibing o recogen sl

Subtotal o Pagar

Gy

Totat

FIHALIZAR COMPRA

e Cliente podra validar los productos solicitados y el tipo de despacho.

Lun-Sab

INICIO

3.m. a6 p.m.

Tel: (01) 42

TucC

BIENVEN

rerificar aqui el

cédigo

N° 3
Factura

Cédigo
Ne 2
Boleta

Ver Detalles

Cédigo
Nel
Boleta

de tus pedidos

Fecha de Pedido

Hora de Pedido
17:49

Fecha de Pedido

Hora de Pedido

Fecha de Pedido

Hora de Pedido

Tipo de Despach

8 Recojo ¢

Tipo de Despacho:

a Donr

Moneda
sole

Estado

Moneda
Ssoles

Estado

Moneda
sole

Estado
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Podré validar de detalle de cada uno de los pedidos que ha realizado.

Detalle de Compra:

San Roque de 1 kilo 3 Sabores

Unidades

Cantidad: .00

s/.36.00

Sipan de 600 gr. Puro Manjar
Unidades
Cantidad: 1.00

s/.15.00

e Una vez que el cliente realizo su pedido por el sistema web, el vendedor validara

en el sistema las ordenes de pedido, a lo cual se visualiza toda la lista de las

ordenes de pedido.

Explorador de Ordenes de Pedido

Modificar Eliminar Cédigo Fecha Movimiento Fecha Entrega Cliente Almacen FormaPago Moneda Sublotal IGV  Total Estado
E u 1 10/04/2021 01/01/2020 adgar Soles 1356 244 1600  Recbido
= ] x| 2 10/05/2021 0012020 edgar Eleciivo Soles 1156 244 1600  Recbido
n n 10/05/2021 0012020 edgar Efectivo Soles  43.22 178 5100  Redbido
(x a 10/06/2021 10/092021  isique gonzales, elva Efectiva Soles 2627 473 3100  Confirmado
a 10/09/2021 W0/12021  isique gonzales, eiva Electiva Soles 1356 244 1600  En Despacho

e Ingresamos a una de ellas y validamos la informacion.

dificar Movimiento de Orden de Pedido

Fecha de Entrege:

Ca
. Dircecidn Ertregs Forma Pag Moncdx
Z ctader Tipo de Despach : mprot
o v Domkie R o T s
Aimac Coservac

o . = «
T v o
SubTotet
v
el
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e De igual manera validamos el explorador de ventas.

Explorador de Ventas

Tip. Nimero Fecha de Fecha de Forma
Modificar Eliminar Doc  Serle  Doc. Movimiento  Vencimiento Cliente Almacen Pago Moneda SubTotal IGV  Total
| | a8 FAL For 1 10/09/2021 10/09/2021 Fdgar PRINCIPAL fctivo ales 127 29 1500

Reluz lsique

e Se visualiza el movimiento de ventas, de igual manera se puede crear o modificar

llenando todos los campos correspondientes.

E . Crear/Modificar Movimiento de Venta

e Se cuenta con un explorador de inventarios, se ingresa a uno de ellos.

Explorador Inventario

k
)
k

Co laventaris  Fechade Movimients  Tipo Operacion  Alimacen Prowerdor Cleste

opoooool
oooooon

e Se valida la informacion a lo cual se puede modificar, afiadiendo un producto o

en todo caso aumentar o disminuir cantidades segun corresponda
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Crear/Modificar Ajuste de Inventario

Fecha de Movimiento:

Tipa de Documento

Almacen Destino.

Observacion

ELIMINAR

ENTARK

CORRELATIVO

Tipo Operacidn:
® Entrada Salida

Proveedar

Anular
Anulse Movimiento @ Desanulsr Movimiento

PRODUCTO UNIDAD MEDIDA CANTIDAD

San Roque de 1 kilo 3 Ssbores Uridades -

OBSERVACION

105



Anexo 2: Manual de Instalacion

Instalacion SQL express 2019

e Se procederd con la instalacion de la ultima version que se encuentra en el

siguiente enlace:

https://www.microsoft.com/es-co/download/details.aspx?id=101064

e Seleccionar descargar.

=. Microsoft® SQL Server® 2019 Express

Microsoft® SQL Server® 2019 Express es un sistema de administracion de datos
gratuito, eficaz y confiable que ofrece un almacén de datos completo y confiable para
sitios web ligeros y aplicaciones de escritorio.

e Una vez descargado se daré click derecho y abrir.

Abrir

Abrir siempre archives de este tipo

Mastrar en carpeta

M  5QL2019-5SEI-Expr.exe 7~

e Se selecciona el tipo de instalacion que seria la basica.

106


https://www.microsoft.com/es-co/download/details.aspx?id=101064

SQL Server 2019
Express Edition

Seleccione un tipo de instalaci

Basi Personalizado Descargar medios

mej 2ra obtener més informacion
e formacion después de la in:

e Se selecciona el idioma y se da aceptar.

SQL Server 2019
Express Edition

Términos de licencia de Microsoft SQL Server

TERMINOS DE LICENCIA DEL SOFTWARE DE MICROSOFT
MICROSOFT SQL SERVER 2019 EXPRESS

Los presentes términos de licencia constituyen un contrato entre usted y Microsoft Corporation (o una de las filiales de su
grupa). Se aplican al software mencionado arriba y a cualquier servicio o actualizacién de software de Microsoft (excepto
en la medida en que tales servicios o actualizaciones estén acompafiados por términos nuevos o adicionales, en cuyo caso
esas términos diferentes se aplican prospectivamente y no modifican sus derechos o los de Microsoft en relacién con el
software o los servicios previos a la actualizacién). S1 USTED CUMPLE LOS PRESENTES TERMINOS DE ESTA LICENCIA,
DISPONDRA DE LOS DERECHOS QUE A CONTINUACION SE DESCRIBEN. AL HACER USO DEL SOFTWARE, USTED
ESTARA ACEPTANDO ESTOS TERMINOS. S| NO LOS ACEPTA, NO USE EL SOFTWARE.

AVISO IMPORTANTE: ACTUALIZACIONES AUTOMATICAS DE LAS VERSIONES ANTERIORES DE SQL SERVER.Si este
software esta instalado en servidores o dispositivos que ejecutan ediciones admitidas de SQL Server anteriores a SQL
Server 2019 (o componentes de cualquiera de ellas), este software se actualizard automaticamente y sustituira
determinados archivos o funciones de estas ediciones por archivos de este software. Esta funcion no puede desactivarse.
i retira dichos archivos, puede que cause errores en el software y no recupere los archivos originales. Si instala este
software en un servidor o dispositivo gue eiecuta tales ediciones. usted acepta estas actualizaciones en todas las ediciones

e Se coloca la ruta correspondiente.

SQL Server 2019
Express Edition

Especificar la ubicacion de la instalacion de SQL Server

DE L. ALACION ESPACIO LIBRE MINIMO

C:\Program Files\Microsoft SQL Server a 6589 MB

T ODELADI
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Se procede con la instalacion.

SQL Server 2019
Express Edition

Descargando el paquete de instalacion...

Ejecutando reglas...

19 también ests disponible para Linux

Para obtener las imagenes de Linux S

Instalacion del SQL express.

T SOL Server 2019 Setup

Installation Progress

Irestall Roules

Feature Selection _

Feature Rules Install_masledbigl Cpubd_Action : RemowsExistingProducte. Remesing spplications
Imstance Confaguration

Java Install Location

Server Configuration

Database Engine Configuration

Consent to install Microsoft R

Consent to install Python

Feature Configunation Rubes

Installation Frogress

Comgplete

Una vez completado se da click en close.

Cancel
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T SOL Sercer 2019 Setup

Complete

Glabal Rules

Product Updates

Install Setup Files

Install Rules

License Terms

Feature Selection

Feature Rules

Instance Configuration

Java Install Locatson

Server Configuration

Distabbse Engine Configueation
Consent toinstall Mecroseft R
Consent to install Python
Feature Configuration Rubes
Installation Progress

Complete

e Seingresa al SQL.

Your SOU Server 2019 installation completed successfully with preduct updates,

= o x
Inforenation about the Setup operaticn or possible next steps:
Feature Status o
& Full-Text and Semantic
& Java Suecesded
& Pyihon Succeeded
R Succeeded

1 Machine Learning Services and Language Extens.., Succesded

P Natahace Enmine Sanicar Surcaadad

Details:
instal successh

Surnmiary log file has been saved to the following lecaticn:

Ch Filles,

f A 1500
TUKIDMG 20210204 115147 0

of Connect to Server x
SQL Server
Servertype: Databasze Engine w
Server name: | DESKTOP-G5ISEBCAWSQLEXPRESS “
Authentication: Windows Authentication w
ser name DESKTOP-G5ISESCA\BELGICA
Cancel Help Options >

Instalacion de Visual Studio 2019

e Se procederd con la instalacion de la ultima version que se encuentra en el

siguiente enlace:

https://visualstudio.microsoft.com/es/
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https://visualstudio.microsoft.com/es/

[ tipo de
Deseo desarrollar para . v con
aplicacion ]

o

Visual Studio

IDE completo para programar, depurar, probar
& implementar soluciones en cualquier Mas informacion

plataforma. Més informacién

Visusl Stu
licencia y declar:

Descargar Visual Studio v

[ tecnologia | en mi

= o = A macos

Visual Studio Code

Edite y depure en cualquier sistema operativo

Descargar Visual Studio v

Permitanos ayudarle a encontrar la descarga y los tutoriales adecuados

[ SO devbox ] maguina

g/‘ macos

Visual Studio para Mac

Desarrollo de aplicaciones y juegos para 105,
y la Web mediante NET.

Mas informacién

Mas informacién acerca de la activacién de la licencia

Descargar Visual Studio para Mac v

Seleccionar descargar visual estudio Enterprise.

Microsoft Build

Unase sl streaming en vive | 19-20 de maye

D(, Visual Studio

Descargar Visual Studio W

Community 2019

] Visual Studio Code w| Visual !

y ¢ FOUHT BT oA . 8

Mis informacid

Download Visual Studio Code

Mis informacién »

Una vez descargado se procede en dar click de derecho y ejecutar.

Inctriicrinnece

vy \.'5_ent8rprisk1 71...exe A

Se procede con la instalacion.

Gracias por descargar Visual Studio

La descarga se iniciara en breve.

[N S———

Preoarr: C-Userr e WoORN Lo T e 1ot

Si la descarga no se inicia, haga dic aquipara volver a inter

e

L Coa]

Comience a desarrollar soluciones con Visual Studi

= Instrucciones de instalacion
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e Mostrara un mensaje para configuracion de instalacion a lo cual se da click en

continuar.

Visual Studio Installer

Antes de empezar, debemos establecer algunas opciones para que
pueda configurar su instalacion.

Para obtener mic informacion acerca de la privacidad, consulte la Declaracion

de privacidad de Microsoft

Al continuar, acepta los Términos de icencia del software de Microsoft

e Se valida que ya esta realizando la instalacion.

Visual Studio Installer

Solo un momento... Capturando los archivos.

Descargando: 5 55 ME de 70,54 ME Z7 M8 por segundo

e Validamos que ya se realizo la instalacion.

Visual Studio Installer
¥a casi estamos... Se estd preparando todo.

Descargado

Q—

e Se muestra la lista de carga de trabajo.
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Instalando — Visual Studio Enterprise 2018 — 1660 x

Cargas de trabajo Componentes individuales Paquetes de idioma Ubicaciones de instalacion

Wb y nube (4 Detalles de la instalacion
Deswechio 6 SRMCT y wil S——— s -~ 'uau:;mn«s:ﬁwﬂ:mmmque
Compia aphcaciones wed can ASPNET Care ASPNET Priyecies emamesaas y SOC de Awre para desarciar ki g el b M
T y contenedores, ¢ inciay apicaciones en a nube y crea recurscs mediane NET. sk =g oy i
de mabgje.
Desamelio de Python Desarchia de Nedess
¥ Edicitn, depuracién, desarrollo insenactvoy comol de Compie apicaciones de red excalaties com Nodes. um
chiaigo fuente de Python. Enomc Se e Ieaoript CoROladS Por BvENEDS.
Mavites y de escritorio [5)
..____] Desarrolio de escritorio de NET Fam Desaerolio pars ol escritoric con Ca s
Conpida WPF, Windows Forens y aphcaciones de console Coee apicacones modemas de (- - paca Wiindioes con e
mechante C#, Visual Basic y F¥ con NET Core y NET heramientas que prefiera, come MSVC. Clang Cilske o
MM Desacolic de la plataforma universal se Windows Desacroli pacs Sapoutt ewbes e NET *
B Cree spicacones paca Is Plataforma unwerssl de Wondoms Commpale apicaciiones sattplaratonsa pua 05, Redeond &
con C%, VB y. opcionaimente. Coe Windows con Kamarrs.
Ubicacién
CProgram Files (xbGMicrosoh: Visual Sudc\2019\Enterprise  Cambsiar_
oo Espacio fotal necesano: 753 MB
Sicontinia indica que aceptala o ] r
mrgm sl prpm e Instatar durante 1 descarga = | nstalar

e Se selecciona las cargas de trabajo a utilizar y una vez elegido s ele da click en

instalar.

Ingtalande — Visual Studic Enterprise 2019 — 1660

Cargas de trabajo Comp individuales Pagquetes de idioma Ubicaciones de instalacion
P ——
@ Desarralic de ASENET y web A Dearrcifi de Azere
Cempila sphcaciones web con ASPINET Core. A5P.NET Proyectos heramvertz y 50U de Acure pars desaroliar
HTML lavaScript y contenedones. € incluye compatibiics... apicaciones er. la robe y cresr recursos medante WET
@ Desarralic de Pythen @ Desarrolio de Nodejs
5 bdwidn, depurscidn, detarralls intersctes y cortral de Compde spicacones de red moalabies con Nade s un
chidigo fuense de Python, MM o EpEoeron lavaSorpt cortoiado por ST,
Mébes y de escritonio (5) *
. Desamolic de escritodns de MET *a Desarolio pars o #icrmads son Can
'—a.:l Comnpila WHF. Windows Farms y aphcacones de conssla Cree aphcacones moderas S D= piard Windows ton s
mediante CF, Visual Basic y F# con NET Core y NET... hesramientas que preSiera, como MSYC, Clang, Chiake o
=- [ e la plataforms univerial de We Db ols s StpoRtes mowabard con HET
B e paala dr Woday Tt spicm s —ltslatior—g s £ drdomd ¢

con {3 VB y. opcionalmente, Cee. | ‘Windoes con Lamarn.

e Se visualiza que esta procesando en instalar.

Visual Studio Installer

Instalados Disponibles

v visual Studio Enterprise 2019 Fausa

Descarga y comprobacion: 7 M8 de 225 GB 14 B 55
0% 1

Instalandc: paquete 0 de 0

0%

Creando un PUnto Ge FEStaurasin dé Windows_.
B niciar despuds de instalacicn

Modas de b versadn

e Se procede con el reinicio de la computadora.
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Visual Studio Installer

studio.
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