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INTRODUCCION

El hablarde ingresosde fuente extranjeraya no es Unicamenteun tema que solo le
competea las empresaguridicas. Sino que ahorala personanatural domiciliada puedehacer
transaccionescon empresasinternacionalesy obtener ingresos del exterior. Debido al
crecimientoaceleradoy vertiginoso del comercio mundial en los Ultimos afios el aumento
significativo de las transaccionesfinancieras a nivel global pagadas por empresas
internacionalessicomo el crecientecomecio electronicohanhechode los ingresosde fuente
extranjeraobtenidospor las personasmaturalessean temasimportantesy que afectantanto a
nacionalegomoaextranjeros

La presenteesistiene como objetivo dar a conocercémo operanlas llamadasempresas
Multinivel tomandocomoreferenciael casoHerbalife asimismq se proponemostrarcomolas
personagjuerealizanestaactividadcomercial,al genera comisionde fuenteextranjeraafronta
contingenciastributarias, finalmente, se ha de explicar las causay efectos de dichas
contingencia

El preseng trabajo de investigaciénest dividido en cinco capitulos.En el primer
capitulo,se describela realidadproblematicaseguidamentse planteael problemaprincipal y
secundariolos objetivosgeneraly especifico. Asimismo,sedelimitala investigacionseexpone
la justificacibne importanciadel mismoy, laslimitacionesqueseencontréparasurealizacidn.
En el segundocapitulo, se presentdos antecedentedel estudionacionale internacional;se
precisarel marcotedricq legal y conceptuatiela tesis.

En el tercercapitulq seredactda hipétesisgeneraly lashipotesisespecificasquesonlas
respuestatentativasal problemadeinvestigaciorplanteado.

En el cuartocapitulode la tesis, se sefialael aspectometodoldgico,que comprendeel



disefiode la investigacién Ja poblaciény la muestraobtenidamedianteférmulas estadisticay
las técnicasque se usaronparala recolecciénde los datos.En este casose hizo uso de la
encuestgor serla masversatily confiableparala obtenciondeinformacion.

En el quinto capitulo,se describelos resultadosobtenidosproductode la recolecion e
interpretacionde datos, se incluye tablasy gréaficos estadisticosgue permiten exponerlas
conclusionesa las que llegamosen estainvestigaciony las recomendacionegue se estiman

comopertinenteparamejorarla gestiontributariaen estetipo de negocios.
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RESUMEN

La presentdesismuestracomo la comisionmercantilde fuenteextranjeraen operaciones
Multinivel generadgor Personanaturaldomiciliadainfluye enel Impuestoa la Rentadetercera
categoriaParala presentanvestigacionsetomael casode la EmpresaHerbalife se muestran
cOmo operanestasempresasy como permite que las personasnaturalesobtergan ingresos
(comisiones)el exteriory decirque por desconocimieto y falta de informaciénno declararen
el régimenquele correspondeg/ que estopodrian afecta significativamentesn su economiaal
afrontar contingenciastributarias Ademasdesconocergue Perl ha firmado conveniospara
evitar la doble imposiciony que estospodrianbeneficiarlosutilizando la renta pagadaen el
exteriory asibajarla cargatributaria.

La presenténvestigacionesobservacionalno Correlacionaly de cortetransversalcuyo
disefiometodologicoesdescriptivo Serecolectarordatosde 40 distribuidoredndependientede
Herbalife, quienescomo agentesmediadoes de la empresaobtieneningresosdel exterior. La
técnicaaplicadaparala recolecciorde datosfue la encuesty parael procesamientdela misma
seultilizé el programaestadisticétatiscalPackagdor SocialScience SPSS®

Como resultadodel andlisisde los datos, se obtuvo que la falta de conocimientoal
régimentributarioal que perteneceml seragentesnediadoregcomisionistasy al noincluir los
ingresosdd exterior en su declaracionJuradaAnual del Impuestoa la Renta de Tercera
Categoriaseprovocancontingenciagributariaquelos perjudican al tenerqueincurrir en gastos
paraasumirlasmultasy sanciones

Se ha concluido que la comision de fuente extranjeraen operacionesde Multinivel
influye significativamenteenel Impuestaa la Renta de TerceraCategoria.

Palabras clave: Operacione$ultinivel, Comisioneslefuenteextranjera)mpuestoala Renta
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ABSTRACT

This thesis shows how the commercial fee to a foreign source in Multd@eshtions
generated by a natural person domiciled influences the Third Category Income Tax. For the
present investigation the case of the Herbalife Company is taken, they show how these
companies operate and how it allows natural persons to obtain in@mmenissions) from
abroad and say that due to ignorance and lack of information they do not declare in the regime
that corresponds to them and that this could significantly affect their economy when facing tax
contingencies. They also do not know thatuPeais signed agreements to avoid double taxation
and that these could benefit them by using the income paid abroad and thus lower the tax burden.

The present investigation is observational, not Correlational and-seosenal, whose
methodological desigis descriptive. Data were collected from 40 independent distributors of
Herbalife, who as mediating agents of the company obtain income from abroad. The technique
applied for the data collection was the survey and the statistical program StatiscakeHackag
Social Science SPSS® was used to process it.

As a result of the analysis of the data, it was obtained that the lack of knowledge of the
tax system to which they belong when they are mediating agents (commission agents) and by not
including the incora from abroad in their Annual Affidavit of Third Category Income Tax.
cause tax contingencies that harm them by having to incur expenses to assume the fines and
penaltiesit has been concluded that the foreign source commission in Multilevel operations

significantly influences the Third Category Income Tax.

Keywords:  Multilevel  operations, foreign source commissions, income tax



Capitulo 1

Planteamiento Del Estudio

1.1 Descripcidn de la realidad problematica

La comision mercantil es uno de los mecanismos de comercializacion mas utilizados por
las empresagpara difundir su negocio y lograr una mayor cobertura del mercado, sin incurrir en
los costos que implica la implementacion de locatedistintas localidades.
La comisién puedentenderse como una remuneracion y como un contrato
En el Pei, el marco legl de la comision mercantdstareguladoen elCédigo de Comercio en
los arfculos 237 al 296de los cuales se obtiene la siguiethte f i n i ecrepatara comiston
mercantil el mandato cuando tenga por objeto un acto u operacion de comercio y sea
comeci ante o agente mediador del comercio el ¢
Actualmente existeun tipo de empresa que toma el espiritu o la esencia del concepto comision
paraotorgara sus distribuidores independientes una retribucién o ingreso que se camsitiera
de tercera categoriggor presta el servicio de relacionar clientes o mefeciar posibles
compradores a favor de una empresa para la adquisicién de sus productos, y para cuyo efecto no
se celebra ningun contrato de mandato, ni se realiza pordehnpeestador del servicimngun
acto juridico de contenido comercial por cuenta e interés de la empresa Esiarétividad de
comercializacién de productos se conaweno Sistema de mercadeo en redes o Multinivel
(MLM o Network marketing) donde & venta directa es un modelo de negocio que ofrece
oportunidades empresariales para personas como empresarios independientes para comercializar
y/o realizar la venta de productos y servicios, por lo general fuera de un establecimiento fijo, a

través de laventa uno a uno, demostraciones dedpctos en el hogar o en lineaa



compensacion se basa en las ventas realizadas por el empresario independienta sepuede
generadas de manera personal a trdeds organizacion de asociados que desarrolle.

Los empesarios independientes pueden ser llamadogiadosdistribuidores, representantes,
consultores u otros titulos. Pueden participar de varias maneras, incluyendo a) la venta de los
productos ellos mismo o b) a través de sus organizaciones de vefitas)do clientes a la
compafiia y cla compra de productos y servicios para su uso personal.

La empresa Herbalife opera en el Pean el sistemale Multinivel y se ha observadque

muclos casos depersona atural domiciliadaledicadosa ese sistema degocio de distribucion

de productos o servicios, y de otras compafias de la misma actividad, no aplican una correcta
determinaci 6n de su impuesto a | a renta, p o
exclusivamente en el exterior, y que son abosa&ocuentas bancarias nacionales o del exterior

y/u otros recibiendo su cheque fisico via correo y haciéndolos efectivos en casa de cambio en
territorio nacional.

Por desconocimientdyfalta de informacion de sus asesores contables sobre cémo se desarrolla
este sistema de negocio a nivel mundial, inducen a errar en el régimen tributario al que
pertenecen gl omitir dichos ingresosn su declaracion anual del impuesto a la renta.

También se haobservao que las compafiias queealizan pagos desde el exterigalizan las
respectivas retenciones de un 30% del impuesto a la renta en cada pais donde se originaron
dichos ingresosPor lo que dicho impuesto pagado en el exterior serviriaétbt@ contra el
impuesto a la renta peruar@@abe sefalar que el Peru tiene firmado 7 convenios bilaterales que

le permiten que la carga tributaria sea compartida entre los paises (fuente y residencia) y un
convenio multilateral en la cual la carga tributaria la realiza en el pais de la fuertetgrdo

en el pais de residencia solo es informativo.



1.2 Formulacion del Problema

1.2.1 Problema principal.

¢De qué manerédnfluye la comision mercantil de fuente extranjera&n operaciones
Multinivel en el Impuesto a la Renta de Tercera Categoria Persona natural domiCtisala.

Herbalife Lima Metropolitana, 202?

1.2.2 Problemas Secundarios.

1. ¢Como las peraciones Multiniveempresa Herbalife infite en el Impuesto a Rentle

Tercera Categoria Persona natural domiciliadaa Metropolitana20177?

2. ¢En qué medida lacomision mercantil en laondicién de distribuidor o asociado
independiente influye en Impuesto a la Ref&rcera @tegoria Persona natural

domiciliada.CasoHerbalife Lima Metropolitan&2017?

1.3 Objetivos de la investigacion

1.3.1 Objetivo General.

Determinar la influencia de la comisibn mercamtd fuente extranjeraen operaciones
Multinivel en el Impuesto a la Renta de Terc@edegoria persona natural domiciliadaso

Herbalife Lima Metropolitana, 201



1.3.2 Objetivos Especificos.

1. Establecer la Influencia de las operaciones Multinivel empresa Herlealié# Impuesto

a la Renta Tercera categoria persona natural domiciliada. Lima Metropolitana 2017

2. Determinarla influencia dela comision mercantil en laondicion de distribuidor o
asociado independiente en el Impuesto BRdata de Tercer&ategoria pesona natural

domiciliada Caso Herbalife, lima Metropolitana 2017

1.4 Delimitacién de la Investigacion

1.4.1 Delimitacion Temporal.

El presente trabajo de investigacidnegecutdéen seis meses, tomando como referencia la

informacion comprendida dentro del afio 201

1.4.2 Delimitacion Espacial.

La presente investigacion flevo a cabo en el distritode San Juan de Miraflores, Lima
Metropolitana, tomando los data® las personablaturalescon negocio de Multinivel

distribuidores de Herbalife.

1.4.3 Delimitacion Social.

Esta investigacion sgecutdcon el apoyo dd0 distribuidores de Herbalife



1.4.4 Delimitacion Conceptual.

Linea denvestigacionGlobalizacion, economia, administracion y turismo
Disciplina: Contabilidad y FRanzas.

Area: Tributacion

1.5 Justificacion e importancia de la investigacion

La presente tesis es un aporeadémicoa la Universidad Ricardo Palman
concordancia cosus fines de investigacion cientificalg extension universitaria, en beneficio
del estudiante y el pais.
La presente investigaci@e justifica debido al crecimiento vertiginoso del comercio electronico
y del mercadeo en red o Network Marketing; de otro lado el desempleo a nivel mundial que
viene desplazando mucha mano de obraaipliga, a profesionales y no profesionales buscar un
ingreso extra que le permita cubrir los gastos diarios y la manutencion de sus hogares hasta
encontrar un nuevo trabajo.
Las personas se quedan sorprendidas con este tipo de negocio glele@srmite mayores
ingresos si no también la libertad de tiengisponible para con su familia y calidad de vida, que
sus anteriores trabajos no les permitian.
Segun su esfuerzo y dedicacion, aprendiendo sobre finanzas, mercadeo, ventas, motivacion
personal y grupal, liderazgo gbriendonegocios en otros paises, fagdo sus objetivos
econdémicos y personales, sin necesidad de conocer el idioma y muchas veces sin tener que salir
de su pais de origen, trabajando desde su casa con el internet y recibiendo sus comisiones,

neutralizando los efectos de la crisis internaaliy el desempleo.



La presente investigacion tiene especial importagheia que con el correcto conocimiento de
esta nueva modalidad de negocio y del alcance que tiene la aplidacliés convenios para
evitar la doble imposicion para determinanpuesto a la Renta, se podria realizar un
planeamientdributario solido a fin de disminuir significativamente el efecto de las incidencias
tributarias.

1.6 Limitaciones de la Investigacion

Una de las limitaciones que se encorgsta referida a la escasa informacién sobre este
tipo de negocio de Multinivel, a pesar que tiene tiempo en el Perl no esomgidoen su
funcionamiento y operatividad y mas aun en lo tributario.

Sin embargo, esta limitacién no ha impedido conseguohetivos de la investigacion



Capitulo 11

Marco Teorico Y Conceptual

2.1 Antecedentes de la investigacion

A fin de conocecdémose generaria comision de fuente extranjeralaroperaiones de
las empresas de Multinivel yomo los distribuidores o asociados independientes a veces por
razonesinvoluntarias incumplercon las obligaciones tributarias establecidas en la Ley del
Impuesto a la Renta, se hace necesario profundizarspectos documentales referentes a los
antecedems, las bases teéricas y las legales de las distintas variables y eventos que estan
relacionadas con el tema de investigacion; asimismo, el estudio de dichos documentos es
indispensable en el proceso de la busqueda de estrategias de informacion cie rdgjraldar,
conceptualizar, analizar y explicar de manera tedrica el tema de investigacion, para de esta forma
contribuir con el logro de los objetivos propuestos.
Sobre la base de la revision bibliografica acerca del tema de investigacion se hajianos al

temas relacionados con el mismo, encontrandose los siguientes antecedentes:

Una investigacion efectuada poiAlbornoz Venegas Claudio J. (2011) Titulada:
“CONTRATO DE COMISION NATURALEZA JURIDICA Y TRIBUTACION” de la
Universidad de Chile de la Facultad de Derecho. Para optar el grado de Licenciado en Ciencias
Juridicas y Sociales. La presente tesis define la comision desde la posicion sdéjeteracho
comercial, haciendo un examen de derecho comparadoppdea definir a la comision como
una especie de mandato comercial con variadas formas: entre comerciantes, con 0 sin

representacion, por actuaciones especificas o generales, etc. Paraddornalcomo referencia



parala presenténvestigacion ya quedte un andlisis sobre el término de comision y el de
comisionistas y de acuerdo a una posicion objetiva se precisan la categoriaedtdrapa renta

atributar.

En otrainvestigacion efectuada pdecpas Buttner, Ana Carolina (2011) Titulado:
“EL NETWORK MARKETING, SU FUNCIONAMIENTO Y LA TENDENCIA HACIA
EL BIENESTAR Y LA SALUD COMO INDUSTRIA APLICADOS AL CASO:.
HERBALIFE INTERNATIONAL, PERIODO 2006 — 2007” de la Pontificia Universidad
Catdlica del Ecuador, para la obtencion del titulo de Licendidléilingiie en Negocios e
intercambia Internacionalesla tesis tiene como objetivo describ&l funcionamiento, el
desarrollo y aplicabilidad del sistema Mwrketing Multinivel como herramienta empresarial
alternatia. Se ha tomado en cuenta esta tgsisqueuna de nuestras dimensiones dar a
conocercomooperan las empresas de Multinivel y como econémicamente puede gariesar
distribuidores o asociados Independientegresos de fuente extranjesiatravés de su plan de

ventas y mercadeo.

En la tesis desarrollada pdFuentes Vasquez, Nancy Beatriz (2012) titulado:
“TRATAMIENTO DEL IMPUESTO A LA RENTA CONSIDERANDO LOS
CONVENIOS SUSCRITOS POR EL ECUADOR PARA EVITAR L DOBLE
TRIBUTACION” de |l a Universidad Centr al Titdleede Ec uac
Ingenieria erContabilidad y AuditoriaContadora Publica Autorizagdan esta tesise pretende
entregar un analisis de la dolmeposicion y su afectacion ahpuesto a la Renta, determinando

sus principales caracteristicas, fines, inconverseatd como los tipos de conveniagie han



sido suscritos pardisminuir la carga tributaria sobre el impuesto a la renta. Se ha toerado
cuentaesta tesis ya que nuesinaestigaciorestadirigida a los ingresos de fuente extranjera que
tienen los domidiados y que con un tratamiento adecuadaplicandolos convenios que ha

firmado el Perisedebetomarparaun planeamiento tributario.

Una investigacion efectuada pdalverde Ruiz, Rosa (2011), titulada“INCIDENCIA
DEL SISTEMA DE VENTAS MULTINIVEL DE LA COMPANIA NIC EN LAS
ECONOMIAS FAMILIARES DE LA CIUDAD DE TRUJILLO”. Universidad Nacional de
Trujillo — Escuela de Postgrado. Para optar el grado de Maest(@ieanias Econdmicas
mencién en Administracién de Negocios.
La tesis mencionada fue realizacbn el propdésito de determinar la incidencia que tiene este tipo
de negocio en la situacién Laboral y Remunerativa de las personas particigimesylose
gue este sistema de Ventas de Multinivel ha favorecido en las economias familiares
principalmerte en la generacion de empleo y el incremento de sus ingresos; mejorando su
calidad de vida. Hemos tomado como referencia para el conocimiectomese generan las

comisiones por creacion de red de asociados.

En la investgacion realizada po€humén Rojas Ramon ( 2015) , LAILEYuIl ada:
DEL IMPUESTO A LA RENTA DE PERSONAS NATURALES EN EL PERU Y LOS
PRINCIPIOS CONSTITUCIONALES TRIBUTARIOS DE CAPACIDAD
CONTRIBUTIVA Y DE IGUALDAD?” de la Universidad Privada Antenor Orregdruijillo ,

Para obtener el gdo académico de Doctor en Derecho.
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La Tesis en mencion fue realizada con el propdsito de analizar la legislacion vigente relacionada
con el régimen de personas naturales en el impuesto a la renta y su relacién con el principio de
capacidad contributiva gle igualdad que en nuestra constitucion se encuentra como limites del

poder tributario (Articulo 74°). Se ha tomado como antecedente ya que nuestro tema de

investigacioresla persona natural con respecto al impuesto a la renta de su fuente extranjera.

En la tesisefectuada porMarifios Malca Mayra y Torres Fabian, Elizabeth (2011)
“PROCEDIMIENTOS CONTABLES PARA IDENTIFICAR EL TRATAMIENTO DE
RENTAS DE FUENTE EXTRANJERA POR SERVICIOS DE CONSULTORIA, EN LA
EMPRESA ROYAL BUSINESS SAC, 2015-2016. De la Univessidad Privada del Nortesia
tesisestd basada en el analisis de la renta de fuente extranjera, las politicas que se aplican durante
el proceso de su tratamiento contable y tributario, el cumplimiento de la obligacion tributaria,
con la finalidad de mejoray evitar sanciones tributarias mediante la propuesta de mejora del
proceso y proponiendo como producto politicas contables acongpdéiadanual de procesos.
Para nuestra investigacida tomamos como referenci@or mostrarcomo es el tratamiento

tributario de la renta de fuente extranjeraadcanzaios objetivos de nuestra investigacion

Por otraparte seanalizd la investigacion dé&/elasquez Vainsten, Sonia (2012) LOS
CRITERIOS DE VINCULACION A PROPOSITO DE LA DOBLE IMPOSICION
INTERNACIONAL" de la Pontificia Universidad Catoélica del Perliima, para optar el grado
de Magister en Derecho Tributariel objetivo de la investigacion es encontrar el medio idéneo
para evitar la doble imposicion en las operaciones comerciales que realizan ntss age

economicos en el ambito internacional. t8ma como antecedenpara conocimiento de los
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criterios que se utilizan para las operaciones comerciales que realizan los distribuidores de

Multinivel y que convenios ha firmado nuestro pais.

2.2 Marco Historico

2.2.1 Historia de la Comisién Mercantil.

Segun Garrigues, J. (198703 “ h comision existe desde el siglo XN. que emana del

viejo contrato deCommendaen que un servidor del comerciante viaja por mandato de éste
fuera de sudronteras. Mastarde este seidor se estabilizaban el extranjero y se
independized ( p..10 3)

El comerciante, para competir, debia ir en busca de la demanda, para lo cual plesisaba
servicios de un tercero, generalmente comerciaBtecomisionista nace como una
necesidad del comercio, que se hace mayor mientras mas alejado esté el cagorids

del establecimiento comercial del comitente. Esta distancia, sin emivanymafue un
requisito del contrato.

Este comisionista trata aombre propio, sin poder, paiees conocido (a diferencia del
comitente), lo que hacénecesaria la representacion, y mantiene el secreto de las
operaciones del comitentguien logra eludir prohibiciones e impuestos. El comerciante no
debe pagar nada este intermediario, sino sol@aonocerle una comisioén si realiza el
negocio.

Edad moderna.

Segun AguirreC. (2011)“ B comision nace recién en los siglos XXNI1l. Y que el
contrato como derecho comerciakcesitabandependizase del civil para que etontrato

nacierd ( p28, 29)
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En esta segunda época del derecho comercial (derecho de los comerciamies)es&an

las primeras regulaciones de la comisibas Ordenanzas de 1673Cd@digo de Savaryy

Las Ordenanzas de Bilbao de 1737.

Savaryreconoce la dificultad de regular la comision. Esta ya existia en el tcaficercial,

pero en Francia las ciudades eran independientes juridicamente, porelocqueercio iba

desde la absoluta libertad de ejercicio hasta ciudades que lo prokibiespecial a los
extranjeros. Por lo tanto, la ordenanza soélo reconoci6 la existenigipogtancia de la
comision en el comercio, sin definirla o normar sus efectos.

En cambio, las Ordenanzas de Bilbao si regulan aspectos de fondo. El capitu(si®)pze

“de | as comisiones entre mercadeamersidntes. | o d
Regula los siguientes aspectos; el encargo puede ser comprar o wmemdaderias; la
responsabilidad y remuneracién del comisionista. Sin embargo, moeseupa de su
nauraleza juridica, aunque inicia el camino sobre sus efectos.

Las Ordenanzas de Bilbao son el antecedente mas importante del Cddigo de Comercio
Espafiol. EI Codigo de Savary es muy vago, y anterior a €so, hay solo aignwsnes en

el DerechaCanoénico.

Comisionista.

Segun elCodigo de Comercier anc és est abl ece caguel gielRdtie c o mi s
en su propio nombre o bajo un nombre social por cuenta demitente.

Los derechos y deberes del comisionista que actia en nombre de un comitente estan
especificadon eltitulo X1l del libro IIl del Cadigo Civil.

Elementos de la esencia.
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a) El comisionista es un comerciante profesional.

b) Actlia por cuenta ajena.

c) Realiza actuaciones comerciales.

d) Actia a nombre propio.

(..)"

En el Perdla comision mercantil posee una regulacion especifica en los articulos 237 al 296
del codigo de Comercio. Complementariamente, les son aplicabledisiagsiciones
contenidas en eldligo Civil en materia de acto juridico, obligaciones y la parte general d

contratos

2.2.2 Historia del Impuesto a la Renta.

El impuesto sobre la renta fue establecido en el afio 1798, por el Primer Ministro inglés
William Pitt, con el fin de obtener los fondos para hacer la guerra a Francia, y se abolié en
el aflo 1816. En 1909 Lloyd George, introdujo en Inglaterra la progradidel impuesto y

cred un tributo extraordinario aplicable a ciertas rentas.

Suiza implanté el impuesto sobre la renta en el afio 1840 y Australia en 1849. En Alemania
se introdujo en el afio 1850 e Italia lo hizo en el 1864.

En los Estados Unidos se estatid desde los tiempos de la Colonia, como un gravamen a

los ingresos de las person&schs. En 1894 se aprobd una ley que impuso este gravamen,
pero unos meses después (en 1895) fue declarada inconstitucional por la Suprema Corte de
Justicia, en virtudle que chocaba con la regla constitucional relativa al reparto de las cargas

tributarias, por lo cual tuvo que ser abolid el afio 1913 fue adoptado nuevamente.
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Espafia lo adopté en 1900, bajo el sistema de imposicion directa sobre la renta,
especialmete aplicable a las sociedades.

En Francia se puso en vigencia antes de la Primera Guerra Mundial, mediante la aprobacion
de laley 1914.

En la Union Soviética se establecio este impuesto en el afio 1927.

En muchos otros paises lsgbianpuesto en practicaste gravamen a finales de la pasada
centuria, sin embargo alcanzé su mas alto desarrollo con motivo de la Segunda Guerra
Mundial, debido a las crecientes obligaciones fiscales de los gobiernos de los paises
involucrados.

En América Latina aparece este ttib entre los afios 1920 y 1935. Los primeros paises en
establecerlo en esta parte del mundo fueron Brasil en 1923, México en 1924 (después de un
primer intento en tal sentido en la llamada "Ley del Centenario” de 1921), Colombia en

1928 y Argentina en 1932

2.2.3 Historia del Multinivel.

Carl Rehnborggcre6 en los afios treinta una compafia norteamericana llamada California
Vitamins inspirada en sus experiencias en China donde descubri6 la forma de alimentarse
mejor a base de sopas de playtagerbas.

Esesta empresa la que se considera pionera en la utilizacion del Marketing Multinivel como
sistema de venta personal directa en el mundo.

El sistema de Venta de Nutrilite era original ya que, la mayoria de los vendedores eran
consumidores del producto, yseo mbi naba con | a idea de que

muchas personas vendan una pequefia cantidad de productos, que unas pocas vendan
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grandes cantidades"”. Nutrilite disefio un
vendedores a localizar personageresadas en distribuir sus productos entre clientes, la
mayoria de ellos amigos y familiares. La comisién era no solo sobre los productos que
vendia directamente el distribuidor, sino también una prima o posicion mas destacada para
introducir a otras g¢rsonas en el sistema que vendiesen. De esta forma la compafiia pagaba a
cada socio una bonificacién del 2% sobre las ventas de todos los nuevos socios promovidos
por aquél.

Habia comenzadentonces la semilla del Multievel Marketing o Marketing Multinivie

En 1949, entran a trabajar dos amigos en Nutrilite products, Richard Devos (1926) y Jay
Van Andel (1924), descendientes de inmigrantes holandeses, que ademas de vender los
productos apadrinaban a nuevos distribuidores. En 1958 ya tenian una redieddisgs,

que alcanzaba los doscientos. Es en ese Afo, que Nutrilite tiene serios problemas
financieros en California; es en este momento cuando Devos y Van Andel deciden formar
otra compafiia con una organizacion similar a Nutrilite pero en principicaaiokruna
variedadde productos de gran consumo orientados al ama de casa como cliente potencial.
De esta forma en 1959 Devos y Van Andel crean una empresa industrial y comercial
llamada AMWAY (American Way of life)

AMWAY se convierte en pocos afi@n una empresa de Venta directa que fabrica y
comercializa toda una gama de productos de consumo corriente tales como jabones,
detergentes, perfumes, cosméticos, etc. Teniendo al final de la década de losnsésdeta,

200 productos, 700 empleados y 100,00€ibisidores independientes en Estados Unidos y

Canada.
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Actualmente Amway tiene 3 millones de distribuidores independientes en todo el mundo
comercializando productos y servicios, las Ventas globales de Amway han sobrepasado
5,000 millones de dolares.

Otrascomparfiias de marketing multinivel se han originado posteriormente tanto en Estados
Unidos como en otros paises, tal es el caso de las empresas: Mary Kay (Setiembre, 1963,
Dallas/Texas) en el sector de cosméticos, Kleeneze (1L988ino Unido), Herbalife
(Febrero, 1980, InglewoddCalifornia), UnSkin (unio/ 1984, ProvolUtah) y otros.

Entre los aflos 70 y 72 nace el concepto de apalancamiento (Liderazgo, duplicidad) nace la
industria de marketing como la conocemos actualmente

Es en 1976 cuando las redés distribucion de Network Marketingmpiezana crecer
exponencialmente cuando también nace la controversia en la opiaibdica sobre la
legalidad hasta llegar a su regulacion. Se da el comienzo a los juicios donde es acusado a
Amway de ser un esquemargnidal ilegal y esto da lugar a la situacion que marca la
diferencia de esta industria, ya que en 16@Aariatodos los juicios ya FTC considera
mediante sentencia el marketing multinivel como un modelo de nelggdimno. Gracias a

esta resolucioprosperan otros negocios de Multinivel.

En el afio 1978, seinda laAsociacionMundial de Venta Directa/orld Federtion Direct

Selling Associationr WFDSA) para regular este sector y apogiar unas basesolides y
transparentes.

En 1980, nace otra ong@acion fuerte de mercadeo en la red de la mano de Mark Hughes,
Herbalife, cuyos beneficios se multiplicaron en cuestion de afos.

Esta industria no deja de crecer, empresas como IBM o Citigroup han orientado su

distribucion en estos negosiexitosos dsistema de ventas.
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Hoy en dia, existemasde 2000 empresas que operan con este modelo de distribucién de
MLM en 150 paises y son una gran cantidad de personas del mundo de las finanzas, politica
0 educacion las que comentan y apoyan la induinize dros Warren BuffetBill Gates,

Paul Zane Pilzer, Mark Yarnell, Bill Clinton, Barry Carter y Robert Kiyosaki

Historia de Herbalife

En 1970 en Los Angeles, California, un joven llamado Mark Hughesanm su madre
seguia un régimen de dieta tras otro en su
gente hace. Por desgracia, Jo Ann Hughes fallecié tras seguiimerande ellas poco
saludables, 8o tenia36 afios.

Mark decidié que nadie deberia sufyor sentirse con sobrepeso. Toladeterminacion de

crear un método seguro de control de peso basado en la nutricion antedagoedicina.

Mark trabajo con expertos en nutricion y profesionales de la salud, y en 1980 introdujo una
revolucionaria mecla de batidos de proteinas, basada en ingrediente de origen vegetal y rica
en vitaminas. Asi nacié Herbalife, con Mark vendiendo directamente del maletero de su
coche.

La gente que usaba los productosdse cuenta de dos cosas: controlaba su peso y sus
amigos preguntaban como lo habia hecho. Rapidamente se hizo evidente que la publicidad

“boca a boca” funcionaria mejor que cual qui

Entre los afios 1980 y 1990, Herbalife cox@ sus actividades €&ranadaAustralia, Reino

Unido, Nueva Zelandd/éxicoy Espafia.
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A inicios de losafios90, se expande por Francia, Alemania, Israel, PortiRggiblica
Checa, HongKong, ltalig Japdny los PaisesBajos. Luego se extdib a Venezuela
Argentina, Replilica Dominicana,Bélgica Polonia, Dinamarca, Suecia y Filipinas. A
mediados de los 90, Herbalife inicia sus actividades en Ruaiman Austria, Suiza,
Brasil, Sudafrica Finlandia y NoruegaMas adelante, su presencia se extendié acfay
Corea, Chile, Tailandia, Indonesia, Lesoto, Botsuana, Nambiguiay Suazilandia. En
1999 se establece en Jamaica, Islandia, InBiepfiblicaEslovaca.

Comenzando el 2000, Herbalife sgpandiépor muchospaisesde Centro ySudamérica

Hoy la conpafiia Herbalife se extiende erasde 90paisesiel mundo.

2.3 Marco Legal

En la Legislacién Peruana

Cdédigode Comercio art. 237 al 296

CadigoCivil Art. 1790

D. Leg. N° 774~ Ley del Impuesto a la Renta.

D.S. N° 1792004 EF—-TUO de la Ley del Impuestala Renta.

D.S. N° 12294-EF — Reglamento de la Ley de Impuesto a la Renta

2.4 Marco Teobrico

2.4.1 Comision Mercantil de Fuente extranjera en operaciones Multinivel

2.4.1.10peratividad de los negocios de Multinivel
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El negocio de Multiniveltambién conocido como Network Marketing, Marketing
Multinivel, Mercadeo Multinivel (MLM, siglas en inglés MultiLevel Marketindjenta
Directa por SistemaMultinivel o Mercadeo por redese puede definir en términos
sencillss como um franquicia de pers@na persona, cuya finalidad es llegar a construir
una red de negocios. Segun Richard Poe, @29d0)d i ce “es una estrate
productos mediante la cual distribuidores independientes pueden asociar a otros
distribuidoresy obtener comisionesopr el movi mento de esos |
(p.27) Por consiguiente, este procedimiento econdmico sistematizado se basa en la
distribucion directa del fabricantd cliente y en la publicidad de boca en boca donde el
distribuidorindependiente es respable de la clientela, los pedidos y sus distribuidores.
Para la Asociacion de Empresas de Venta Directa (AMI)
“Se entiende por Venta directa | a comet
mercantil de bienes y servicios directamente al consumidm@diante la
demostracion personalizada por parte de un representante de la empresa
vendedora, lo que la distingue de las denominadas venta a distancia en las que no

existe un contacto personal entre empr e:
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MODELO TRADICIONAL VS. RED DE MERCADO

[ rawes Fatncane
g

Varios intermediarics 45" e nutn .
@
[ ermeoma
= @

Muchos Intermediarios.
Altos costos de publicidady
estrategia de Marketing.

Sin intermediarios.
Bajos costos de publicidad.

Figural Distribucion del Producto en multinivel

Fuente: Herbalife Internacional

La definicion aportada por la Word Federation of Direct Selling Associations (WFDSA

2019 “Venta directa es wun <canal de distribu
servicios direct amebbetdeha aefinicions podemos sedunir Id or e s
siguiente:

1. Se trata de un proceso de compraveata a cara:generalmente en los hogares del

cliente, en el domicilio del vendedor o distribuidor, pero también en lotgases tales

como: el centro de trabajo del cliente, una cafeteria, locales cedidos para la ocasion,
hoteles, salones, y cualesquiera otros, excluidos siempre los locales minoristas
permanentes.

2. Este proceso suele realizarse normalmente utilizanekplacacion odemostraciérde

un vendedor independiente. Los vendedores se conocen comunmente, en funcion de la
empresa, como vendedores directos, distribuidores, representla@tiess,asesoras de

belleza,counselorsasociados.
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Principales ejes dellegocio Multinivel

El Network Marketing al incluir ciertos elementos, ensefia las habilidades empresariales
necesarias para que el individuo pueda desenvolverse adecuadamente, brindando
posibilidades d&de un ingreso (comision) moderado hasta uno consideable y
ofreciendo una alternativa a personas que son empleados a auto emgearse.

funcionamiento demultinivel se basa en ocho ejes.

El primer eje advierte sobre unaportunidad de participacion, El sistema de Multinivel
se fundamenta en una politica de puertas abiertas, es decir que casi todas las personas
pueden formar parte de este tipo de negocio. La oportunidad se refleja en el sistema de

apoyo y aprendizaje que se amoldataio del distribuidor.

El segundo Eje se vincula a laducacion con un enfoquempresarial, y se relaciona a

cuatro puntos: la educaciéon mental, emocional, fisica y espif@ual.a su vese veran
reflejados en la vida de cada uno de los disuitnes como por ejemplo: liderazgo,
conducta positiva, habilidades comunicativas, superacion de miedos y dudas personales,
aumento de confianza, administracion del dinero y del tiempo, responsabilidad y fijacion

de metas.

En cuanto altercer eje, este se refre al circulo de relaciones personales. El
distribuidor se va relacionando gradualmente con personas que lo apoyan y tienen los

mismos ideales que.él
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La construccién de una red empresarial, comprende aluarto eje y se refiere al

sistema expansivo usado por las compafias. Para construir una red de distribuidores
como de clientes, el distribuidor debe clonar o duplicar su desempefio en alguien mas;
por ejemplo si consigue a dos personas ya sea en su misma locadidatro pais, el

valor de su red pasa de cero a cuatro y si son cuatro personas el valor aumenta a dieciséis

por consiguiente el valor econdmico de una red crece de manera exponencial.

En cuanto auinto eje, el mismo se refiere a laabilidad de ventas. A base de libros,
apoyo de la linea ascendente, seminarios, entre otros, la persona inscrita puede aprender
sobre ventas. Sin embargo, la mayoria de la gente se rehlsa a entrar al network marketing

por el temor a las mismas.

El sexto eje implica liderazgo, toda empresa necesita para su crecimiento el tener
lideres, los cuales se caracterizan por guiar a la gente y el multinivel, debido a su
estructuracion, ofrece la oportunidad. Puesto que el mundo empresarial tradicional crea
lideres cuya finalidd se basa en la construccidbn de equipos para sobrepasar a la
competencia y a veces destruirla, la ventaja del multinivel surge en su variedad de
lideres. Por lo general, estos lideres no compiten para ganar o destruir al adversario, si no
gue fomentan unenfoque tranquilo para inspirar, ensefiar y crecer, apoyandose unos a

otros.

El manejo detlinero evoca aképtimo eje. La finalidad del network marketing,esbase

de trabajo, crear bienestar financiero mediante la reinversion, el ahorro y la ayuda al
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préjimo. Aplicando estos conocimientos, los distribuidores independientes pueden
construir un negocio mas solido.

El establecimiento denetas es elultimo eje a ser tomado en cuenta para un sistema
multinivel éptimo. El lograr los objetivos personales, aprendiendo durante el proceso y
apuntando hacia nuevos propdsitos permite crear un plan de negocios disciplinado.
Pademos menciona que el multinivel tiene la entaja de ofrecer al empresario

independiente la posibilidad de desarrollar dos opciones de negocio:

1 La venta de productos a sus clientes como actividad Unica.
1 La posibilidad de constituirse en un empresario independiente y desarrollar su

propia red de ditribuidores.

VENTA
DIRECTA

Comunicacion

Motivacion
de vendedores

Habilidades

Catalogo

Comisiones

Figura2 Conceptos relacionados a la Venta Directa

Fuente: Herbalife Internacional
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Formas de generar ingresos

El plan de ventas y mercadeo ldeempresaHerbalife brinda la posibilidad de ganar
dinero yvarios premios a través de la venta de productos y/o reclutanigeeszion de

red de distribuidores)Este esquema puede pagar a los representantes de la compafiia

hasta el 73% en ganancias. Exisesformas para generar ingresos dentro de Herbalife:

Ingresos por Venta Directa los consumidoregjanandoentre el 25% al 50%;
bonificaciones comisionespor despacho de productos a los representantes, hasta el
25%; bonos mensuales de produccién y bonos anuales, sin dejar de lado la
participaciona entremamientos especiales y vacaciones (todo en base a los puntos de
volumen gque son sumados anual, trimestral o0 mensualmente dependiendo del tipo de
bono y/o comision calificacion o promociGnTodo producto tiene asignado un

puntaje Unico a nivel mundial).

Ganapor:
- Venta directa
. - Por Mayoreo
Mayorista - Bono o comisio por organizacion
50% - Entrenamientos especiales
- Vacaciones
- Bono Anual

42% Productor calificado (Permanente)

42% Constructor del Exito (Temporal)

35% Consultor Mayor

Distribuidor
25%

Figura 3 Ingresogdel distribuidor deHerbalife
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Toda persona a partir del momento en que ingresa como distribuidor de Herbalife,
recibe el 25% de descuento en la adquisicién de sus productos. Si el distribuidor
realiza una ventde 1MO0 soles, el precio de adquisicion hubiera sido despfes y

su ganancia fueran los @Soles restang Una vez que el distribuidor aumente sus
pedidos, puede llegar a ser consultor magbB5%, Constructor del Exito al 42%
temporal, productor atificado al 42% permanenteomo se puede observar en la

tabla

Tabla N° 1: Estructura de Descuentos para el Asociado
(En porcentaje)

Rango de Puntos % de descuento
0- 499 25%
500- 999 35%
1000 42%
2500 42%
Mayorista 50%

FuenteHerbalifelnternacional

El 25% de descuento se recibe al comprar entrel®9 puntos de volumen, el 35%

por 500— 999 puntos de volumen, d2% por1000 puntos de volumen en una Unica
compra y el descuento es por un mek42% por 2500 puntos de volumen
acumulados en 3 meses, el descuento es permanente, el diferencia de 42% y 50% es

mayoreopara el mayorista

Ingresos por creacion de Red de distribuidores
Una vez logrado el nivel de mayorista, el distribuidor genera ingiéaaentasal
detalley por medio del mayoreo, lo cual implica patrocinar a afissibuidoresjue

recién estan aplicando al 25% de descuento, el otro 25% la empresa se lo otorga al
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mayorista. Si un distribuidor principiante vende A80les, el gana 2Zbsoles corn
también su patrocinador. Otra forma para obtener ingresos se da a través de los
excedentes poincentivosmensuales, lo cual representa una utilidad ldel 5%

sobre el movimiento del volumen personal hecho por los mayoristas activos (2500

puntos de valmenmensualeshasta en tres descendencias

Mayorsta
(» Supervisor)

A
2500 PV

Ml 1 Mayorista 1 Mayorista 2
2600 PV 2600 PV
- oﬂ;u Mayorists Maye s
o he 1.2 2.1 22
2500 PV 2500 PV 2500 PV
Mivel ) Maycrista Mayorista Mayorista Mayorl
111 121 211 221
2800 PV 2600 pv 2500 PV 2800 PV
Mayorista Mayorista —
342 122 i Y
2500 PV 26800 PV 2500 PV

Figura4 Proceso de Duplicacion de Supervisores

Si un supervisor A, al conseguir dos personasyoristas las cuales a su vez
consiguen dos mayoristas §si sucesivamente, gana el 5% en tres niveles
descendentes,

De igual manera, el mayorista tiene la oportunidad de ganar un incentivo mensual del
2 -7% segun el desempefio por puntos volumen de toda su organizacion
descendientesiemprey cuando haya cumplido con los requisitos para convertirse en
miembro de equipo TAB (Top AchieveBusiness) los distribuidores que estan

dentro de esta categoria logran erguir un grupo estable y son aquellas personas
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pertenecientes al equipo GET (recib&in2%), al millonario gbtieneel 4%) y al
presidente (cobra entre®b). Otros ingresos adicionalesslotorga la empresa a
manera de reconocimiento. Sobrevalor de las ventas mundiales anuales se calcula
el 1%, quees repartido entre los distribuidsmassobresalientes. En resumen, un
distribuidorespuede tener ganancias de hasta 73%, primero por los descuentos
directos en los productos de entre 2550%, luego un 15% al desarrollar su red con

el incentivo mensual. Otro posible 7% a razén del dpeém organizacional y el
bono de produccién anual Mark Hughes del 8dmo podemos observar en el tabla

siguiente:

Tabla N° 2: Escala de Ingresos Adicionales al Crear una de Red de Asociados
(en porcentajes )

Rango de Puntos % de descuento
0- 499 0%

500- 999 1%
1000- 1499 2%
1500- 1999 3%
2000- 2499 4%

2500 a mas 5%

FuenteHerbalifelnternacional

Desde el momento que el asociado Idgreondicion de Mayorista al crear su red de
distribuidoreses donde puede generar la comision de fuentanjera,ya que la
empresa Herbalifestden masde 90paisesdonde les permite a los distribuidores
extender sus redes sin necesidad de salir de su pais de origen.

Esta modalidad deoperacionesesta permitiendo al distribuidor desarrollarse

empresarialmente, pero algo que se ha percibido es que en la parte tributaria no
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existeuna capacitacion y es por cuenta propia que ellos deben averiguar y recibir
informacion en la misma Sunata veces son ellos mismos lpse no orientan bien

y algunos asesores tributarios desconocen la operatividad de estas empresas por lo
tanto caen en los errores y los distribuidores como contribuyentes tienen que asumir

las contingencia tributarias.

2.4.1.2Distribuidor o asociado indpendiente

Una parte muy importante para que las empresas multinivel senllas, son sus
distribuidores independientes, ellos son los que forman las redes u organizaciones y son
los que alimentan las ventas con su publicidad boca a boo®& sefiala Thompson
(2005)

"...quiere decir, que cuando el Distribuidor Independiente recluta directamente a una "x"
persona, ésta ingresa dentro de su ler nivel. Luego, suponiendo que €ése nuevo
distribuidor reclute a otro distribuidor, este Gltimo ingresaria a su 2do nivel, y asi

suces vament e.

En qué consiste el negocio?
Realizamos dos UNICAS actividades

Recomendar los Productos

Recomendar &l Negocio
(CREAR UN GRUPO DE
DISTRIBUIDORES
INDEPENDIENTES)

Distribuidor

/

J

f
| \
J \

G MERBALIFE Hovirads an mowve e swbaditle

Figura5 Distribuidor o Asociado
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Sistema de retribuciomternacional

Como ya lo hemos mencionado la empresa Herbaliéecashasde 90paisesy esto

le da la posibilidad adlistribuidorde que su redrezcano sdo en el pais de origen
sino expandirsepor el mundo, por lo tantse deben tener especial cuidadn estos
ingresoscomo tributarlos y equépais

Un ejemplo de desarrollo o creacion de la red de distribuidores sist&na de
multinivel es el sjuiente: un distribuidoo asociado independiente daultinivel
construye una red de tres distribuidof@ao en Perd, uno en Colombia y otro en
EEUU), cada uno de los cuales propone el negocio artégsque, a su vez, pueden

crear su propia red con daes omas

Es posible que el distribuidgsupervisor)1.1 no consiga ningun distribuidor y se
limite a vender a sus propios clientes; en cambio, puede que el distribuidor 1.2 sea
particularmente activo y en lugar de tener tres distribuidores a sy cezgaina red

de 30 o mas; podltimo, quiza el 1.3 decida dedicarse Unicamente a la venta de

productos y no desarrolle su propia red.

(_jmercodeo ﬁ$ é
n@PRQPeRPPa
YOIOYG 0)(® (@

- > ¥ o <l A 8 -

33 AN S 1

P Q@6 K S

MU NIVEL

Figura 6 Creacion de Red de Asociados
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Esta claro que los ingresos generados Rertes renta de fuente peruana por lo
tanto estanafecto a las leyes del impuesto a la renta e Igv. Pero las generadas en
Colombia y EEUU tributaran en los paises donde se generé la fuente, pero cuando
estos ingresos lleguen a las cuentas del Distribuidoluespued@® generarse
contingencias por descorimiento yaque al llegar a territorio peruano estafacta

0 no a Ie impuestos de lefEso lo veremomasdelante de esta investigacion.
Desarrollo empresarial
El desarrollo que logre el distribuidorasociado independiente wadepender dél

mismoy de sus ganas de mejoraediantda motivacion

1. Lograr la libertad financieraen varios de sus libros, Robert Kiyosaki,

recomienda los negocios de Network Marketing para que cualquier persona, que
lo desee, pueda ser libre financieramente. La red de mercado es un activo que
genera dinero aun sin su presencia fisica y permite poder vivir 100% de los

ingresos residuales.

2. Ganar dinero extrgpermite ganar dinero muy interesante a tiempo parcial, sin

descudar laactividad principaldependiendo del deseo personal.

3. corsumir los productos con descueh#y personas que se asocian a empresas de

redes de mercado, simplemente porque desean consumir los productos con el

descuento de distribuidor.
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2.4.2 Impuesto a la Renta.

2.4.2.1Renta de Fuente Extranjera

Criterios de vinculaciémel Impuesto a la renta

En razén de su soberania, cada Estado ejerce su potestad tributaria, entendiendo
como la facultad que tiene para crear tributos y exigir su cumplimientgarkmas
sometidas a su competencia tributaria
Para que el hecho imponible contenido endema genere la obligacién gago de
un impuesto, es necesario que el sujeto pasivo tenga algun tipo de conexion o
vinculacién con el Estado que lo exige.
Con la fnalidad de establecer ese nexo, las personas que seran sujetos pasivos de la
obligacion tributaria, es decir, los obligados pago, debe existir un punto de
vinculacibn que los conecte, a ese nexo la doctrina lo denomina Criterios de
vinculacion o prinipios de imposicién JurisdiccionaDebemos indicar que los
Criterios deVinculacién no son excluyentes entrs, mas bien los estados los
combinan y adecuan de acuerdo a sus conveniencias.
JARACH, se refiere en este punto:
“(.) puede el erpide vincula@dh del heeho impgoniklet al sujeto
activo, segun le parezeaasoportuno. Para un mismo tributo también puede elegir
dos omasmomentos de vinculacion, por ejemplo, el domicilio, la nacionalidad y la
situaci 6n del obj et o matredudeasiunadnezclehdec h o i

moment os de vinculaci on subjetiva y obj et
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Clasificacion de los criterios de vinculacion
Loscriterios se pueden dividir o defirenpersonales o subjetivos que tiene que ver
con la persona obligada al pago; o peales u objetivos relacionados con la

ubicacion de la fuente generadora de la renta.
}’ERSONA NATURAL:
Nacionalidad
Residencia

Domicilio

SUBJETIVOS

| PERSONA JURIDICA
3 Lugar de constitucion

CRITERIDS D Sede de direcion

VINCULACION ' .

T ; | = Ubicacion territorial
OBJETIVOS | de la fuente
{ Utilizacion economica

Figura? Criterios de Vinculacion

Personales o subjetivos
En este grupo tenemos aquellos que atienden criterios de pertenencia politica y
social y son la nacionalidad o ciudadania y la residecidomicilio,

respectivamente.

Nacionalidad ciudadania

Es el vinculo que une a los ciudadanos con determinado estado, bien porque ha
nacido dentro ddkrritorio (iussolis) o porque algunos de sus ascendientes son

titulares de ese derecho (ius sanglinis
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El estadoseconsidera con derecho a gravar a susadados 0 corporaciones,

por el solo hecho de que sean sus nacionales, independientemente de los nexos
afectivos, familiares o de simple permanencia en el pais del cual se es nacional
En la actualidad, sél&stados Unidos y Filipinas utilizan este critede

vinculacién para gravar a sus nacionales.

Residencia domicilio

Se entiende como domicilio el lugar de residencia habitual, que tienen los
sujetos pasivosn determinado pais o estado.

Segun el comentario dearcia Diaz, Vicente Oscar quien cita a los autores
extranjeros Gilbert Tixier Yeters and Kolling, manifiesta:

AfQue | a residencia es sujeto y wespaci
mundial. Sirve ademas como norma basica para alcanzar la tributaciéon a los

e x t r an egsalecio gue, los contribuyentes nacionales o extranjeros, no
solamente declaran por las actividades ejercidas localmente, sino también a las

producidas fuera de dichos estados.

Reales u objetivos
Dentro del segundo grupo, basado en fundamentos de ordemeco social
estael criterio de fuente territorial.

Territorialidado Fuente
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La territorialidad es el mas comun de todos los factores de conexion. Un estado
tiene la autoridad, hasta por derecho natural, de gravar todos los
enriquecimientos que ocurdgntro de su territorio o jurisdiccion.

Asi, independiente de otros factores que hayan coadyuvado al sujeto pasivo por
la obtencion de su enriquecimiento, el solo hecho que éste se haya iniciado,
generado, producido o causado en el territorio de determastddo o pais, ya

es un elemento o circunstancia natural para determinar que ese pais, tiene
derecho a gravar tal enriqguecimiento.

Como lo expresaOchoa, Nairobi (1999) p.65 i E | principio ter
principio de la fuente es el derecho que tiene ehdes de gravar estos

enr i gueciemidecin tgues gracias a las condiciones politicas y
economicas, sociales y juridicas existente en ese pais es que los sujetos pueden
generar riqueza y es justo que quienes se beneficien aporten una contribucion

Se ppede citar como ejemplo de enriquecimiento territorial, los ingresos
obtenidos por la explotacién del suelo, subsuelo, aguas maritimas internas, y
dentro de ellos; pudiendo citar el caso de las actividades de explotacion de
hidrocarburos, mineria, pesca agricultura, Estas actividades a titulo de
ejemplo, son gravadas en Peru por la causa del enriquecimiento ocurrido en
nuestro territorio, de conformidad con lo previsto en la Ley de Impuesto a la

Renta (LIR), Art. 6° y Art. 7°.

Medidas para evitar la dobllmposicion

Son caracteristicas adoptadas para prevenir la doble imposicion pueden ser:
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Medidas Multilaterales:son Acuerdos llevados a cabo por varios Estados.

Medidas Bilaterales: son los denominados Convenios para evitar la Doble
Imposicion CDI).quese utilizan entres Estados.

Medidas Unilaterales: Son adoptadas por el Estado en forma individual y se

incorpora en la legislacion interna

Métodospara Evitar la dobldmposicion
Imputacion El Estado de r@dencig reconoce el impuesto pagado en ekgat de
sus residentes por sungresos obtenidos de senta de fuente mundial germie

deducirlo como créditen supais

Exencién El estado de residencia permite que no se incluyan las rentas obtenidas en
el extranjero. bs ingresos obteniddsbutansolo en el estado donde se ha realizado

la Renta

Convenios para evitar la doble imposicion

Los convenios son normas de derecho internacional y como tal deben ser
interpretados segun la convencién de Viena, sobre el Derecho de los Tratados, que
establecen los principios generales de buena fe, de la primacia del texto y de tener en
cuenta el objeto y el fin del tratado
La Organizacion para la Cooperacion y el Desarr@mondémico (OCDE) ha

adoptado lesiguiente concepto:
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“La doble imposicién juridica internacional puede definirse de forma general como
el resultado de la aplicacion de impws similares en dosmasEstados a un mismo
contribuyente, respecto a la misma materia imponible y por el mismo periodo de

ti empo”

Se pede decir que la doble imposicion se produce cuando dos Estados adoptan
diferentes factores de conexion o incluso los mismos, pero concebidos y regulados en
forma distinta, de tal manera, que se consideran tener la potestad de gravar la renta

respecto dena misma materianponible,mismo sujeto y en un mismo tiempo

El objeto principal de lo€DI es establecer unas reglas de reparto de los impuestos
gue afecta, delimitando la potestad tributaria de cada estado para una renta
determinada o un elemento patrimonial concreto.

La renta de fuente extranjera en la ley peruana para domiciliados, tisigulestes
criterios de imposicion segunla Ley del Impuesto a la Renta (LIR) y a su
reglamento (RLIR).

La Base jurisdiccional del Impuesto a la renta esta contenida en el articulo 6 de la
LIR que sefiala que:

“Estan sujetas al lasmentag gravadas Igee oliteogara lbos d a d
contribuyentes que conforme a la disposiciones de kstg se consideran
domiciliados en el pais, sin tener en cuenta la nacionalidad de las personas naturales,

el lugar de constitucion de las juridicas, ni la ubi@ade la fuente productora.
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En caso deontribuyentes no domiciliados eh pais, de sus sucursales, agencia o
establecimientos permanentes, el impuesto recae solo sobre las rentas gravadas de la
fuente peruana”

Por su parte, el RLIR en suticulo5 compementa lo dispués en elarticuloantes

citado y sefiala que:

“Los contr i buestea que sacfiete ¢l Articuilopld de la Ley se
Sujetaran a las siguientes normas:

a) Los contribuyentes domiciliados en el pais tributaran por la totalidad densas

de fuente peruay extranjera.

b) Los contribuyentes no domiciliados en el pai tributaran por la totalidaglisl

rentas de fuente peruana.

(...)".

En las normas citadas podemegzreciar que nuestra Ley wté como criterio de
vinculacién, de maneralternativa, el domicilio de los sujetos y la fuente territorial

de la renta, de tal manera que las personas domiciliadas en Perd, sean nacionales o
extranjeras, tributaran por su renta de fuente mundial y las no domiciliadas,

nacionales o extranjeras,|adributaran por sus rentas de fuente peruana.

Convenios firmados por el Peru para evitar la Doble Tributacion
El Peru ha firmado siete convenios bilaterales y un multilateral para evitar la doble

imposicion. El cual loesumimos en el siguiente cuadro
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I

Convenio con Chile Aplicable desde el 1 de enero de 2004. Residencia
2 Convenio con Canada Aplicable desde el 1 de enero de 2004 Residencia

3 Convenio con la Comunidad Andina Aplicable desde el 1 de enerode 2005 Fuente
(Bolivia, Colombia, Ecuador y Pert)

4 Convenio con Brasil Aplicable desde el 1 de enero de 2010. Residencia

S Convenio con los Estados Unidos Aplicable desde el 1 de enero de 2015. Residencia
Mexicanos

6 Convenio con la Republica de Corea  Aplicable desde el 1 de enerode 2015. Residencia
7 Convenio con la Confederacion Suiza Aplicable desde el 1 de enero de 2015. Residencia
8 Conveniocon la Republica de Fortugal Aplicable desde el 1 deenerode 2015. Residencia

Figura8 Convenios Bilaterales y Multilateral firmados por Peru

Convenio Multilateral

Comunidad Andina de Nacione€AN

El convenio es aplicable a las personas domiciliadas en cualquier de los
paises miembros con stespectivas entidades tributarias: Bolivia, Colombia,
Ecuador y Perd. Fecha de aprobacion el 19 de Setiembre de 1972 y vigente

desde el 01 de Enero de 1981.

Decision 578 Articulo 3° Jurisdiccion Tributaria

Independientemente de la nacionalidad o doricie las personas, las rentas

de cualquier naturaleza que estas obtuvieren, sélo seran gravables en el pais
miembro en el que tales rentas tengan su fuente productora, salvo los casos de

excepcion previstos en esta decision.
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Beneficios deds empresaos

Los beneficios resultantes de las actividades empresariales solo seran gravables
por el pais miembro donde éstas se hubieren efectuado.

Se considera, entre otros casos, que una empresa realiza actividades en el
territorio de un pais miembro cuando ti@meéste un agente o representante.
Cuando una empresa efectie actividades en dos o mas paises miembros, cada
uno de ellos podra gravar las rentas que se genere en su territorio, aplicando
para ello cada pais sus disposiciones internas en cuanto a thainketéin de la

base gravable como si se tratara de una empresa distinta, independiente y
separada, pero evitandoifaputaciénde doble tributacién de acuerdo con las
reglas de esta decision.

El convenio es aplicable a las personas domiciliadas en cualgigiéos paises
miembros con sus respectivas entidades tributarias: Bolivia, Colombia,

Ecuador y Peru. Vigente desde el 04 de Mayo del 2004

Convenios Bilaterales

Son los firmados con Chile, Canada, Brasil, México, Suiza, Corea del Sur y
Portugal se rigen por el criterio de residencia. Estos convenitsderano
siguiente:

Residente es bda persona que, estd sujeta a imposicion por razén de su
domicilio, residenia, sede de direccion, quedarda sujeta a imposicion
exclusivamente por la renta que obtenga de sus fuentes situadas en el lugar

donde se ubique.
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Dicha persona serd considerada residente so6lo del estado donde tenga una
vivienda permanente a su disposici@n;tuviera vivienda permanente a su

disposicion en ambos estados, se considerara residente solo del estado con el
que mantenga relaciones personales y econémicas mas estrechas (centro de

intereses vitales).

Eliminacién de la doble imposicion

En el Per(,la doble imposicion se evitara de la siguiente manera: Los
residentes de Peru podran acreditar contra el Impuesto pengsno crédito,

sobre las rentas, ingresos o ganancias provenientes de los siete paises con las
gue se encuentra suscrito, el impuesto sobre la renta pagada, hasta por un
monto que no exceda del impuesto que se pagaria en Peru por la misma renta,

ingreso o ganancia.

Pa@a el caso ddos distribuidores de Herbalife queercibenpages por los
ingresosdel exterior(Comisiones)como noestatipificado explicitamentes|

tipo de rentase considera comootras rentas la que se refiere en atticulo

21de los Convenios a excepcion de Suérala que indicéo siguiente

“l'as rentas de un residente de un est
articulos anteriores del presente convenio y que provengan del otro estado

contatante, pueden someterse a @sigion en ese otro estado contratante
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Por lo tanto la tributacion serd compartida entre ambos estaalasposicion
sera no mayor al 15% del importe bruto, cuando el beneficiario es residente del

otro estado.

Renta de Fuente Extranjera provenientepddéses en los que Pert no ha firmado
convenio para Evitar la Doble Tributacion.

Segun la ley de Impuesto a la Reimdica

Renta Neta de Fuente Extranjera

Las personas naturales domiciliadas en el pais sumaran y compensaran entre si
los resultados quer@jen sus fuentesedingresos de renta extranjesalo si de

dichas operaciones resultara una renta neta, la misma se sumara a la renta neta
del trabajo o0 a la renta neta empresarial detéuperuana, segun corresponda.

En ningln caso se computara lardida neta total de fuente extranjera,
tampoco se podra utilizar las pérdidas obtenidas en paises o territorios de baja o
nula imposicién como deduccién tributar@ono sefiala la LIR en su Art. 51°.

A fin de establecer la renta neta de fuente extranjera, se deducira de la renta
bruta los gastos necesarios para producirla y mantener su ftenqie. los

gastos que se hayan incurrido en el exterior han sido debidamente ocasionados
por rentas de fuentexianjera e incidan conjuntamente en rentas de fuente
peruana y rentas de fuente extranjera, la deduccion se efectuara en forma

proporcional de acuerdo al procedimiento que establezca el Reglahwmnto.
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gastos incurridos en el extranjero se acreditaran losncorrespondientes

documentos emitidos en el exteri@omo lo sefiala la LIR en sutA51°,- A.

Aplicacion de la renta neta de fuente extranjera

Para la aplicacion de la renta neta de fuente extranjera que perciben las
personas naturales, domicd&s en el pais, proveniente de las que obtengan
por renta empresarial de cualquier actividad se sumaré al resultado de la renta
neta o pérdida neta de tercera categoria luego de las deduc€ones.lo

sefala la LIR en sart. 51°, y el RLIRensuArt. 29°,- A, inc.a), y b).

Gastos de fuente peruana y extranjera

Los gastos que incidan conjuntamente en rentas de fuente peruana y rentas de
fuente extranjera, que no sean imputables directamente a una o a otras, seran
deducidos en forma proporcidnde acuerdo con el siguiente procedimiento:
Aplicando a dichos gastos el porcentaje que resulte de dividir los gastos
directamente imputables a la renta de fuente extranjera a la que se encuentre
vinculada el gasto, entre la suma de dichos gastos yakisgydirectamente
imputables a la renta de fuente peruana de la categoria a la que se encuentre
vinculada el gasto, multiplicado por cien.

El porcentaje se expresara hasta con dos decimales.

El monto resultante sera el gasto deducible para la determindeita renta

neta de fuente extranjera. El saldo se aplicara para la determinacion de la renta
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neta de fuente peruana de la categoria a la que se encuentre vinculado el gasto,

en tanto la ley admita su deduccién.

En los casos en que no se pudiera establdicho porcentaje, se aplicard el

siguiente procedimiento

a) Se sumaran los ingresos netos de las actividades generadoras de renta de
fuente extranjera a las que se encuentre vinculado el gasto.

b) EI monto obtenido en el inciso a) se sumara con los ingmestos de
fuente peruana de la categoria a la que se encuentre vinculada el gasto.

c) El monto obtenido en el inciso a) se dividird entre el obtenido en el inciso
b) y el resultado se multiplicara por cien (100). El porcentaje resultante se
expresara hasta colos decimales.

d) La informacion detallada de los gastos a que se refiere la norma, y de la
imputacién a las rentas de fuente peruana y de fuente extranjera, la
metodologia empleada, las variables y los criterios considerados para
determinar dicha imputaciprdebera ser elaborada y conservada por los

contribuyentes durante el plazo de prescripcion.

Los gastos incurridos en el extranjero se acreditardn tanto para la
determinacion de la renta neta de fuente peruana, de corresponder, como de la

renta neta de &nte extranjera.

Los documentos que acrediten dichos gastos son aquellos que equivalgan a los

comprobantes de pago de acuerdo a la legislacion nacional o cualquier otro
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documento, tales como contratos, que acrediten fehacientemente la realizacién
de un gato en el exterior. Como lo sefiala la LIR en sus Art. 51° y el RLIR en

su Art. 29°,- B.

Determinacién inicial del crédito de renta de fuente extranjera de acuerdo a la

Ley del Impuesto a la Renta. LIR

Constituyen crédito contra el impuesto determineda@!| ejercicio gravable, y

se deducirén, en el orden que se sefiala a continuacion:

1. El crédito por Impuesto a la Renta de fuente extranjera.

2. Otros créditos sin derecho a devolucion.

3. El saldo a favor del Impuesto de los ejercicios anteriores. (Contrantas re
de tercera categoria so6lo se podra compensar el saldo a favor originado por
rentas de la misma categoria).

4. Los pagos a cuenta del Impuesto.

Se entendera por la tasa media el porcentaje que resulte de relacionar el
Impuesto hallado con la renta netald tercera categoria mas la renta neta de
fuente extranjera, segun corresponda. De existir pérdidas de ejercicio anteriores
éstas no se restaran de la renta neta; como lo estalaldd&) Art.88°, inc. e),

y del RLIR en su Art. 5°; Art.6°; Art. 8°; y A 52° inc. a), y d), segun D.S.

3132009EF que modifica el RLIR.
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Crédito porlmpuesto a ld&Renta abonado en el exterior.

Para el crédito por Impuesto a la renta abonado en el exterior.

1. El crédito se concedera por todo impuesto abonado en el expeeidncida
sobre las rentas consideradas como gravadas por la Ley;

2. Los impuestos pagados en el extranjero, cualquiera fuese su denominacion,
deben reunir las caracteristicas propias de la imposicion a la renta; y

3. El crédito sélo procedera cuando se aceeélitpago del impuesto a la renta
en el extranjero con documento fehaciente, como lo sefiala la LIR en su

Art.88° y el RLIR en su Art. 58°.

Declaracion del crédito por fuente extranjera.

Las personas naturales o contribuyentes, presentardn su declguesitany
deduciran de su impuesto los conceptos siguientes:

Los impuestos a la renta abonados en el exterior por las rentas de fuente
extranjera gravada por esta Ley, siempre que no excedan del importe que
resulte de aplicar la tasa media del contribuyankas rentas obtenidas en el
extranjero, ni el impuesto efectivamente pagado en el exterior. El importe que
por cualquier circunstancia no se utilice en el ejercicio gravable, no podra
compensarse en otros ejercicios ni dara derecho a devolucion aguna.lo

sefala la LIR en su&rt.79° y Art88°, inc.e).

Estan obligadas a presentar la declaracion todas las personas naturales

domiciliadas en el pais nacional y extranjero, Por las rentas de fuente extranjera
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provenientes de actividades comprendidasaebey, determinaran sus rentas
netas o pérdidas netas devengadas al cierre del ejercicio; tal como sefala la LIR
en los Art. 28°, Inc. b) y el Art 799 y el RLIR enAtt. 47°, inc. a), numeral 2.

El contribuyente presentara su declaracion y ésta stguje las siguientes
normas: Debera comprender todas las rentas, gravadas, exoneradas e inafectas
y todo otro ingreso patrimonial del contribuyente, con inclusion de las rentas
sujetas a pago definitivo y toda otra informacion patrimonial que sea resjuerid

como se establece en la LIR en el Art. 79° y en el RAIR49°, inc. a).

2.4.2.2Cumplimiento Tributario

Régimerilributario

Son lascategoriadajo lacual esuna Persona natural o Persdugidicaque posee o

va iniciar un negocio debe estar registrada ante la Superintendencia Nacional
Administracion Tributaria (SUNAT).

El régimen tributario establece la manera en la que se pagaran los impuestos y los
niveles de pagos de los mismos. Se puede pptanno u otro régimen dependiendo

del tipo y el tamafio del negocio.

A partirde enero del afio 2017 hay cuatro regimenes tributarios
1. NuevoRégimenUnico Simplificado (NRUS)

2. RégimenEspecial del Impuesto a la Renta (RER)

3. RégimenMYPE Tributario (RMT)

4. RégmenGeneral (RG)
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Para efecto de lo dispuesto por la Ley: Se considera agentes mediadores de comercio
a los comisionistas mercantiles. Y son todas aquellas que se derivan de cualquier otra
actividad que constituya negocio habitual de compra o producciéntg,\permuta o
disposicion de biene€omo lo sefiala la LIR en su Art. 28° y el RLIR en su Art. 17°,

inc. a),y d).

Como indica en la nornmlas comisionista mercantiles de las empresa de multinivel a
pesar que sus ventas directas es a usuarios finales nonpsdaiaen el NRUS, pues
tampoco podria estar en el RER ya que ertédulo118 de la Ley del Impuesto a la
Renta se establece qugetos no se encuentran comprendidos en este régimen como

lo sefala:

“Sean notarios, Martilleros, comisioni st e
Por lo que expone la norma las personas que realizan la actividad de comisionistas no
podrian acogersal RER, por lo tanto pertenecerianRégimenMype Tributario o

RégimenGeneral.
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Libros y registros tributarios

Los tipos de libros o registros contables que estaran obligados a llevar dependera del
Régimen Tributario en el que se encuentre,caeao Persona Natural con Negocio

gue es el caso de los distribuidores de Herbalife o en el que se encuentre la persona
Juridica (empresa)inclusive dependerd del volumen de los ingresos anuales

obtenidos en el ejercicio gravable anteyida UIT vigenteen el ejercicio en curso

RégimenMype TributariofRMT)

Los contribuyentes del RMT deberan llevar los siguientes libros y registro contables:

Limite de Ingresos Libros Obligados a llevar

Registro deventas
Ingresos brutos anuales no superer

Registro de Compras
300 UIT

Libro Diario de Formato Simplificado

Registro de ventas

Ingresos brutos anuales desde 30 Registro de Compras
UIT hasta 500 UIT Libro Diario

Libro Mayor

Registro deventas

Registro de Compras
Ingresos brutos anuales desde 5@

UIT hasta 1700 UIT Libro Diario

Libro Mayor

Libro de Inventarios y Balances

Figura9: Libros contables en el régimen Mype Tributario.
Fuente Sunat
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RégimenGeneral
Los contribuyentes de régimen genedaberan de llevar los siguientes libros y

registos contables:

Limite de Ingresos Libros Obligados a llevar
Registro de ventas
Ingresos brutos anuales no superen las |Registro de Compras
300 UIT (Contabilidad simplificada) |Libro Diario de Formato
Simplificado
Registro de ventas
Ingresos brutos anuales desde 300 UIT |Registro de Compras
hasta 500 UIT Libro Diario
Libro Mayor
Registro de ventas
Registro de Compras
Ingresos brutos anuales desde 500 UIT |Libro Diario
hasta 1700 UIT Libro Mayor

Libro de Inventarios y Balances
Registro de ventas
Registro de Compras
Ingresos brutos anuales superiores a |Libro Diario
1700 UIT (contabilidad Completa)  |Libro Mayor

Libro de Inventarios y Balances
Libro de Caja y Bancos

FiguralO: Libros contables Regimen General.
Fuente: Sunat
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2.5 Marco conceptual

Comisién mercantil

Una persona denominada comitente encarga a otra denominada comisionista la conclusion de un
negocio a su nombre o en representasidyn pero siempre a cuenta de este, a cambio de un
premio o comision. Como lo sefiala el codigo de comercio en su Art. 237° y el cadigo civil en su

Art. 1790 °.

Convencién de Viena

Sobre el derecho de los tratadBsicta sunt servandarodo tratado en vy obliga a las partes

y debe ser cumplido por ellas de buena fe.

Los tratados celebrados forman parte del derecho nacional, segun el Capitulo 1l Art. 55° de la

Constitucion Politica del Perq.

Convenio para Evitar la Doble Imposicion Tributaria (CDI)

La doble o mdltiple tributacién se presenta cuando dos o mas paises consideran que les pertenece
el derecho de gravar una determinada renta. En esos casos, una misma ganancia puede resultar
gravada por méas de un estado.

Mediante el uso de los convenios, lostaglos firmantes renuncian a gravar determinadas
ganancias y acuerdan que sea solo uno de los estados el que cobre el impuesto o, en todo caso,
gue se realice una imposicion compartida, es decir, que ambos estados recauden parte del

impuesto total que delpagar el contribuyente.
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Concepto de Renta Mundial
De acuerdo con este criterio, los residentes de un pais pagan impuestos sobre las rentas

obtenidas en cualquier lugar del mundo.

Criterio de Residencia

Este principio denominado también denkcionalidad o del domicilio se enuncia estableciendo

que las personas naturales, o individuos, estan sujetos a impuestos en el pais o jurisdiccion
tributaria en que establecen su residencia o domicilio, independientemente de las fuentes de sus

ingresos. B otros paises se basan en su ciudadania y no en su residencia fisica.

Factor de conexion
Esta relacionada a la nacionalidad de una persona. Domicilio, residencia habitual. Estancia en el
territorio de un pais. Lugar de situaciéon de un bien mueble o biemdaugar de realizacion de

un acto. Lugar de cumplimiento de la obligacion tributaria.

Impuesto a la Renta
Es un impuesto que grava las rentas que provengan del capital, del trabajo y de la aplicacién
conjunta de ambos, se entiende que estas reraaenen de una fuente durable y que es capaz

de generar ingresos a largo plazo.
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Network Marketing
También conocido como mercadeo en redes y comercio de Multinivel (MLM) es una forma de
negocio, que comercializa productos o servicios mediameztamendacion entre consumidores,

personalmente o por Internet percibiendo camniss generadas a nivel mundial.
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Capitulo 111

Hipotesis de la Investigacion

3.1 Hipotesis General

La comision mercantil de fuente extranjera @peraciones de Multinivel influye
significativamente en el Impuesto a la Renta de Tercera categoria Persona natural domiciliada.

Caso Herhlife, Lima Metropolitana 2017

3.2 Hipotesis Especifica

1. Las Operaciones Multinivel influyen enlelpuesto a l&Renta de Tercera Categoria Persona

natural domiciliada Caso Herbalife, Lima Metropolitana 2017

2. La Comision mercantil en leondicién de distribuidor o asociado Independiente influye en el
Impuesto a la Renta de Tercera Categg®ersona natural domiciliadaaso Herbalife, Lima

Metropolitana 2017
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Capitulo 1V

Marco Metodoldgico

4.1 Método de Investigacion

El método empleado en mesente investigaciors descriptivo. El estudio descriptivo es un tipo
de metodologia quse aplica con la finalidad de deducir un problema o circunstancia que se
presente describiendo todas sus dimensiones.

Este tipo de estudios se centran en recolectar datos que detallen la situaciéon de manera objetiva.

4.2 Disefio de la Investigacion

El disefio de la presente investigaciomkeservacionalno Correlacionay de corte tansversal

Observacionalya que so6lo observara el fenbmeno de estudio tal como se da en su contexto

natural, y no se manipulara variable alguna.

No Correlacional porque tienen como objetivo descrilairasociaciorentre dos o mas variables

cualitativasen un momento determinado.

De corteTransversal porque las variables de estudio aeservanen un solo momenten el
tiempq es decir la aplicacion del instrumie de recoleccion de datos se aplicara epwnto del

tiempo.
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4.3 Poblacion y muestra de la investigacion

La poblacién para los fines del presente trabajo de investigacion, estara constituida por todos
los distribuidores o Asociados Independientel@eempresa Herbalife de Lima Metropolitana
gue son agentes mediadores de este tipo de empresa de Mul@ouwslderando que no es
posible contar en el momento con un listado de todos los distribuidores asociados de Herbalife,

podemos asumir que el tamafio de la poblacién es grande (infinito), ésfb &ls

Muestra
Considerando las condiciones del muestreataie simple, el tamaf@ptimo de la muestra

estara dado por la siguiente relacién

Donck:

¢ des eltamafiodptimode la muestra

Dg p&o ges el quantil de la normal estanda®a¥ de confianza

P: Pradbabilidad de encontram distribuidor dispuesto absolvera encuesta
Q=1-P

- — —: Nivel de error de estimacion del parametrarderés

Esto es,

PBO QP2 T ¥ & L
TP L

T

Esto muestra que debemos encuestar ar TDistribuidores o Asociados legendientes



4.4 Variables de la investigacion

Tabla N° 3: Variable Independiente X: La comisién Mercantil

VARIABLE INDEPENDIENTE ( X) : COMISION MERCANTIL en las
operaciones de Multinivel

DEFINICION OPERACIONAL

Mecanismosie comercializacion utilizados por las empresas para difundir su ng
y lograr una mayor cobertura del mercado

DIMENSIONES DEFINICION OPERACIONAL INDICADORES

Es un negocio Independierl Ingresos por venta

OPERACIONES |disefiado para poder genera Directa
MULTINIVEL ingresos lineales a través de
EMPRESA ventas directas e ingresos residu{ Ingresos por la creaciq
HERBALIFE a partir de la construccion de U de unared de
red de asociados Asociados

Es la persona agente media
independiente el cual tiene u Retribucion local e
oportunidad de desarrollar internacional

empresarialmente, recibien
capacitaciones y obtener ganan(Desarrollo Empresaria
de fuente local e internacional

DISTRIBUIDOR O
ASOCIADOS
INDEPENDIENTE

Tabla N° 4: Variable Dependiente Y: Impuesto a la Renta de Tercera Categoria

VARIABLE DEPENDIENTE (Y): IMPUESTO A LA RENTA DE 3RA
CATEGORIA

DEFINICION OPERACIONAL

Grava los ingresos derivados de la actividad Nacior&{tranjero de los agentes
mediadores de comercio de Multinivel en la condiciéon de comisionistas

DIMENSIONES | DEFINICION OPERACIONAL INDICADORES

Son Rentas que provienen de (Criterio de residencia
fuente ubicada fuera del territof fuente

RENTA DE , )
FUENTE nacional estduente extranjera n
EXTRANJERA se categorizan y se consideran g Convenios para evitar

efectos del impuesto siempre ¢doble imposicion CDI
se hayan percibido.

Acciones para establecer el grg Régimen tributario
CUMPLIMIENTO |de cumplimiento segun los q

TRIBURARIO |indica las normas Legales y
reglamento. Declaracion Jurada Anu
del Impuesto a la Renta.

56
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4.5 Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

4.5.1 Técnicas

Como técnicase tomaron en consideracion fuentes documentales como revistas, libros e

informacion virtual, asimismo s4iliz6 la encuesta para recopilar informacion.

4.5.2 Instrumento

Como instrumento se construyd un cuestionarid @l@reguntaslos primeros8 preguntas
miden la primera variabléa Comision Mercantily los 8 restantes miden la segunda
variable Impuesto a la Renta de Terce@ategoria considerando sus dimensiones e

indicadores.

4.6 Procedimiento y recoleccion de datos

El procedimiento que sadico para la recoleccion de datos fueron los siguientes:
Primero, seelabordla encuesta, teniendo en cuenta las variables del estudio, sus dimensiones e
indicadores. Luego, se validaron dichos instrumentos con el especialista para determinar su
confiabilidad.
Posteriormente, sempledla encuesta a la muestra queasgndpara h presente investigacion,
aplicando solo a Distribuidores o asociados Independientes de Herbalife, ya que ellos como
pequefios empresarios deben tener ciertos conocimientos para gestionar su empresa
Por Ultimo, se procesaron los datos recolectados parasqupuedan ser analizados en un

programa estadistico.
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4.7 Técnicas y procedimiento de analisis de datos.

El procesamiento de datos se hizo de forma automatizada con la utilizacion de los medios
informéticos. Para ello, se utilizaron el soporteformatico, Statiscal Package for Social
Sciences, conocido por sus siglas SPSS, ediiéh ® SPSS® Statistics & Version en
espafiol, paquete con recursos para el andlisis descriptivo de las variables ycpknaoade
medidas inferencialesy Excel Microsoft Office, que se utiliz6 para el recurso grafico y

funciones especificas que facilitaron el ordenamiento.
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Capitulo V

Resultados Obtenidos

5.1 Presentacion y anlisis de resultados

La recoleccion de datos para poder verificar las hipotesis y los objetivos del presente
trabajo de investigacion, implico elaborar un plan detallado de procedimientos, con la finalidad
de confeccionar las preguntas asociadas al instrumento de medicid@er{@ilcade encuestas)

considerando las necesidades de informacion de la tesis.

Las preguntas del instrumento de recoleccién de datos a ser usado en esta investigacion tendran
como respuesta las categorias segun la Escala de Likert, dado que es uriantercainen

trabajos de investigacion como el que estamos ejecutando.

Cada pregunta del instrumento de medicion se construyé considerando el indicador al que
corresponde y esta a su vez estacionadacon una dimension y la dimension estéacionada

con la variable de interés. Este proceso permite validar de manera objetiva la pregunta en la
busqueda de la informacion que se requiere recopilar. Asi, cada grupo de preguntas estaran
relacionadas con una dimensién y estas a su vez con la variable réds, idendo lugar, de
manera conjunta, al cuestionario de preguntas que la aplicaremos para la recoleccion de los datos

requeridos en el presente trabeg investigacion o de tes{gpendiceEncuesta)

Considerando que el cuadernillo de preguntas estgiddira Distribuidores o Asociados
Independienteque sabetha operatividad de las empresas de multinjvdhdo que el tamarfio de
la muestra calculada en el capitulo anteripees 1 T1tel muestreo aplicado fue probabilisco por
cuota. Para lo cual se vigiagrupos de distribuidoreon las cuales se completo la ejecucion de

la cuota del0 encustados.
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5.2 Analisis e Interpretacion de los Resultados

5.2.1 Prueba de Hipdtesis

Considerando las preguntas del instruroedé recoleccion de datos a ser usado en el
presente trabajo de investigaci@uestionarid, a través de 16 preguntgBcorrespondiente

a la variable independiente y 8 a la variable dependiersdadhos probardaipdtesis.

Hipotesis nula Ho.
Las prguntas de la variable independienB®amision mercanti son independiensede las

preguntas de la variable dependieiiguesto a la renta de Terceategoria

Hipotesis alternativa H1.

Las preguntas de la variable dependiehtguesto a la Renta de tercera categesi@n
asociadas a las preguntas de la variable independi@rt@sionMercantil

Para probaestashipétesis, usaremos la estadistica de test de-euclirada de Pearsqne

esta dado por la siguientglacion

Aild 2 E3 ECOAAREAAO

Donde: Oij= es la frecuencia observada endaiima fila y la{jesima calmna de la tabla de

contingenca.



Tabla N° 5: Tabla de Contingencia

Preguntas De Preguntas de Variables dependientes Total
Variables Fila
Independiente
MM M R B MB

MM 0 0 0 0 0 0

M 0 0 0 0 0 0

R 0 0 0 0 0 0

B 0 0 0 0 0 0

MB 0 0 0 0 0 0

Total columnas 0 0 0 0 ] 0

Y las frecuencias esperadas, bajo hipotesis nula, son calculados mediante:

Para=1, 2, .51 ,R2y..., S

Asumiendo un nivel dsignificacion del 5% se tiene:
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Figurall Distribucién de IeChi Cuadrada:

0.95

0.05

2R-1)(S- 1)grado de libertad
47 "

RA RR

Asi mismo, el pvalor del test, es:

0w & Aoos

Los resultados del contraste de las hipétesis los presentamos en el siguiente cuadro:
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Tabla N° 6: Tabla de resultados del contraste de la hipdtesis

IMPUESTO A LA RENTA TERCERA CATEGORIA

Variables Renta de Fuente Extranjera Cumplimiento Tributario

P9 P10 P11 P12 P13 P14 P15 P16

P1 XXX | XXX XXX
Operac_io_nes p2
de multinivel
Ii?rpl))rael?% P3 XXX | XXX XXX
P4
COMISION
MERCANTIL P5

Distribuidor o | P6
Asociado
Independiente | p7 XXX

P8 XXX

Fuente: Elaboracion propia

Dénde

1. Las celdas vacias indica que con los datos de la muestra no es posible rechazar la
hipotesis nula Ho, llegando a la conclusién que las variables independientes y variables

dependientes son independientes.

2. Las celdas con XXX indican que se rechaza la hipotesis nula Ho y por tanto aceptamos

la asociacion de las variables dependientes con las variables independientes.
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Prueba de Chi- Cuadrado P1 *P9

P1 vs P9k X& aon2glyl 0 @a€&mdtg

Interpretacion Estos resultados nasuestranque el conocimiento de que los ingresos de
fuente extranjera afexctl Impuesto a la Renestaasociado con el hecho de tener ingresos

(comisionespor venta directan operacionesnultinivel.

Prueba de Chi- Cuadrado P1 *P10

P1vs P10k X& con2glyl UL Q&M g X

InterpretacionEstos resultados nasuestramue elconocimiento de que los ingresos del
exterior estan sujetosa la retencion al Impuesto a la Renta en el pais de la festée

asociado con el hecho de tener ingresos por venta directa en las operaciones multinivel.

Prueba de Chi- Cuadrado P1 *P14

P1vs P14k v aon2glyn LA EMITUL T

Interpretacion Estos resultados nosuestranque eldesconocimiento del régimen al cual
pertenece segun su actividasta asociado con el hecho de termnisionesifigreso$ por

venta directa en las operaciones multinivel.

Prueba de Chi- Cuadrado P3 *P9

P3 vs P9k p®weondglyl VLOAEMBTTTQ

Interpretacion Estos resultados nosiwuestranque el conocimientoingresos de fuente
extranjera afectal Impuesto a la Renta estasociado con el hechide tener ingresodel

exterior al crear su red de asociados
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Prueba de Chi- Cuadrado P3 *P10

P3 vs P10k yg& veondglyn UV OaEMTY @

Interpretacion Estos resultados nos muestgue elconocimiento de que los ingresod d
exterior estan sujeta la retencion al Impuesto a la Renta en el pais de la fuest&
asociado con el hecho de tener ingredelsexterior al crear una red de asociadndas

operaciones multinivel.

Prueba de Chi- Cuadrado P3 *P15

P3vs PE: @ v @on2glyn 0L OaEMGtuL O

Interpretacion Estos resultados nasuestramueel conocimientcen la declaraciénlurada

anual del Impuesto ka renta debe incluirse sus ingresos del extegsta asociado con el
hecho de teneringresos del exterior al crear una red de asociados en las operaciones

multinivel.

Prueba de Chi- Cuadrado P7 *P14

P7 vs P14k yg& vecondglyn 0 QOO EMBTY @

Interpretacion Estos resultados nos muestgue eldesconocimiento al régimen tributario
al que pertenecesta asociado con el hecho sk agente mediador independieatelas

operaciones multinivel.

Prueba de Chi- Cuadrado P8 *P16

P8 vs P16 v @on2glyn LA EémBtu O
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Interpretacion Estosresultados nos muestran geleconocimiento de fasanciones por no
declarar los ingresos de fuente extrangst asociado con el hechod#ssconocer la norma

tributaria del Impuesto a la renta

Por tanto:
Hipotesis Especifica 1EI impuesto a la Rentde Tercera categoriestaasociada da
comision Mercantil deoperaciones de multinivel empresa Herbalifetravés de las

dimensionesde Renta de fuente extranjefldred®, 10 y Cumplimiento tributario(Pregl14,

15).

Hipotesis Especifica 2ElI Impuesto a la Renta de tercecategoriaesta asociada al
ComisionMercantil en condicion de Distribuidor o Asociaddravés de las dimensiones

cumplimiento tributariqPregl4y 16).

Hipotesis General: Por las consideraciones anteriores se afirnia Goeision de fuente
extranjera en operaciones Multinivefluye enel Impuesto a la Renta de Tercera Categoria

Persona natural domiciliadama - Metropolitana. 2017
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5.2.2 Analisis Univariables
Variable Independient€omisionMercantil

Dimensién Operaciones Multinivel Empresa Herbalife
Indicador: Ingresos por Venta directa.
Pregunta 1: ;Considera que el negocio de Multinivel le permite obtener ingresos por

venta directa?

Tabla N°7: Andlisisde pregunta 1

Alternativas Frecuencia Porcentaje
De acuerdo 10 25%
Completamente de Acuerdo 30 75%
Total 40 100%

Fuente: Elaboracion propiaResultados SPSS

¢ Considera que el negocio de Multinivel le permite
obtener ingresos por venta directa?

M De acuerdo

B Completamente de
Acuerdo

Figural2 Grafico preguntd

Fuente: Elaboracion proptaResultado SPSS
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ANALISIS

El 75 % (30 de 40) de los Distribuidores o Asociados Independientes de Herbalife esta
completamente de acuerdo en considerar que el negocio de Multinivel le permite obtener
ingresos por venta directa, otro 25 % de los distribuidores o Asociados Indepee(itiete

40) considera que esta de acuegde el negocio de Multinivel le permite eher ingresos

por venta directa. Por tantoonoce que los ingresos de fuente extranjera afecta al Impuesto

ala Renta

Pregunta 2: ;Considera que el ingreso por venta directa se debe incluir en la renta de

tercera categoria?

Tabla N°8: Andlisis de pregunta 2

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 1 2.5%
De acuerdo 30 75%
Completamente de Acuerdo 9 22.5%
Total 40 100%

Fuente: Elaboracion proptaResultados SPSS
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¢ Considera que el ingreso por venta directa se debe
incluir en la renta de Tercera categoria?

0,
22.5% 2.5% ® Ni de acuerdo ni en

desacuerdo

B De acuerdo

Completamente de
Acuerdo

Figural3 Grafico pregunta 2

Fuente: Elaboracion proptaResultado SPSS

ANALISIS

El 75 % (30 de 40) de los Distribuidores o Asociados Independientes de Herbalife estd De
acuerdo en considerar gles ingresogpor venta directa se deben incluir en la renta de
tercera categorjeotro 2.5 % de los distribuidores o Asociados Independi¢atde 40)
considera ques muy importante incluir los ingresos de venta directa en la renta de Tercera
categoria , y el 2.5% (1 de 40) no sabe si los ingresos de venta directa se deban incluir en el

impuesto a la renta de tercera categoria.

INTERPRETACION
Casi todos loPistribuidores o Asociados Independientes de Herbalifeocan que todos
los ingresos que generen por la venta directa de sus productos estan afieqtosstd a la

renta.
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Indicador: Ingresos por la creacion de red de asociados.
Pregunta 3: ¢Considera que el negocio de Multinivel le permite obtener ingresos del
exterior al crear su red de asociados?

Tabla N°9: Analisis de pregunta 3

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 1 2.5%
De acuerdo 23 57.5%
Completamente de acuerdo 16 40%
Total 40 100%

Fuente: Elaboracion propiaResultados SPSS

¢ Considera que el negocio de Multinivel le permite

obtener ingresos del exterior al crear su red de
asociados?

2.5%

40% . ’
<

Figural4 Grafico pregunta 3

H Ni de acuerdo ni en
desacuerdo

W De acuerdo

Fuente: Elaboracion proptaResultado SPSS

ANALISIS
El 57.5 % (23 de 40) de los Distribuidores o Asociados Independientes de Herbalife estan
De acuerdo en considerar que el negocio de Multinivel le permite obtener ingresos del

exterior al crear su red de asociados, otro 40.5 % de los distribuidores @dasoci



71

Independiente (16 de 40) frecuentemente considera que el negocio de Multinivel le permite

obtener ingresos del exterior al crear su red de asociados , y el 2.5% (1 de 40) no sabe que

el negocio de Multinivel le permite obtener ingresos del exterrea su red de asociados.

INTERPRETACION

Los Distribuidores o Asociados Independientes de Herbalife reconoce que el negocio de

negocio de Multinivel le permite obtener ingresos del exterior al crear su red de asociados.

Pregunta 4: ¢Considera que los ingresos que genera al crear su red de asociados en

otro pais se debe incluir en la renta de Tercera categoria?

Tabla N°10: Andlisis de pregunta 4

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Completamente en desacuerdo 24 60%
Desacuerdo 8 20%

Ni de acuerdo ni en desacuerdo 8 20%
Total 40 100%

Fuente: Elaboracion propiaResultados SPSS
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¢ Considera usted, que los ingresos que genera al crear su
red de asociados en otro pais se debe incluir en la renta
de Tercera Categoria?

20% | B Completamente en
desacuerdo

W Desacuerdo

Ni de acuerdo ni en
desacuerdo

Figural5 Grafico pregunta 4

Fuente: Elaboracion proptaResultado SPSS

ANALISIS

El 60 % (24 de 40) de los Distribuidores o Asociados Independientes de Herbalife estan
completamente enedacuerdo en considerar glees ingresos que general crear su red de
asociados en otro pais se deba incluir en el impuesto a la renta de tercera categddia

% distribuidores o Asociados Independierie de 40)estan en desacuerdo de que sus
ingresos que generen al crea su red de asociados en otro paisisedii@ba&n la renta de
tercera categorjgy el otro 20% (8 de 40)desconocesab&é quesus hgresos generados en

otro pais tienen que tributar el impuesto a la renta de tercera categoria

INTERPRETACION
Los Distribuidores o Asociados Independientes de Herbalite consideran importante
incluir los ingresos que generan al crear su redasleciados en otro pais para la

determinacion del impuesto a la renta de tercera categoria
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Dimension: Distribuidor o Asociado Independiente

Indicador: Retribucidon Nacional e Internacional

Pregunta 5: ¢ La Retribucion internacional que percibe como Asociado Independiente

considera Ud. que se debe de incluir en la renta de tercera Categoria?

Tabla N°11: Analisis de pregunta 5

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Completamente en desacuerdo 4 10%
Desacuerdo 24 60%

Ni de acuerdo ni en desacuerdo 12 30%
Total 40 100%

Fuente: Elaboracion proptaResultados SPSS

¢ La retribucién internacional que percibe como
asociado Independiente considera Ud, que se debe
incluirse en la Renta de Tercera categoria?

10%

o

B Completamente en
desacuerdo

B Desacuerdo

Ni de acuerdo ni en
desacuerdo

Figural6 Gréfico pregunta 5

Fuente: Elaboracion proptaResultado SPSS
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ANALISIS

El 60 % (24 de 40) de los Distribuidores o Asociados Independientes de Herbalife estan en
desacuerdo en considerar que la retribucién internacional que percibe como asociado deba
incluirse en la renta de Tercerategoria otro 30 %  distribuidores o Asoatos
Independiente 12 de 40) estdmi de acuerdo ni en desacuerdo que la retribucién
internacional que percibe como asociado deba incluirse en la renta de Tercera cateboria

otro 10% (4 de 40) desconocsobre la pregunta.

INTERPRETACION
Los Distrbuidores o Asoados Independientes de Herbalife no sabe que las retribuciones
Internacional que perciben como asociado independiente de una empresa Multinivel esta

afecto a la declaracion del impuesto a la renta de Tercera categoria.

Pregunta 6: ¢La empresa en la cual Ud. es Asociado Independiente le informa de las
retribuciones que genera en el exterior para ser incluida en la renta de Tercera

Categoria?

Tabla N°12: Andlisis de pregunta 6

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Completamente en desacuerdo 3 7.5
Desacuerdo 27 67.5
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 10 25.0

Total 40 100.0
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¢La empresa en la cual ud. es Asociado
Independiente le informa de las retribuciones que
genera en el exterior para ser incluida en la renta de
Tercera Categoria?

7.5%
| ’ B Completamente en
desacuerdo

B Desacuerdo

25%

Figural7 Grafico pregunta 6

Fuente: Elaboracion proptaResultado SPSS

ANALISIS

El 67.5% (27 de 40) de los Distribuidores o Asociados Independientes de Herbalifeerstan
desacuerdale que la empresa donde es asociada le informa que las retribuciones que
generan en el exterior deban ser incluidas en la reta de Tercera catetyor2b %
distribuidores o Asociados Independient® (de 40) estan ni de acuerdo ni en desacuerdo

gue la empresa donde es asociada le informa que las retribuciones que generan en el exterior
deban ser incluidas en la reta de Tercera categgrig, otro 7.5% (3 de 40 desconoce

sobre la pregunta.

INTERPRETACION
Los Distribuidores o Asociados Independientes de Herbdéfronocen completamente
gue la empresa donde es asociada le informa que las retribuciones que generan en el exterior

deban ser incluidas éa reta de Tercera
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Indicador: Desarrollo Empresarial
Pregunta 7: (Como Agente mediador independiente considera que se desarrolla

empresarialmente y genera mayores ingresos?

Tabla N°13: Analisis de pregunta 7

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Desacuerdo 6 15%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 26 65%
De acuerdo 8 20%
Total 40 100%

Fuente: Elaboracién propiaResultados SPSS

¢,Como Agente mediador independiente considera que
se desarrolla empresarial y genera mayores ingresos?

B Desacuerdo

B Ni de acuerdo ni en
desacuerdo

De acuerdo

Figural8: Gréfico pregunta 7

Fuente: Elaboracion propiaResultadd$SPSS
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ANALISIS

El 65 % (26 de 40) de los Distribuidores o Asociados Independientes de Herbalifaniestan

de acuerdo ni en desacuerdo que como agente mediador se desarrolla empresarialmente y
genere mayores ingresasfo 20 % distribuidores o Asociados Independier@ede 40)
considera estade acuerdajue como agente mediador se desarrolla empresarialmente y

genere mayores ingresgsel otro15% (6 de 40)estan en desacuerddagoregunta.

INTERPRETACION
Los Distribuidaes o Asociados Independientes de Herbaldesideran que el desarrollo
empresarial depende de cada asociado y los ingresos generados seran mayores siempre que

se dediquen a la actividad

Pregunta 8: ;Como Asociado independiente conoce la norma tributaria que implica

ser sujeto del impuesto a la renta de Tercera Categoria?

Tabla N°14: Analisis de pregunta 8

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Desacuerdo 30 75%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 10 25%
Total 40 100%

Fuente: Elaboracién propiaResultados SPSS
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¢Como Asociado Independiente conoce la norma
tributaria que implica ser sujeto del Impuesto ala
Renta de Tercera Categoria?

B Desacuerdo

H Ni de acuerdo ni en
desacuerdo

Figural9 Grafico pregunta 8

Fuente: Elaboracion proptaResultado SPSS

ANALISIS

El 75 % (30 de 40) de los DistribuidoresAsociados Independientes de Herbalife estan
desacuerdo con respecto al conocimiento de la norma tributaria que implica ser sujeto del
impuesto a la renta de Tercera categoria, y el otro 25 % de distribuidores o Asociados
Independiente (10 de 40) codesia estar ni de acuerdo ni en desacuerdo con respecto al
conocimiento de las normas tributarias que implica ser sujeto del ImpuksiReata de

Tercera categoria.

INTERPRETACION
En el caso de las normas tributarias que implican ser sujeto del Impulkes®Renta Los
Distribuidores o Asociados Independientes de Herbalife desconocen por lo consecuente

caen en diferentes infracciones tributarias
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Variable Dependiente: Impuesto a la Renta de Tefategoria
Dimension: Renta de Fuente Extranjera

Indicador: Criterio de Residencia y Fuente

Pregunta 9: ¢(Como persona natural domiciliada, conoce que los ingresos de fuente

extranjera afecta al impuesto a la renta?

Tabla N’ 15: Analisisde pregunta 9

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Completamente en desacuerdo 31 77.5%
Desacuerdo 4 10%

Ni de acuerdo ni en desacuerdo 5 12.5%
Total 40 100%

Fuente: Elaboracion propiaResultados SPSS

¢ Coémo Persona natural domiciliada, conoce que los
ingresos de fuente extranjera afecta al Impuesto a la
Renta?

12.5% __

B Completamente en
desacuerdo

10%

W Desacuerdo

Ni de acuerdo ni en
desacuerdo

Figura20 Gréfico pregunta 9

Fuente: Elaboracion propiaResultado SPSS
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ANALISIS

El 77.5 % (31 de 40) de los Distribuidores o Asociados Independientes de Herbalife estan
completamente en desacuerqoe como persona natural domiciliada conozca que sus
ingresos de fuente extranjera este afecta al impuesto a la mmal2.5 % de
distribuidores o Asociados Independienfe e 40) considera estai de acuerdoni en
desacuerdaue como personaatural domiciliada conozca que sus ingresos de fuente
extranjera este afecta al impuesto a la rgn& otro D% (4 de 40) esin en desacuerdo a la

pregunta.

INTERPRETACION
Los Distribuidores o Asociados Independientes de Herlpadifelesconocimientp muchas
vecespor falta de asesoria tributaria no saben que sus ingresos o comisiones de fuente

extranjera estan afecto al impuesto a la Renta.

Pregunta 10: ¢Conoce Ud. que sus ingresos del exterior estan sujetos a la retenciones

del Impuesto a la Renta en el pais de la fuente?

Tabla N°16: Analisis de pregunta 10

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Completamente en desacuerdo 31 77.5%
Desacuerdo 4 10%

Ni de acuerdo ni en desacuerdo 5 12.5%
Total 40 100%

Fuente: Elaboracion propiaResultados SPSS
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¢,Conoce Ud. que sus ingresos del exterior estan
sujetos a la retencién del impuesto a la Renta en el
pais de la fuente?

12.5%

B Completamente en
desacuerdo

B Desacuerdo

Ni de acuerdo ni en
desacuerdo

Figura21 Grafico pregunta 10

Fuente: Elaboracion propiaResultado SPSS

ANALISIS

El 77.5 % (31 de 40) de los Distribuidores o Asociados Independientes de Herbalife estan
completamente en desacuerdo que ingresos del exterior estan sujetos a la retencion del
impuesto a la renta en el pais de la fuenteo 12.5 % de distribuidoras Asociados
Independiente (5 de 40) considera estadesacuerdgque sus ingresos del exterior estan
sujetos a la retencion del impuesto a la renta en el pais de la fuehtiro 10% (4 de 40)

desconocea la pregunta.

INTERPRETACION
Los Distribuidores o Asociados Independientes de Herbabfesaben que sus ingresos del
exterior estan afectos a la retencion del pais donde se generé la fuente y que este se podria

considerar como crédito contra el impuesto a la Renta.
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Indicador: Convenio para Evitar la doble Imposicion

Pregunta 11: ;Conoce Ud. que los convenios firmados por el Peru con otros paises le

otorgan beneficios para evitar la doble imposicion?

Tabla N°17: Analisis de pregunta 11

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Completamente en desacuerdo 2 5%
Desacuerdo 12 30%

Ni de acuerdo ni en desacuerdo 26 65%
Total 40 100%

Fuente: Elaboracion propiaResultado SPSS

¢,Conoce Ud. que los convenios firmados por el Peru
con otros paises le otorgan beneficios para evitar la
doble imposicion?

5%

® Completamente en
desacuerdo

B Desacuerdo

Ni de acuerdo ni en
desacuerdo

Figura22 Grafico pregunta 11

Fuente: Elaboracipropia— Resultado SPSS
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ANALISIS

El 65 % (26 de 40) de los Distribuidores o Asociados Independientes de Herbalife estan ni
de acuerdo ni en desacuerdos en conocer que hay convenios firmados por el Peru con otros
paisesque podrian beneficiarlos paeaitar la doble imposicion tributatiatro 30 % de
distribuidores o Asociados Independierit2 @e 40)considerale poca importancia conocer

los convenios firmados por Peru con otros paises que podrian darle beneficios tributarios

el otro5% (2 de 40) desconocen a la pregunta.

INTERPRETACION
Los Distribuidores o Asociados Independientes de Herbalife no sabexigtesconvenios
firmados por el Perl con otros paises y que estos les podrian beneficiar para evitar una doble

imposicion tributaria

Pregunta 12: ¢/Su asesor o consultor tributario, Utiliza los impuestos pagados en el

exterior para compensar su impuesto a la renta?

Tabla N°18: Analisis de pregunta 12

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Completamente en desacuerdo 23 57.5%
Desacuerdo 16 40%

Ni de acuerdo ni en desacuerdo 1 2.5%
Total 40 100%

Fuente: Elaboracion propiaResultados SPSS



84

¢ Su asesor o consultor tributario, utiliza los impuestos pagados
en el exterior para compensar su Impuesto a la Renta?

2.5% B Completamente en
\ desacuerdo

B Desacuerdo

Ni de acuerdo ni en
desacuerdo

Figura23: Gréfico pregunta 12

Fuente: Elaboracion propiaResultado SPSS

ANALISIS

El 57.5 % (23 de 40) de los Distribuidores o Asociados Independientes de Herbalife estan
completamente en desacuerdo conocer si su asesor tributario utiliza los impuestos pagados
en el exterior para compensar su impuesto a la Renta, otro 40 % de disedbwdo
Asociados Independiente (16 de 40) considera de poca importancia conocer si su asesor
tributario utiliza los impuestos pagados en el exterior para compensar su impuesto a la

Renta, y el otro 2.5% (2ed40) desconocen a la pregunta.

INTERPRETACION
Los Distribuidores o Asociados Independientes de Herbalife desconoedos impuestos
pagados en el exterior son utilizados por su asesor tributario para compensar su Impuesto a

la Renta.



Dimensién: Cumplimiento Tributario

Indicador: Régimen Tributario
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Pregunta 13: ¢(Conoce Ud. que su actividad como agente mediador corresponde al

régimen Mype tributario o al régimen general del Impuesto a la Renta?

Tabla N°19: Analisis de pregunta 13

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Completamente en desacuerdo 9 22.5%
Desacuerdo 4 10%

Ni de acuerdo ni en desacuerdo 27 67.5%
Total 40 100%

Fuente: Elaboracion proptaResultados SPSS

¢ Conoce Ud. que su actividad como agente mediador
corresponde al régimen Mype tributario o al régimen
general del Impuesto a la Renta?

desacuerdo

. B Desacuerdo
67.5% 10%

desacuerdo

Figura24 Gréfico pregunta 13

Fuente: Elaboracién propiaResultado SPSS

B Completamente en

Ni de acuerdo ni en
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ANALISIS

El 67.5 % (Z de 40) de los Distribuidores o Asociados Independientes de Herbalife estan
ni de acuerdo ni en desacuerdonocerque su actividad como agente mediador le
corresponda el régimen general o al régimen Myjipetario delimpuesto a la Renta, otro
225 % de distribuidores o Asociados Independierste de 40) considerastar en
desacuerdaonocerque su actividad como agente mediador le corresponda el régimen
general o el régimen Mype tributario del impwest la rentay el otro 10% (2 de 40)

desconocen a la pregunta.

INTERPRETACION
Los Distribuidores o Asociados Independientes de Herbalife desconocepogqusu
actividad econémicaomo agente mediadde corresponde estar en el régimen general o el

nuevorégimen Mype tributario del impa# a la Renta.

Pregunta 14: ¢/Por desconocimiento alguna vez Ud. estuvo o esta en otro régimen

diferente al régimen Mype tributario o Régimen General?

Tabla N°20: Analisis de pregunta 14

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 2 5%
De acuerdo 7 17.5%
Completamente de acuerdo 31 77.5%
Total 40 100%

Fuente: Elaboracién propiaResultados SPSS
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¢, Por desconocimiento alguna vez Ud. estuvo o esta en
otro régimen diferente al regimen Mype tributario o
Régimen General?

5%
17.5% H Ni de acuerdo ni en
|

- desacuerdo

W De acuerdo

77.5%
Completamente de acuerdo

Figura25 Gréfico pregunta 14

Fuente Elaboracion propia Resultado SPSS

ANALISIS

El 77.5 % (31 de 40) de los Distribuidores o Asociados Independientes de Herbalife estan
completamente de acuerdo que por desconocimiento en algin momento estuvieron en otro
régimen diferente al que leorrespondia , otrol7.5 % de distribuidores o Asociados
Independiente (7 de 40) considera estar de acuerdo que por desconocimiento en algun
momento estuvieron en otro régimen diferente al que le correspondia, y el otro ®%0{(2 d

desconocen a la pregta.

INTERPRETACION
Los Distribuidores o Asociados Independientes de Herbalife reconocen que en algun

momento por desconocimiento estuvieron en otro régimen que cartespondia.
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Indicador: Declaracién Jurada Anual del Impuesto a la Renta

Pregunta 15: ¢ Conoce Ud. que en su declaracion Jurada Anual del Impuesto a la renta

debe incluir sus ingresos del exterior?

Tabla N°21: Analisis de pregunta 15

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Completamente en desacuerdo 13 32.5%
Desacuerdo 27 67.5%
Total 40 100%

Fuente: Elaboracion proptaResultados SPSS

¢,Conoce Ud, que en su declaracién Jurada Anual del
Impuesto a la renta debe incluir sus ingresos del exterior?

B Completamente en
desacuerdo

M Desacuerdo

Figura26 Gréfico pregunta 15

Fuente: Elaboracién propiaResultado SPSS
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ANALISIS

El 67.5 % (27de 40) de los Distribuidores o Asociados Independientes de Herbaliferstan
desacuerdcen conocer que sus ingresos del exterior se deban incluir en la declaracion jurada
anual del Impuestoy el otra32.5% de distribuidores o Asociados Independiet& e

40) considera est@mompletamente en desacuerdo en conocer que sus ingresos del exterior

se deban incluir en la declaracion jurada anual del Impuesto

INTERPRETACION
Los Distribuidores o Asociados Independientes de Herbdbfconocen saber quessu
ingresos generados en el exterior se deban incluir en la declaracioa 2uraal del

Impuesto a la renta.

Pregunta 16: ¢Conoce Ud., las infracciones y respectivas sanciones por no declarar los

ingresos de fuente extranjera?

Tabla N°22: Analisis de pregunta 16

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Completamente en desacuerdo 33 82.5%
Desacuerdo 7 17.5%
Total 40 100%

Fuente: Elaboracién propiaResultados SPSS
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¢,Conoce Ud, las infracciones y respectivas sanciones por
no declarar los ingresos de fuente extranjera?

17.5%

B Completamente en
desacuerdo

M Desacuerdo

Figura27 Gréfico pregunta 16

Fuente: Elaboracion propiaResultado SPSS

ANALISIS

El 82.5 % (33 de 40) de los Distribuidores o Asociados Independientes de Herbalife no
conocen que el no declarar sus ingresos de fuente extranjera le pued®onarc
infraccionesy sanciones por la administracion tributagieel otrdl7.5 % de distribuidores

o Asociados Independiente’ (de 40) consideradesconocer que podrian incurrir en

infracciones y sanciones por no declarar los ingresos de fuente extranjera.

INTERPRETACION

Los Distribuidores o Asociados Independientes de Herbalifestiggan pues noconocen

que al no declarar sus ingresos de fuente extranjera en la declaracion jurada anual del
impuesto a la renta le pueda generar multas e infracciones generadas por atreandim

tributaria (Sunat)
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5.3 Caso Practico

Enunciado

Datos generales

El sefior César Riveros Somocurcio con RUC BO7R660167 de nacionalidagheruang de
profesién psicologoya adeclarar y pagar el impuesto a la renta por las rentas de Tercera
Categoria, Régimen General, persona natural con negocio propio, generadas por comisiones
percbidas en Perl y en el exterigplien presentara la declaracion jurada anual; asi como la
liquidacion del Impuesto a la Renta y la forma como debera preseniafosunacion en el
formulario virtual PDT N%06.

El contribuyente habtenido una utilidad bruta por la cantidadSle 391,000.00,de Enero a
Diciembre del 201 (Estado de Resultadog)también porcomisiones de la empresa Herbalife

Peru S.R.L. la cantatl de US$ 190,000.00 del exter{equivalente a S/ 616,550 solgs)r su
organizacion de red de distribuidores a nivel mundiab@paises, a través de transferencias
bancarias connbancoen Peru.

De los ingresos del exterior se le han retenido el 88tmpuesto a la Renta en cada pais donde

se origind la comision, segun documento entregado por la empresa Herbalife USA, y que suma
la cantidad de U$81,428.57 por impuesto pagado, equivalente a S/ 264,235.71 Soles.

Los gastos propios de su actividad Rerd como representante independiente de la compaiiia

Herbalife, son como se detalla a continuacion:



Tabla N°23 Gastos Del Periodo

S/.
Concepto
*Alquiler de departamento en Surco US$ 1,250.00 mensuales (Tipo de Cam 48.675
3.245 T
Alquiler de camioneta 4x4 BMVYZ009 US$ 820.00 mensuales (Tipo de Cam 31031
S/.3.249 T
ServicioalojamientoHosting Servidor para pag web US$ 850.00 anua(Tipo 2758
de Cambio S/3.249 T
**Servicio Auto-responde y pag. welyS$ 720.00 anual (Tipo de Camb, 2336
S/3.245 T
Servicio de Internet y Teléfono S/. 350.00 mensuales 4.200
Servicio de Celular con Roaming Internacional US$ 250.00 mensuales (Ti 9.735
Cambio S/3.245 o
08 Viajes al exterior por capacitacion y apoyo a su organizacién de distribu 58.410
en Europa. US$8,000.00 Tipo de Cambio S/. 3.235 T
Publicidad en diarios y Radio US$ 875 trimes{fapo de Cambio S/. 3.245) 11,357
Alquiler de Auditoriosen Hoteles US$ 2,500.00 mensual por 04 h¢fgs de 97 350
Cambio S/. 3.245 T
Seguro de vida US$ 250.00 mens{fapo de Cambio S/. 3.245) 0735
Reuniones de publicidad en restaurantes, ya sea desayuno, almuerzo yl/| 30.000
Para un grupo de personageresadas en consumir los productos o ser partq T
negocio internacional. 06 veces al mes.
Compra de vestuarios S/. 1,850.00, imagen personal de su negocio. 1850
Obsequios a Distribuidores en Perd S/. 2,500.00
2,500.-
Gastos de comistible S/. 70.00 cada 03 didgroximadamente. 11.130
Total Gastos
321,967-

(*) Los gastos de Alquileres tienen contratos firmados en notaria.

(**) Auto responde: Sistema de respuesta inmediata a los correos recibidos.
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Desarrollo:

Rentas dé-uenteExtranjera

Tabla N°24 Detalle De Los Ingresos Del Exterior

US$ (T/C S/,
3.245)

Concepto

Ingresos de Latino Ameérica: Colomb
Ecuador, Bolivia, Brasil, Chilg /8% 246,152.72

Argentina, Venezuela, Uruguay y Méxig

Ingresos de otros paises: EEUU, Ita|

Francia, India, Inglaterra, Rusia, Espal 114,144 370,397.28

Japon, Alemania, Israel, Canada y Chin

Renta Neta de Fuente Extranjera 130,000.- 616,550.-

Nota: El Impuesto abonado en el exterior al 31/127280% de US$ 271,428.57) US$
81,428.57 Délares Americanos, Tipo de Cambio32/45, equivalente a S/62,23571
Soles.
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Determinacion de la Renta Neta Imponible

Tabla N°25 Determinacion De La Renta Neta De Fuente Peruana Mas Fuente Extranjera

1.- Renta Neta de Fuente Peruana
Renta Neta de Tercera Categoria 391,000.
(-) Gastos Tributarios Aceptados -321,967.-
Principio de Causalidad y Razonabilidad.
Renta Neta de Fuente Peruana 69,033.-
2.- Total Renta Neta de Fuente Peruana 69,033.-
3.- Renta Neta de Fuente Extranjera S/. 616,550.-
Total Renta Neta Global Anual S/. 685,583.-

Célculo del Impuesto

Tabla N°26 Determinacién Del Impuesto

685,583 x 29.50% = 202,247 .-

Impuesto Calculado S/. 202,247 .-




Céalculo de la Tasa Media

Tabla N°27 Hallando La Tasa Media

Tasa 202,247.- x 100 =29.50%
Media 685,583.-

Determinacion del crédito

Tabla N°28 Hallando el Crédito A Utilizar

a.- Monto total del impuesto efectivamente pagado 264,235-

en el Exterior.
b.- Limite maximo:tasa media x renta neta de fuente

extranjera.
29.5% x S/.616,550.- = 81B82-

El crédito a deducir es el menor entre a. y b.
S/. 181,882.-




Liquidacion del Impuesto

Tabla N°29 Determinacion del Impuesto

Concepto S/.

Impuesto Calculado 202247.--
(-) Menos Créditos:
Créditos sin derecho a devolucion

Crédito porRenta de Fuente Extranjera (* 181,882-
Créditos con derecho a devolucién

Pagos directos

Pagos a cuenta mensuales% 7,820-

Retenciones:

ITF Banco y otros 428 -
Saldo por Regularizar (a favor del Fisco) S/.12,117.-

(*) Crédito por Renta de Fuente Extranjera.
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CESAR RIVEROS
SOMOCURCIO

ESTADO DE SITUACION FINANCIERA
Al 31 de Diciembre del 2017

Activos
Activos corrientes

Efectivo yequivalentes efectivo

350,000.0(

ValoresNegociables

Cuentas por Cobrar Comerciales

20,000.00

Otras Ctas. por Cobrar

23,583.00

Inventarios

75,000.0¢

Total activos corrientes

468,583.0(

Activos no Corrientes

Ctas. por Cobrar a Largo Plazo

Inversiones en valores

172,000.0(

Propiedades Planta y equipo (ne

45,000.0¢

Total activo no corriente

217,000.0(¢

TOTAL ACTIVO

685,583.0(

(En Soles)

Pasivos y patrimonio
Pasivos corrientes
Otros pasivos financieros
Cuentas por pagar comerciales
Tributos por pagar
Otras cuentas por pagar
Total pasivos corrientes
Pasivos no corrientes
Otros pasivos financieros
Otras Cuentas del Pasivo
Total pasivos no corrientes
Total pasivo
Patrimonio
Capitalemitido
Reservas
Resultados Acumulados

Total Patrimonio
TOTAL PASIVO Y
PATRIMONIO
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202,246.9¢

202,246.99

202,246.99

483,336.04

483,336.0z

685,583.0(




CESAR RIVEROS SOMOCURCIO

ESTADO DE RESULTADOS

(POR FUNCION)

Por el periodo entre el 02 de Enero al 3Ddagembre del 2017

(Expresado en Soles)

INGRESOS

Ingresos de actividades ordinarias
Costo de Ventas

Ganancia (perdida) bruta

Gastosadministrativos

Gastos derentasy distribucion

Ganancia (pérdida) por actividades de
operacion

Ingresodinancieros

Otros ingresos

Gastodinancieros

Otros egresos

Resultado antes de impuesto a las ganancias
Gasto poimpuesto a ls ganancias

Ganancia (pérdida) neta del ejercicio

1,117,142.0(

726,142.0(

391,000.0

321,967.0(

69,033.0(

616,550.0(

685,583.0

202,246.99

483,336.0
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RATIOS FINANCIEROS
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1. FACTOR DE LIQUIDEZ FORMULAS RESULTADO Interpretacion
Los Resultados nos dice que por cada §
de
1.1 Liquidez Corriente Activo corriente 468,583 2.32 pasivo corriente, la empresa cuenta con
Pasivo Corriente 202,247 S/ 2.32 de respaldo en el activo corrient
El resultado nos dice que la empresa
registra
una prueba acida de 1.95, lo que nos
permitededucir que por cada Sol de deu
. . Corriente seuenta S/ 1.9para su
Act. Cte- Inventarios cancelacién sin necesidad de tener que
1.2 Prueba Acida anticipos 393,583 1.95 acudir a la realizacion de los inventarios
Pasivo Corriente 202,247
2. FACTOR DE SOLVENCIA
Se puede interpretar geetotal del activo
esta financiado
2.1 Endeudamiento del activo Total Pasivo 202,247 0.30 En un 30% por el Total del pasivo
Total Activo 685,583
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De los resultados se puede decir que la

2.2 Endeudamiento Patrimonial Total Pasivo 202,247 0.42 empresa tiene comprometido su patrimd
Total Patrimonio Neto 483,336 En un 42% frente al pasivo
4. FACTOR DE LA RENTABILIDAD
- Se puede sefialar que la ganancia con
4.1 Rentabilidad del Margen de Utilidad (Perd.) bruta 391,000 0.35 relacion
_ a las ventas, deduciendo los costos de
ganancia Bruta ventas 1,117,142 bienes
vendidos, la empresa esta teniendo una
utilidad bruta de 35% con respecto a su
nivel
deventas anuales
Utilidad (Perd.) de Operaciones Nos sefiala quie empresa genero una
4.2 Rentabilidad de las Ventas 100 6,903,300 6.18 utilidad
operacional equivalente @2%con
Ventas Netas 1,117,142 respecto

al total de ventas de cada periodo.
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Evaluacion de Riesgos

La evaluacion de riesgo es uno de los componentes del informe COSO el cual permite a una
empresa partir de eventos, identificar los riesgos, que se puedan presentar y afectar al
cumplimiento de los objetivosde igual manera para una persona natural con negocio en este
caso los distribuidores independiente de Herbalife les servira para mejdrarcosesde
ordenoperativosy degestiona través de la identificacion de riesgos y dar alternativas de
solucion, en el cual se recomienda la utilizacionm@ujograma Yy lahoja de trabajo donde se

indicaran los procesate la empresa multinivéadunto al presente)
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Hoja De Trabajo De Evaluacion De
Riesgos Y Actividades De

RIESGO INEHERENTE
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RIESGO RESIDUAL

ntrol
Ne PROCESO C??IIES(?O CONSECUENCIA| IMPACTO| PROBABILIDAD| RIESG BAJO CONTROL Y IMPACT | PROBABILIDA | RIESG BAJO
IDENTIFICADO e} ALTO FORMA DE © D o ALTO
TOTAL MEDI MITIGACION TOTAL | MEDIO
¢}
1 | Herbalife Falta de informaciériLa no declaracior Concientizar a los
Internacio hacia los distribuidoregen el pais d¢ distribuidores de
nal USA sobre los comisionejdomicilio puede gue como negocio
pagadas deben sqcausar contingencial independiente ellos
declaradas en su palributarias. son responsables d
de Residencia. 4 3 12 BEE | los aspectos 3 2 6 MEDIO
tributarios en su
pais.
2 | Herbalife Pergj Falta de informacion| Muchos Solicitar ayudal
S.R.L con respecto a loj distribuidores sg profesional contablg
tributos que ell equivocan en e para la aseoria en |
distribuidor debe| régimen tributario 3 3 9 MEDIO | parte tributaria 3 2 6 MEDIO
presentar y pagar. que les
corresponde segu
la actividad a Ia
que se dedican
3 | Distribuidor Por  desconocimient(Se generanfuturas Tener mas cuidad
independiente| no saben que debgcontingencia por Ig y remitir los
declarar las comisioneno declaracion d¢ ingresos de fuent
del exterior en sulos ingresos. 4 4 16 - extranjera a sl 5 2 10 KIERIS
impuesto a la rent contador
anual
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4 Contador IAlgunos asesore{ Cometen errores ¢ Contratar a urn
desconocen este tipo dasesorar a  los profesional contablg
negocio por lo tanto noldistribuidores con e 12 - con conocimientog MEDIO
sabes que pueden genefrégimen que e en negocios  dg
ingresos de exterior corresponden . multinivel.
5 | Sunat El desconocimiento d{Asesoran Capacitacion  par
como  operan  estaerradamente y hace hacer frente a estg
empresas de multinivgcometer errores i 9 MEDIO | empresas que sg MEDIO
en orientacion allos distribuidores. tendencia..
contribuyente Y
lequivocan en el régime
que corresponden
LEYENDA:
IMPACTO: 1=Insignificante 2=Leve 3=Moderado 4=Grave 5=Catastrofico

RIESGQ

0-5= Bajo— Verde

-10= Medio— Anaranjado

-hAs= Alto— Rojo




105

CONCLUSIONES

1. El Impuesto a la Renta de Tercera categoria astaiad a la comision Mercantil de
operaciones de multinivel a través de la Renta de fuente extranjera y el Cumplimiento
tributario. Asimismo, el Impuesto a la Rentke tercera categoria estd asociadla

condicion de Distribuidor independiengetravé delcumplimiento tributario.

2. La Comision de fuente extranjera en operaciones Multinivel influye en el Impuesto a la
Renta de Tercera Categoria Persona natural domiciljadg@ara una correcta
determinacion del impuesto a la renta anual las personasaleatinacionales o
extranjeras domiciliadas, que perciban comisiones de fuente extranjera deberan
considerar sus ingresos del exterior y sus rentas de fuentes peAuassrentas de
fuente extranjera se les podra deducir el resultado de la comparad#tada media y el

monto efectivamente pagado.

3. El efecto de la no presentacion de la declaracion jurada anual o el no incluir todos sus
ingresos de cualquier fuente, en especial el de renta extranjera haria que toda persona

natural domiciliada se hagaraedora de una infraccion y de una sancién tributaria.
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RECOMENDACIONES

1. Es necesario que las personas naturales nacionales y extranjeras domiciliadas, tengan la
mayor informacion del caso para la presentacion correcta de su declaracion jurada anual
por el totalde sus ingresos de renta peruana y extranjera con el debido sustento

documentario. Y también que se asesoren por un profesional.

2. Es convenientegue las personas deberian efectuar un correcto planeamiento tributario
tomando en consideracion denera profunda el tema de Renta de FuErtarnjeraa
fin de evitar futuras contingencias tributarias las cuales pueden afectar significativamente

los ingresos de su actividad principal.

3. El debido asesoramiento profesional evitard que las personaslesmtincurran en
errores tributarios involuntarios por desconocimiento que a la larga originarian, en caso
de fiscalizacién, una infraccion o contingencia tributaria; lo que significaria para la
persona o empresa una pérdida de liquidez y por ende uritaden ganancias de su

actividad principal
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APENDICE A: ENCUESTAS

LA COMISION MERCANTIL DE FUENTE EXTRANJERA EN OPERACIONES DE MULTINIVEL Y SU
INFLUENCIA EN EL IMPUESTO A LA RENTA DE TERCERA CATEGORIA PERSONA NATURAL
DOMICILIADA. CASO HERBALIFE LIMA METROPOLITANA 2017

La presente técnica de encuesta tiene por finalidad buscar informacién relacionadaa con
Comisién Mercantil de Fuente Extranjera en operaciones Multinivel y su Influencia en el
Impuesto a la Renta de Tercera categoria en persona Natural domiciliada. Caso Herbalife
Lima Metropolitana 2017”

Al respecto se le solicita a usted elegir la alternativa que considere correcta, marcando con aspa
(X), agradeciendo su participacién que sera de gran interés para la presente investigacion siendo

la misma de forma anéma.

Variable: COMISION MERCANTIL
Dimensién: Operaciones Multinivel Empresa Herbalife

Indicador: Ingresos por Venta Directa

1. ¢Considera que el negocio de Multinivel le permite obtener ingresos por venta directa?

1. Completamente en desacuerdo ()
2. Desacuerdo ()
3. Nide acuerdo ni en desacuerdo ()
4. De acuerdo ()
5. Completamente de acuerdo ()



2. ¢Considera que el ingreso por venta directa se debe incluir en la renta de Tercera

categoria?

1. Completamente en desacuerdo
Desacuglo
Ni de acuerdo ni en desacuerdo

De acuerdo

a kb 0N

Completamente de acuerdo

Indicador: Ingresos por la creacién de red de asociados

()
()
0)
0)
()
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3. ¢Considera que el negocio de Multinivel le permite obtener ingresos del externearal

su red de asociados?

1. Completamente en desacuerdo
Desacuerdo
Ni de acuerdo ni en desacuerdo
De acuerdo

a k~ wN

Completamente de acuerdo

0)
0)
()
0)
0)

4. ¢Considera usted, que los ingresos que genera al crear su red de asocimdqménse

debe incluir en la renta de Tercera Categoria?
1. Completamente en desacuerdo

Desacuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo

De acuerdo

a k0N

Completamente de acuerdo

0)
0)
0)
0)

0)
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Dimension: Distribuidor o Asociado Independiente

Indicador: Retribucion Nacional e Internacional

5. ¢La retribucién internacional que percibe como asociado Independiente considera Ud,

gue se debe incluirse en la Renta de Tercera categoria?

1. Completamente en desacuerdo ()
2. Desacuerdo ()
3. Nide acuerdo ni en desacuerdo ()
4. De acuerdo ()
5. Completamente de acuerdo ()

6. ¢La empresa en la cudd. es Asociado Independiente le informa de las retribuciones

gue genera en el exterior para ser incluida en la renta de Tercera Categoria?

1. Completamente en desacuerdo ()
2. Desacuerdo ()
3. Nide acuerdo ni en desacuerdo ()
4. De acuerdo ()
5. Completamente de acuerdo ()

Indicador: Desarrollo Empresarial

7. ¢Como Agente mediador independiente considera que se desarrolla empresarial y genera

mayores ingresos?

1. Completamente en desacuerdo ()
2. Desacuerdo ()
3. Nide acuerdo ni en desacder ()
4. De acuerdo ()
5. Completamente de acuerdo ()



114

8. ¢Como Asociado Independiente conoce la norma tributaria que implica ser sujeto del

Impuesto a la Renta de Tercera Categoria?

1. Completamente en descuerdo ()
2. Desacuerdo ()
3. Nideacuerdo ni en desacuerdo ()
4. De acuerdo ()
5. Completamente de acuerdo ()

Variable: IMPUESTO A LA RENTA DE TERCERA CATEGORIA

Dimension: Renta de Fuente Extranjera

Indicador: Criterio de Residencia y Fuente

9. ¢Cbmo Persona natural domiciliadanoce que los ingresos de fuente extranjera afecta
al Impuesto a la Renta?

1. Completamente en desacuerdo ()
2. Desacuerdo ()
3. Nide acuerdo ni en desacuerdo ()
4. De acuerdo 0)
5. Completamente de acuerdo ()

10.¢ Conoce Ud., que sus ingrested exterior estan sujetos a la retencién del impuesto a la
Renta en el pais de la fuente?

1. Completamente en desacuerdo ()
2. Desacuerdo ()
3. Nide acuerdo ni en desacuerdo ()
4. De acuerdo ()
5. Completamente de acuerdo ()



115

Indicador: Convenio para Evitar la doble Imposicion

11.¢Conoce Ud. que los convenios firmados por el Perl con otros paises le otorgan

beneficios para evitar la doble imposicién?

1. Completamente en desacuerdo ()
2. Desacuerdo ()
3. Nide acuerdo ni en desacuerdo ()
4. De acuerdo ()
5. Completamente de acuerdo ()

12.¢,Su asesor o consultor tributario, utiliza los impuestos pagados en el exterior para

compensar su Impuesto a la Renta?

1. Completamente en desacuerdo ()
2. Desacuerdo ()
3. Nide acuerdo ni en deszerdo ()
4. De acuerdo ()
5. Completamente de acuerdo ()

Dimension: Cumplimiento tributario

Indicador: Régimen Tributario

13.¢Conoce Ud. que su actividad como agente mediador corresponde al régimen Mype

tributario o al régimen general del Impteea la Renta?

1. Completamente en desacuerdo ()
2. Desacuerdo ()
3. Nide acuerdo ni en desacuerdo ()
4. De acuerdo ()
5. Completamente de acuerdo ()
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14. ¢ Por desconocimiento alguna vez Ud. estuvo o esta en otro régimen diferente al regimen

Mype tributario o Régimen General?

1. Completamente en desacuerdo ()
2. Desacuerdo ()
3. Nide acuerdo ni en desacuerdo ()
4. De acuerdo ()
5. Completamente de acuerdo ()

Indicador: Declaracion Jurada Anual del Impuesto a la Renta

15. ¢ Conoce Udgue en su declaracion Jurada Anual del Impuesto a la renta debe incluir sus

ingresos del exterior?

1. Completamente en desacuerdo ()
2. Desacuerdo ()
3. Nide acuerdo ni en desacuerdo ()
4. De acuerdo ()
5. Completamente de acuerdo ()

16.¢ConoceUd, las infracciones y respectivas sanciones por no declarar los ingresos de

fuente extranjera?

1. Completamente en desacuerdo ()
2. Desacuerdo ()
3. Nide acuerdo ni en desacuerdo ()
4. De acuerdo ()
5. Completamente de acuerdo ()



APENDICE B: MATRIZ DE CONSISTENCIA

La Comision Mercantil de Fuente Extranjera en operaciones Multinivel y su Influencia en el Impuesto a la Renta de Tercera

Categoria Persona natural domiciliada. Caso Herbalife, Lima Metropolitana, 2017
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PROBLEMA OBJETIVO HIPOTESIS VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES INSTRUMENTO,
Ingresos por Venta Directa
Problema Principal Objetivo Principal Hipotesis General Variable Operaciones Multini
¢De qué manera influye la | Determinar la influencia de la | Lacomision de fuente extranjera | Independiente empresa Herbalife| Ingresos por la creacion de red d
comision mercantil de fuente | comision Mercantii de fuente | en operaciones Multinivel influye Comlsn’m Asociados
extranjera  en  operaciones | extranjera en Operaciones | significativamente en el Mercantil Retribucion Nacional e Internacior
Multinivel en el Impuesto a la | Multinivel en el Impuesto a la Renta | Impuesto a la Renta de Tercera Distribuidor o
Renta de Tercera categoria | de Tercera Categoria Persona | Categoria  Persona  natural Asociado i
persona Natural domiciliada. | natural domiciliada. Caso Herbalife, | domiciliada. Caso Herbalife, Independiente Desarrollo empresarial Cuestionarig
Caso Herbalife, Lima | Lima Metropolitana 2017 Lima Metropolitana 2017
Metropolitana 2017 Criterio de Vinculacién del Impuesto
Variable Renta de Fuente | renta

Dependiente

Impuesto ala
Renta

Extranjera

Convenios para Evitar la Doble Impq

Cumplimiento
Tributario

Régimen tributario

Declaracién Jurada Anual del Impug
la Renta

Problema Especificos

¢Cémo las Operaciones
Multinivel  influyen en el
Impuesto a la Renta de Tercera
Categoria  Persona  Natural
domiciliada. Caso Herbalife,
Lima Metropolitana 2017?

¢En qué medida la comision
mercantil en la condicion de
distribuidor o] Asociado
independiente influye en el
Impuesto a la Renta de Tercera
Categoria  Persona  natural
domiciliada. Caso Herbalife,
Lima Metropolitana 2017?

Objetivo Especificos

Establecer la influencia de las
Operaciones  Multinivel en el
Impuesto a la Renta de Tercera
Categoria Persona Natural
domiciliada. Caso Herbalife, Lima
Metropolitana 2017

Determinar la influencia de la
comisién mercantil en La condicion
de distribuidor o] Asociado
independiente en el Impuesto a la
Renta de Tercera Categoria
Persona natural domiciliada. Caso
Herbalife, Lima Metropolitana 2017

Hipotesis Especificas

Las Operaciones  Multinivel
influyen en el Impuesto a la
Renta de Tercera Categoria
Persona Natural domiciliada.
Caso Herbalife, Lima
Metropolitana 2017

La comisibn mercantil en la
condicion de distribuidor o
Asociado independiente influye
en el Impuesto a la Renta de

Tercera Categoria  Persona
natural domiciliada. Caso
Herbalife, Lima Metropolitana
2017




118

Carta Inductiva N° 117022097048 |

Lima, 14 de diciembre de 2017 s su N a T

RUC : 10072660167
Nombre o Razon Social :.RIVERQS SOMOCURCIO CESAR EDWIN

AV. RIVERA NAVARRETE NRO. 2354 URB. SAN EUGENIO

LIMA - LIMA - LINCE

Sefior/a contribuyente:

Mediante |2 presente le informamos que, como parte de nuestra labor de fiscalizacion, estamos programando
diversas acciones de confrol y sealn la informacidn registrada en nuestros sistemas, usted presenta
inconsistencia(s) que calificarian como rentas no declaradas y/o fributos omitidos:

Tributo : 3073 - Otras Rentas Personas Naturales
Periodo (s) : 2012 al 2015

En el Anexo 1 adjunto a la presente, ponemos a su disposicion la informacion sobre la referida
inconsistencia, informandole que mayor detalle sobre la misma puede solicitarla comunicandose con nuestros
profesionales: Gestro Osoric Mayra Alejandra o Airaldi Nufiez Elsa Marisol al teléfono 6343222, anexos 23582
0 23510, de lunes a3 viernes, de 830 am. a 430 pm. g remita su consulta al comeo electronico
sainpi@sunat.gob.pe.

Por otfro fado, le informamos que se encuenfra vigente el Régimen temporal y sustitutorio del Impuesto 2 I3
Renta — Declaracion, repatriacion & inversion de Rentas No Declaradas por los ejercicios tributarios hasta el
2015°, que, de cumplir los requisitos, podra regularizar con tasas preferenciales.

Adjuntamos =l Anexo 2, que recoge un ejemplo tedrico que muestra la ventaja comparativa para un
contribuyente de acogerse al Régimen temporal y sustitutoric antes mencionado. Las consultas sobre el
referida  Régimen podrd  (ealizaras e 3 siguiente  direccidn  de.  ceumee eleclidnico
repatriacidn_consultas@sunat.qob pe 4 salctar wa cfa a taxés de B dieccidn
repatriacion_citas@sunat.gob.pe . Lafecha para acogerse al Régimen vence el 29 de diciembre del 2017

Es importante recordar que el Perd s2 encuentra en proceso de adhesion a la CAAMMT |, lo%que le habilita a
realizar intercambios, a pedido y automaticos, de informacion financiera y tributaria, con mas de 103 paises, a
través de los cuales podra tomar conocimiento sobre las cuentas bancarias, inversiones, rentas, dividendos,
intereses u otros conceplos gravados con el impuesto a la renfa peruane.

Atentamente.



ANEXO 1
RENTAS NO DECLARADAS Y/O TRIBUTOS OMITIDOS

Nombre o razén social RIVEROS SOMOCURCIO CESAR EDWIN
Tipo de documento Ruc
Numero de documento 10072660167
Dependencia 0023 ~[.R.Lima
CONCEPTO 2012 2013 2014 2015 Total Rentas

DESBALANCE PATRIMONIAL (v

Gastos Informados por Terceros 08 68300 . - 2334800

Acreditaciones y Desembolsos segon ITF monto mayor)

Divisas Proveniantes del Exteror
Incremento Patrimonial 66,688.00 - - 23,848.00

[-}Rentas Declaradas e informadas por Terceros

-} Rentas Declaradas de Tercera Categonia

|-} Financiamientos Obtenides Reportados por 8ancos
Monto Presunto Dasbalance Patrimonial 66,688.00 - . 23,848.00 90,538

RENTA DE FUENTE EXTRANJIERA (2)

Monto Renta Fuente Extranjera No Declarada _ ,400,00 73,600,00 m Q1400

Total Renta de Fuente Extranjera No Declarada (8) 121,400

(1] & monto presunto de desbalance patnimonal resulta de sumar los gastos informados por terceras [DAOT y Notarios), mas los ingresos de dinero ¥ pages
(monto mayor) roalizados en ol Sistema Financiers (ITF), mas tas divisas declaradas a Aduanas al ingresar al pals, menos los ingresos mas rentas
declaradas (incluye renta de 3ra) o informadas por terceros y los financlamiantos obtenidos informados por el sistema financigro

(2] 8 rmonto de renta de fuente extranjers resuits de los ingresos de dinero peavenientes del exterior gue no lueron declarades
ITF Impuesto a las Transacoones Financieras

DAOT Declaracion Anual de Operaciones con Tercernos
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Anexo 2

EJEMPLO DE OMISION ACOGIDA AL REGIMEN
Y CALCULO SIN ACOGIMIENTO

PAGA
10% 100,000
PAGA

7% 70:3?.9 0

DS6 X

SsunNar

SINO SE
ACOGE AL
REGIMEN

Méas informacion en SUNAT Virtual: www.sunat.gob.pe

hitp:/forientacion.sunat.gob pefindex php/personas-menu/regimen-temporal-y-sustitutorio-deimpuesto-a-a-
renta-iepaidacion.



