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Introduccion

Durante los ultimos afios, el Turismo ha dejado de ser un sector ignorado, a ser
considerado uno de los sectores con mas aporte a la Economia de muchos paises, tanto en
desarrollo, como en via de desarrollo, puesto que sirve como fuente generadora de ingresos, y
empleo. Actualmente impulsar el turismo significa generar nuevos puestos de trabajo, estimular
inversion privada, promover el desarrollo de infraestructura como estrategia local, de modo que
la sociedad se beneficie. Es por ello que la presente investigacion tiene como proposito analizar
el impacto que tiene el Turismo en ciertos indicadores Socioeconémicos.

La investigacion se desarroll6 en 6 capitulos, que son detallados en el siguiente parrafo:

Capitulo I. En esta seccidn, se desarrollé la problematica del presente estudio, y se establecid los

objetivos, el alcance, la importancia, justificacion del estudio, y las limitaciones del mismo.

Capitulo II: En esta seccion, se describe antecedentes nacionales e internacionales recopilados
como base de estudio, para la presente investigacién, asimismo, se detallan bases teoricas ligadas

a las variables, y definicion de términos basicos.

Capitulo I11: En esta seccion, se establecid las hipotesis y variables, posterior a ello, se realizé un

cruce de informacion respecto a la problematica, objetivos e hipotesis.

Capitulo IV: Se evidencia el método a usar, la poblacion, los instrumentos, y técnicas ejecutadas

para el procesamiento de datos.

Capitulo V: En esta seccion, se describe los resultados obtenidos, especificando el impacto de

las variables.

Capitulo VI: En esta seccion, detallamos nuestras conclusiones y recomendaciones.
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Resumen

En este estudio se realiza una estimacion en relacién al impacto que tiene el turismo sobre los
niveles socioeconémicos de las regiones del Perd, durante el periodo 2004-2020. La presente
estimacion se efectu6 mediante el modelo econométrico ARDL (autorregresivo de retardos
distribuidos), la cual evidencio que el turismo receptivo y el turismo interno tienen un impacto
positivo en el PBI per cépita, en la tasa de matricula de 12 a 16 afios, y la tasa de analfabetismo
en personas mayores a 15 afios, ya que resultaron ser significativas posterior a la estimacion. Por
lo cual, la actividad turistica es sumamente importante para el desarrollo de nuestro pais, sumado
a ello, es un sector potencial a explotar para beneficio de todos los niveles socioeconémicos del

Peru.

Palabras claves: Niveles socioecondmicos, Actividad turistica, Turismo receptivo,

Turismo Interno
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Abstract

In this study, an estimate is made in relation to the impact that tourism has on the socioeconomic
levels of the regions of Peru, during the period 2004-2020. The present estimation was carried
out using the ARDL (autoregressive distributed lag) econometric model, which showed that
inbound tourism and domestic tourism have a positive impact on GDP per capita, and on the
enrollment rate for 12 to 16 year olds. and the illiteracy rate in people over 15 years of age, since
they turned out to be significant after the estimation. Therefore, tourism activity is extremely
important for the development of our country, in addition to this, it is a potential sector to exploit

for the benefit of all socioeconomic levels in Peru.

Keywords: Socioeconomic levels, Tourist activity, Incoming tourism, Internal Tourism.



CAPITULO |

PLANTEAMIENTO DEL ESTUDIO

1. Formulacién del Problema

El turismo en la actualidad es considerado una actividad esencial para lograr desarrollo
y crecimiento econdmico para paises desarrollados, y en via de desarrollo. El analisis de la
relacion entre el turismo y el crecimiento econémico, para muchos autores es positiva, ya que
genera cierta cantidad de aspectos positivos, como la mitigacién de la pobreza, el desempleo, y
las barreras culturales (Jiménez & Cavazos, 2012).

La industria turistica tiene efectos multiplicadores muy importantes, como empleador y
exportador de servicios (Balaguer & Cantavella, 2000). Respecto a la categoria exportadora de
servicios, el turismo es considerado la tercera mayor categoria exportadora del mundo, y cabe
mencionar que el ingreso de exportacion por turismo internacional crecié mas rapido que la
exportacion en mercancias (Organizacion Mundial del Turismo, 2019).

La industria del turismo es sumamente importante para todo el mundo, ya que es un
generador de ingresos, oportunidades laborales, y promotor del sector privado e infraestructura.
(Gee, 1999).

El turismo ha mantenido un crecimiento sostenido 9 afios consecutivamente, habiendo
crecido 5% en el afio 2018, con un total de 1.400 millones de turistas internacionales, con
ingreso de 1,7 billones USD de exportaciones de turismo internacional. (Organizacion Mundial
del Turismo, 2019).

Asimismo, cabe resaltar que el turismo posterior al afiio 2020 (periodo limite de estudio),
fue uno de los sectores mas perjudicados a causa del COVID-19, ya que el 72% de destinos a

nivel mundial opto por restringir ingreso de turistas internacionales, para el caso de américa, el



80% cerrd por completo sus fronteras, pero, sin embargo, el 100% de destinos presentaron
restricciones de viajes. (Organizacién Mundial del Turismo, 2020).

En este caso para el PerQ, el flujo de turistas extranjeros disminuyo en 96.4% en
comparativa con el flujo registrado el mismo afio (Sociedad de Comercio Exterior del Peru,
2021).

Como se observa en la tabla 1, el turismo externo presentd una caida tanto para arribos
e ingresos, el contraste del nimero de arribos entre el afio 2019 a 2020, presenta una variacion
de -79.5%, asimismo los ingresos presentaron una caida de -72.5%; para el caso del turismo
interno, los arribos evidenciaron una reduccién de 70.4% en comparacion al afio 2019
(Ministerio de Comercio Exterior y Turismo, 2021).

Tabla 1

Turismo externo e interno, arribos e ingresos 2019-2020 (en millones)

TURISMO EXTERNO TURISMO INTERNO
ARRIBO INGRESO ARRIBO INGRESO
2019 4.4 S 4,703 48.6 S 4,189
2020 0.9 S 1,002 14.4 S 1,156

Nota. Contraste de arribos e ingreso del turismo interno y externo. Adaptado de

Ministerio de Comercio Exterior y Turismo — MINCETUR (2021).



Figura 1

Comparativa de arribo externo 2019-2020
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Nota. Comparativa de arribo externo en los afios 2019 y 2020.

Adaptado del MINCETUR. 2021.

Figura 2

Comparativa de Arribo Interno 2019-2020
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Nota. Comparativa de arribo del turismo interno en los afios

2019 y 2020. Adaptado del MINCETUR, 2021.



Figura 3

Comparativa de Ingreso Externo 2019-2020
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Nota. Comparativa del ingreso del turismo externo en los afios 2019 y 2020. Adaptado del

MINCETUR, 2021.
Figura 4

Comparativa de Ingreso Interno 2019-2020
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2019 y 2020. Adaptado del MINCETUR, 2021.



Figura 5

Porcentaje de llegada de turistas internacionales por continente 2019.
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Nota. Porcentaje de llegada de turistas internacionales por continente. Adaptado de la OMT,

2020.

Tabla 2

Llegada de turistas internacionales - ingresos 2019 (en millones)

CONTINENTE TURISTAS INGRESOS

AFRICA 70 S 38,000

LAS AMERICAS 219 $ 342,000

ASIA Y EL PACIFICO 362 $ 443,000

EUROPA 744 $ 576,000

ORIENTE MEDIO 65 $ 81,000
CONTINENTE TURISTAS INGRESOS

AFRICA 70 S 38,000



LAS AMERICAS 219 S 342,000
ASIA 'Y EL PACIFICO 362 S 443,000
EUROPA 744 S 576,000
ORIENTE MEDIO 65 S 81,000

En la figura 5, Segun grafico de tipo torta, el cual muestra el porcentaje de la visita de
turistas, y el ingreso que se tiene como resultado en los continentes. Siendo EUROPA el
continente con mayor presencia de turistas, liderando con 51% de turistas a nivel continental,
con 744 millones de turistas internacionales en 2019 y $576.000 millones en ingresos; 710
millones de visitantes en el afio 2018, 38 millones mas que en el afio 2017, generando ingresos
de $570.000 millones para el afio 2018, lo que representa un 9.83% maés que el afio 2017. En
segundo lugar, se encuentra el continente Asia y el Pacifico que representa el 25% de visita de
turistas a nivel continental, con la visita de 362.000 millones de turistas, con ingresos de
$443.000 millones, en el mismo afio. Las Americas, ocupa el tercer lugar mas visitado, el cual
representa el 15% de visita de turistas, teniendo 219 millones de visitas, con ingresos de
$342.000 millones.

Por Gltimo, en el tercer y cuarto puesto, se encuentra Africa y Oriente Medio,
representando el 5%, y 4% respectivamente para ambos continentes, con visitas de 70 millones
y 65 millones de visitas, y ganancias de 38.000 millones, para Africa, y 81.000 millones para

Oriente Medio (UNWTO, 2020).



Tabla 3

Llegada de turistas internacionales e ingresos durante el afio 2018

, INGRESOS
CONTINENTE PAIS TURISTAS (1000) (MILLONES $EE.UU)

Uganda 1.850 1.027
AFRICA Marruecos 12.289 7.775
Sudafrica 10.472 8.939
Mauricio 1.399 1.887

Estados Unidos 79.618 214.468

AMERICAS México 41.447 22.510
Brasil 6.621 5.917
Peru 4,419 3.947

Nota. Llegada de turistas internacionales e ingresos 2018. Adaptado de la OMT,

2019.



Figura 6

Llegada de turistas e ingresos por Pais durante el afio 2018
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Nota. Turistas e ingresos por pais. Adaptado de la OMT, 2019.

Segun la figura 6, Francia es el pais con mayor ingreso de turistas para el afio 2018,

siendo 89 400(en miles) el nimero de turistas llegados a Francia en el afio 2018, generando



ingresos alrededor de $ 67 370 (en millones). Espafia, es el segundo pais con mayor ingreso de
turistas, con la visita de 82 773 (en miles) turistas, hacia ese pais, con ingresos de $73 765 (en
millones). Cabe resaltar que estos dos primeros paises son los que mayor numero de turistas
aportan al continente europeo. El tercer lugar, lo ocupa Estados Unidos, con la visita de 79 618
(en miles) turistas, y con ingresos alrededor de $ 214 468 (en millones). China ocupa el cuarto
lugar, con la visita de 62 900 (en miles) turistas, y con ingresos de $40 386 (en millones). En
quinto lugar, se encuentra Italia, con 62 146 (en miles) turistas, y con ingresos de $49 262 (en
millones). El sexto lugar lo ocupa México, con la visita de 41 447 (en miles) turistas, e ingresos
de $22 510 (en millones).

En el caso peruano, para el afio 2018, el turismo receptivo internacional genero,
aproximadamente mas de US$ 4 895 millones de divisas, con la llegada de 4.4 millones de
turistas internacionales (UNWTO, 2019).

Figura7

Arribo Total de turistas durante el afio 2018 (en miles)
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Segun la figura 7, Lima y Callao son las regiones mas visitadas, con la presencia de
32,268,513 visitantes, la segunda regién mas visitada es Cusco, con la presencia de 3,529,214
visitantes durante el afio 2018, seguida por Arequipa con 2030218, La libertad con 1,713,079,
Ica con 1,585,438 visitantes; dentro de las regiones con menor presencia de turistas se encuentra
Huancavelica, con 220,910 visitantes, seguida por Moquegua con 238,099, Pasco con 348,152,

Tumbes 391,695, Ucayali con 433,380 visitantes.

Cabe Mencionar que la Region Lima y Callao tiene mayor presencia turistica debido a
que todos los arribos de turistas son en la region del Callao, en donde se encuentra el Aeropuerto
Internacional Jorge Chavez. Respecto a la region Cusco, hay mayor afluencia de turistas debido
a la presencia del sitio arqueoldgico incaico, Machu Picchu; agregado a esto, la region Cusco
tiene mas de diez sitios arqueoldgicos, como el parque arqueoldgico Ragchi, parque
arqueoldgico Pikillagta, parque arqueoldgico Choquequirao, Museo historico regional, etc.; de
los cuales Machu Picchu fue el sitio arqueoldgico mas visitado, durante el periodo 2004-2020,
Machu Picchu tuvo presencia de 17,080,563 visitantes (entre visitantes nacionales y
extranjeros). En el caso de la regidén Arequipa, el destino turistico mas visitado fue el Valle del
Colca, durante 2004-2020, tuvo 2,934,172 visitantes. Respecto a la region la Libertad, el sitio
arqueoldgico mas visitado es el complejo arqueoldgico huacas del sol y de la luna, con la visita
de 1,781,903 turistas, durante 2004-2020. Para el caso de las regiones menos visitadas como
Huancavelica, el Museo regional Hernandez Morillo, para el afio 2019 recibié 2948 visitantes

(nacionales e internacionales).



Tabla 4
Perfil del Turista Extranjero 2018

; TURISTA DE MEJOR PROSPECTO DE  VACACIONISTA QUE VISITA
CARACIERISTcAS UBISTAIEXIRANIERD VACACIONES VACACIONISTA EL PERU MAS D(: UNA VEZ
- CENTENNIALS 15% 18% 18% 7%
2 MILLENIALS 45% 47% 47% 46%
g GENERACION X 23% 18% 18% 28%
Z BABY BOOMERS 16% 16% 17% 17%
©  GEN.SILENCIOSA 1% 1% 2% 2%
Q2 HOMBRE 62% 57% 57% 71%
& MUIJER 38% 43% 43% 29%
8 SOLTERO 46% 49% 53% 47%
& CASADO/CONV. 42% 37% 35% 43%
@ PAREJA-NC-NC 11% 13% 11% 8%
o % <US540000 45% 47% 25% 40%
& S <Us$40000,US$79999> 23% 23% 31% 23%
2 T us$79999< 32% 30% 44% 38%
w .B/:'\SICO 18% 20% 12% 10%
a ETECNICO 14% 15% 8% 11%
é £ UNIVERSITARIO 43% 44% 47% 47%
POSGRADO 25% 21% 33% 32%
2 TRAB.SEC.PRIVADO 40% 34% 37% 39%
& TRAB.INDEPEND. 23% 24% 21% 19%
< TRAB.SEC.PUB. 17% 18% 17% 17%
E JUBILADO 8% 9% 12% 16%
S ESTUDIANTE 6% 8% 8% 5%
E AMA DE CASA 3% 3% - 3%
©  DESEMPLEADO 2% 3% 3% 1%
FACEBOOK 75% 77% 73% 70%
INSTAGRAM 30% 33% 34% 34%
g WHATSSAP 26% 24% 27% 26%
£ TWITTER 18% 17% 20% 16%
S LINKEDIN 17% 12% 18% 15%
£ vouTuse 7% 6% 9% 7%
& SNAPCHAT 5% 6% 8% 4%
WEIBO 3% 3% 4% 3%
WECHAT 1% 1% 2% 1%
LATINOAMERICA 60% 58% 21% 59%
E S ANGLOSAJION 19% 19% 34% 24%
‘8 & EUROPA 15% 17% 33% 12%
@ @ ASIA 4% 4% 7% 3%
AFRICA Y OCEANIA 2% 2% 5% 1%
VACACIONES 65% MACHU PICCHU INTERNET 88%
% NEGOCIOs 15% 51% 65% 18%
> VISITAFAM. Y AM 12% RECOMENDACION DE 25%
S SALUD 3% AMIGOS -
Z SEMIN. CONGR.CONF 3% COMIDA 29% -
€ EpuCcACION 1% 15% DOCUMENTALES =
MISIONES 1% 10% -
g % ADQUIERE PAQ.TURISTIC. 27% 25% 44% 20%
& 2 COMPRA POR SEPARADO 73% 75% 56% 80%
LIMA 73% 68% 99% 100%
Ccusco 37% 51% 89% 35%
g AREQUIPA 17% 22% 35% 13%
£ PUNO 17% 25% 44% 13%
2 IcA 13% 17% 31% 12%
E PIURA 11% 14% 16% 12%
S TUMBES 16% 21% 22% 10%
& LALIBERTAD 5% 6% 9% 9%
ANCASH 3% 3% 5% 6%
LORETO 2% 2% - 4%

Nota. Perfil del turista extranjero. Adaptado de la Comision de Promocidn del Perd para la

Exportacion, y el Turismo- PROMPERU, 2019.
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El promedio de los visitantes extranjeros en el Per pertenece al segmento Millenials,
en su gran mayoria proviene de paises latinoamericanos, dentro de los primeros Chile, Estados
Unidos y Ecuador. Asi mismo, la investigacion muestra una mayor afluencia de género
masculino, de estado soltero y con una formacién universitaria. Por otro lado, cabe mencionar
que los visitantes extranjeros tienen como motivo de viaje, en primer lugar, vacaciones,
recreacion, u ocio; en segundo lugar, su principal motivo es de negocios; entre otros, como:
Visitar familiares y amigos, salud, seminarios o congresos, educacion y misiones (Religion).
Agregado a esto, un gran porcentaje de visitantes, viaja solo, usa transporte aéreo internacional,
y tiene una permanencia de 10 dias en promedio. Respecto al gasto por visitante, hay un mayor
porcentaje de este grupo de turista que tiene un gasto menor a US$40000. La region que mas
visita es Lima y Cusco (Comisién de Promocion del Peru, 2019).

En el caso del turista de vacaciones, es representado en mayor presencia por el segmento
Millenials, provenientes del continente latinoamericano, con mayor presencia del género
masculino, de estado civil soltero, y universitario en su gran mayoria. El turista de vacaciones
tiene como principal motivo visitar Machu Picchu.

El mejor prospecto de vacacionista, también perteneciente al grupo de visitantes ya
mencionados, también pertenece al segmento Millenials en su gran mayoria, también con mayor
presencia del género masculino, estado civil soltero, y con formacion universitaria. Pero a
diferencia de lo ya mencionado, la gran mayoria de turistas son provenientes del continente
anglosajon, y tiene un gasto mayor a US$79999, y motivo de viaje debido a lo visto en internet,
en lo que respecta a nuestro pais, PerQ. Por su puesto, la region mas visitada es Lima (que es el

lugar de arribo), y Cusco (Comision de Promocién del Perd, 2019).
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Con respecto al vacacionista que visita el Perd mas de una vez, en su mayoria, pertenece
al segmento Millenials, proviene del continente Latinoamericano, es de género masculino,
estado civil soltero, con formacion universitaria, con un gasto menor a US$40000 (Comision
de Promocion del Pert, 2019).

1.1. Formulacion del problema

El problema de la presente investigacion esta centrado en analizar el impacto que
genera el turismo receptivo e interno en el desarrollo econdémico de las regiones del Perd,
es por ello que la interrogante principal es:

= ;Cual es el impacto del turismo receptivo y el turismo interno en el desarrollo

economico de las regiones del Peru durante el periodo 2004-20207?

1.2. Interrogantes especificas

= ;Cual es el impacto del turismo receptivo e interno en el PBI per capita de las
regiones del Perd en el periodo 2004-2020?

= ;Cual es el impacto del turismo receptivo e interno en la tasa de analfabetismo
en personas de 15 afios a mas en el periodo 2004-2020?

= ;Cual es el impacto del turismo receptivo e interno en la tasa de matricula
escolar de 12 a 16 afios, en el periodo 2004-2020?

2. Objetivos General y Especificos
2.1. Objetivo General
El objetivo general de la presente investigacion busca:
= Analizar el impacto del turismo receptivo y el turismo interno en el desarrollo

econdmico en las regiones del Peru en el periodo 2004-2020.
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2.2. Objetivos Especificos
= Analizar el impacto de la llegada de turistas extranjeros y turistas nacionales en
el PBI per capita en las regiones del Peru en el periodo 2004-2020.
= Analizar el impacto del turismo receptivo y turismo interno en la tasa de
analfabetismo en personas mayores a 15 afios 2004-2020.
= Analizar el impacto del turismo receptivo y turismo interno en la tasa de
matricula de 12 a 16 afios en el periodo 2004-2020.

3. Justificacion e importancia del estudio

Es importante el desarrollo de esta investigacion, para dar a conocer el impacto
socioecondmico que genera el turismo en las regiones del Perd, para concientizar a las personas

e instituciones que toman decisiones y que inciden en este campo (Turismo).

Por otro lado, esta investigacion también se justifica por el hecho de que el turismo es
un agente econémico muy importante, que tiene un aporte muy significativo en el Producto
Bruto Interno del Perd. Segun el Consejo Mundial De Viajes y Turismo (WTTC) En el afio
2017, el turismo generd 8.135,8 millones, con una participacion de 3,8 % del Producto Bruto
Interno. Siendo el Per uno de los paises con mayor aportacion por parte del turismo hacia la
economia, en Sudameérica, en contraste con Argentina (3,7%), Uruguay (3,6%), Chile (3,4%) y

Brasil (2,9%) (Caribbeannewsdigital, 2018).

Por ello, es importante promover el turismo responsable, de tal forma que se pueda
explotar todo el potencial turistico que el Peru tiene, y que ain no ha sido aprovechado. Cabe
mencionar, que uno de nuestro potencial turistico es la gastronomia, siendo esta uno de los

atractivos mas importante del pais.
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La gastronomia por su parte, capta turistas, los cuales se introducen a cualquier destino,
desde el menos visitado al mas visitado, en otras palabras, genera mas oportunidades y un mayor
desarrollo econdmico en las distintas regiones, segun el destino. De esta forma, la gastronomia
se considera una marca de diferenciacion de destino turistico, debido a la experiencia cultural
vivida en cada region, lo que fideliza a los turistas. (Organizacion Mundial del Turismo, 2019).

Habiendo mencionado la importancia del turismo como mitigador de la pobreza, segun
la Organizacion Mundial del Turismo (OMT), esta puede ser atenuada siempre y cuando haya
un compromiso por parte de las empresas privadas, mediante la practica de empleo, actividades
y productos que puedan favorecer a las regiones pobres. Asi al desarrollar el turismo
responsable, se canaliza un mayor porcentaje del gasto turistico hacia las regiones mas
desfavorecidas.

Este trabajo resultara beneficioso para entidades como Mincetur, Ministerio de
economia y finanzas, y empresas privadas, para localizar los lugares en los que se puede
desarrollar el turismo sostenible, de esta manera poder explotar oportunidades de negocio para
atender responsabilidad social.

4. Alcance y limitaciones

Alcance:

La presente investigacion explorara el sector turismo en el Perd. La cual abarcara 24
regiones en el periodo de 2004 a 2020, dado el aporte del turismo en nuestro pais en los ultimos
anos.

Limitaciones:

Las limitaciones que encontramos, fueron: registros incompletos de algunas regiones,

variante en afios, y locaciones turisticas.
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CAPITULO I

MARCO TEORICO CONCEPTUAL

1. Antecedentes de la investigacion

Durante los tltimos quince afios se ha venido realizando estudios respecto a la existencia
de una relacion unidireccional y bidireccional entre las actividades de turismo y el desarrollo
econdmico de paises, alrededor de todo el mundo, estos estudios han permitido comprender la
importancia que ejerce el turismo en el desarrollo de muchas familias, evidenciando el
porcentaje significativo para cada variable a estudiar. Es por ello, que a continuacion se muestra
un cuadro resumen de investigaciones similares, que hemos tomado como ejemplo para el
desarrollo del presente estudio.

La recopilacion de los 15 estudios, que se muestra en la tabla 5, tiene como objetivo
mostrar los distintos métodos, variables y resultados obtenidos por distintos autores, relacionado
al tema del turismo como causa de crecimiento y desarrollo econémico. Para el caso de
Mohammad (2018), su investigacion usé el método NRDL (nonlinear autoregressive distributed
lag), se evidencia que hay una relacion positiva entre el turismo y el crecimiento econdémico en
el largo plazo. Segun el autor Sanchez (2020), usando el modelo ARDL, se evidencia que la
llegada de turistas internacionales alienta el crecimiento econémico, y al utilizar las tasas de
crecimiento, prueba de causalidad de Granger confirma el impacto positivo sobre el PIB real.
Asimismo, el estudio de Brida (2020) y Bouzahzah (2013), uso la metodologia de causalidad
de granger, y variables similares, como el pib real, cantidad de turismo receptivo e ingresos
generados, reales en moneda local e ingresos generados por concepto de viaje internacional a

precios constante. A diferencia de Deng (2014), que us6 un modelo de crecimiento Umbral
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Panel, Jalil 2013) un Modelo Autorregresivo Lag Distribuido y Mohammad (2018) un Modelo
Asimétrico NARDL.

En la misma linea que el estudio realizado por Deng, el estudio realizado por Mallick,
comprueba que existe una relacion conductiva entre el turismo y el crecimiento econémico de
varios estados de la India, Asimismo, siguiendo en linea con la metodologia ARDL,
encontramos el estudio de Jalil A., que mostro en qué medida el crecimiento econémico de

Pakistan, reacciond al proceso de evolucion de la actividad del turismo receptor.
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AUTORES METODOLOGIA VARIABLES RESULTADOS
PERIODO
Causalidadde  V1: PIB real
Peralta L. Pert Granger V2: Nimero de turistas El turismo receptivo obtuvo un impacto positivo en el periodo de
(2018) (2004-2015) Cointegracién  V3: Divisas generadas por turismo tiempo estudiado sobre el PBI real (Peralta, 2018).
Multivariada  va4: Tipo de cambio real
V1: El PBI del Peru
Documental V2: El PBI de la Regién Tacna
V3: PBI del sector turismo de la Regidén Tacna
V4: Evolucién de la inversidn en el sector turismo
Pinto C. Per(i Descriptiva V5: Gasto desembolsado por el turismo externo en la ciudad de Tacna El turlsmt?’contrlbuyo positivamente e.n el cremrmento economico
(2019) (2003-2017) durante la permanencia de turistas extranjeros de Iahl?eglf)nh'l'.acn.a. Puesto que, el arrlbo.(lje turistas r.nuestra una
V6: NUmero de dias promedio de permanencia de turistas extranjeros en relacion significativa con el PBI de la Region Tacna (Pinto, 2019).
Inferencial la ciudad de Tacna
V7: Productos turisticos de la Regidn Tacna
V8: Componentes principales de los productos turisticos de la Regidn
Tacha
Modelo A través del modelo Autorregresivo de rezagos distribuidos, se
, México Autorregresivo de . encuentra que, la llegada de turistas internacionales alienta al
Sanchez L. V1: Logaritmo Natural Producto Interno Bruto Real . L K .
(2020) (1993Q1- Rezagos V2: Logaritmo Natural del Turismo Receptivo crecimiento econdmico. Mientras que, al utilizar las tasas de
2017Q3) Distribuidos $L08 P crecimiento, la prueba de Causalidad de Granger, se evidencia un
(ARDL) impacto positivo sobre el PIB real (Sanchez, 2020).
Candias K. América Los paises mas pequefios dedicados al turismo de playa dependen
Leticia M. Latinay Test Raiz Unitaria V1: Producto Interno Bruto (PBI) per capita significativamente del Turismo. Barbados y Dominica presentan
London S. Caribe (1995- Engley Granger V2:Ingreso por Turismo Internacional (ITR) una relacidn bidireccional entre variables de crecimiento e
(2020) 2017) Ingresos turisticos (Candias, Rojas, & London, 2020).
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La contribucién del turismo al crecimiento econdémico de Medellin,

Brida J. . V1:PIB R ’ .
Descomposicion es significativo, pues evidencia un aporte positivo, afirmando que
Rodriguez M Medellin de Crecimiento  V2: Produccién Bruta de ramas caracteristicas (Hoteles, transportes, el crecimiento del turismo acompafia el crecimiento de toda la
Colombia Econémico otros) economia de Medellin, en especial en los afios 2007, 2008, 2012, y
Mejia M. (2005-2015) Ivanovy Webster V3: Otros sectores de la economia 2015 (Brida, Rodriguez, & Mejfa, La contribucién del turismo al
(2007) crecimiento econdémico de la ciudad de Medellin — Colombia,
(2020)
2020).
V1: Balance de la tecnologia
V2: Capital
V3: Mano de obra
V4: Acciones de capital
V5: Acciones de trabajo
V6: PIB real per capita A largo plazo se evidencia que hay una relacién positiva entre el
Mohammad S. Malasia Modelo Asimétrico . turismo y el crecimiento econdmico. A corto plazo no se evidencia
V7: Productividad total de los factores B i L .
(2018) (2000-2015) NARDL relacién alguna entre turismo y factores de crecimiento tradicional
V8: Serie de capital per-trabajador (Karimi, 2018).
V9: Vector de crecimiento de la mejora de variables
V10: Dindmica de tiempo
V11: Recepcidén recorrido de turismo internacional
V12: Comercio con relacién al PIB
V13: indice de precios al consumidor
Ronald R.
o, . Se evidencia que el capital de cada trabajador, las TIC y el turismo,
Peter J. V1: Produccidn por trabajador

Israel Solow Aumentada-

Stauvermanns N.

V2: Capital por trabajador

si tienen relacidn de cointegracién con la variable de produccion
por trabajador, lo que significa que las TIC tiene un impacto

. (1960-2016) ARDL L L. . L. . .
Nikeel K. V3: Suscripcion movil celular positivo en la produccién de trabajadores (Ravinesh, Stauvermann,
Syed H. V4: Llegada de visitantes Kumar, & Hussain, 2018)
(2018)
Lingaraj M. V1: Producto interno de estado
Ummalla M. India V2: Llegada de turistas Se afirma que hay existencia de conduccién de la actividad
Panel ARDL . turistica en el crecimiento y desarrollo de varios estados de la
Jaganath B. (1997-2011) V3: Desarrollo del turismo

(2016)

India (Mallik, Mallesh, & Behera, 2016).
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DengT. V1: Tasa de crecimiento del PIB real Per capita (%)
V2: Proporcién de ingresos por turismo internacional a PIB (%) Se encontré una relacion no monétona entre el turismo
Ma M. V3: Valores retardados de PIB real per capita de registro internacional y el crecimiento econémico. Si el grado de
especializacidn turistica es menor a 1.80% el turismo internacional
China Modelo de V4: La relacién de las inversiones en activos fijos al PIB (%) . P i e K O_ .. R
Crecimiento, tiene un impacto significativo en el crecimiento econémico, y si el
Shao S. (1987-2010) Umnbral Panel V5: La relacién entre el consumo del gobierno al PIB (%) grado de especializacion esta entre 1.80% y 2.04%, el impacto del
V6: La proporcion de la inversidn extranjera directa al PIB (5%) turismo en el turismo se debilita (Deng, Ma, & Shao, 2014).
(2014) V7: La Inscripcién de estudiantes universitarios por 10.000 poblacién
Guellil M. Panel de V1: PBI por habitante a precios corrientes-délares Segun el estudio, hay una relacidn de cointegracion entre el
n
Belmokaddem M. 49 paises c lidad d crecimiento econdmico y el gasto efectuado por la actividad
ausalidad de
(1988-2012) G turistica. Asimismo, se evidencia una relacion bidireccional
i ranger . (sti i 5
Ghouali Y. 8 V2: Gasto Turistico en miles de délares (Mohammed, Mostéfa, Mohammed, & Yassine, 2015).
V1: PBI El estudio muestra que el turismo tiene un impacto significativo en
Union V2: Emisiones de Co2 el crecimiento econdmico de la regidn europea, en edicién a ello,
Jung W. E Panel Johansen turi da a disminuir | . de Co2 [
(2013) uropea Cointegracion  V3: Inversién extranjera e tllmsmo ayuda ? isminuir las em|5|f)r.1es e ’o g ya que ésta
(1988-2009) actua de manera inversa a mayor actividad turistica (Wan &
Brahmasrene, 2013).
Bouzahzah M. Marruecos V1: PIB real en moneda local. A corto plazo hay una causalidad unidireccional en el sentido de
El Menyari Y. Tunez Test de Causalidad V2: Ingresos del Turismo reales en moneda local granger de los ingresos del turismo al crecimiento del PIB. Alargo
. . . . plazo hay una causalidad unidireccional del crecimiento
(2013) (1980-2010) de Granger V3: Tipo de Cambio efectivo real (Exp. Logaritmo Natural) - . . . .
econdmico a ingresos por turismo internacional (Bouzahzah & El
Menyari, 2013).
Jalil A. Model El turismo internacional tiene un impacto positivo en el
odelo (-
Mahmood T. Pakistdn Aut Vo L V1: PIB real per Capita crecimiento econémico de dicho pais. Los resultados indican que
utorregresivo La
Idrees M. (1972-2011) Distfibuido g V2: Productividad de los factores la causalidad va del turismo al crecimiento econdmico (Jalil,
(2013) V3: K por serie de capital de trabajo Mahmood, & Idrees, 2013).
Lanzilotta B. Argentina V1: Cantidad de turistas receptivos ingresados al pais . . . .
) ) ) ] ) Se encuentra relacion de Cointegracidn entre el PIB per capita y el
Pereyra J. Brasil rest de i V2: Tipo de cambio real bilateral con Estados Unidos gasto turistico, para Argentina, Brasil y Uruguay. Para el caso de
est de Causalida . . . h L
pizzolon F. Uruguay de Granger V3: Ingresos generados por concepto de viajes Uruguay, se encuentra relacién de cointegracion de largo plazo,
& internacionales a precios constantes entre el PIB per capita y el nimero de turistas (Brida, Lanzilotta,
Paragua R
(2012) guay V4: PBI Real sobre la Poblacién Total Pereyra, & Pizzolon, 2013).
(1990-2011)
. Existe una relacién a largo plazo entre el gasto del turismo y el PIB
Brida J. V1: PBI R R
de Uruguay. Las variables que representa el gasto de turistas
Lanzilotta G. Uruguay  Test de Causalidad V2: Gasto real argentinos se muestran débilmente exdgena. A su vez, el test de
Wiston A (1987-2006) de Granger V3: TCRA causalidad de Granger corrobora que la direccidn de la causalidad
es desde el gasto real de los turistas per capita (Brida, Lazilotta, &
(2008) Risso, 2008).
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2. Bases tedrico- cientificas
2.1.Turismo

2.1.1. Turismo Receptivo

Referido a toda persona que no es residente en un pais o region, en el cual su
estadia es menor a un afio. Este tipo de turismo, genera entrada de dinero del extranjero
(Novaés, 2006). En tal sentido, este grupo de personas que conforman el turismo
receptivo, realizan un conjunto de actividades, motivo distinto al de trabajo remunerado
(Comisién de promocion del Perd para la exportacion y el turismo- PROMPERU,
2018).

2.1.2. Crecimiento Econémico y Turismo

La actividad turistica tiene un papel fundamental en el crecimiento econémico,
y es considerada una forma de lograr bienestar econdmico de los paises, y asimismo de
los ciudadanos. Respecto a la eleccion de paises destino, estos son elegidos para poder
vacacionar, en base a la cantidad de recursos existentes y la infraestructura disponible
dentro del territorio. Tal como se afirma en el libro Economia del Turismo, el turismo
es un elemento muy importante para lograr un crecimiento sostenible, ya que ha
contrarrestado desequilibrio en balanza comercial, y contribuido en cuanto a la
financiacion de déficit en balanza comercial, para el caso de Espafia (Mochén, 2004).

Por otra parte, Verkhovod et al (2022), mencionan que el turismo es un
fendmeno relacional, y su crecimiento econémico, sobrepasa sus limites para apalancar
el crecimiento econdmico. Agregado a los indicadores macroecondémicos de
organismos internacionales, en este caso la ONU, que demuestran que el turismo es una
industria estratégica para el desarrollo integral de naciones con una capacidad de
generar fuentes de empleo y desarrollo sostenible, siempre que se realicen politicas que

vayan de la mano con lo antes mencionado.
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2.1.3. Turismoy Desarrollo

El Turismo es denominado una herramienta fundamental, para alcanzar el desarrollo
sostenible, dada la incidencia que tiene en el pib de muchas economias, y el impacto que se
tiene en la balanza de pagos. Asimismo, el turismo se ha convertido en una estrategia de
captacion de divisas, e inversiones directas extranjeras.

Para el caso de las economias en via de desarrollo, la presencia y creciente
admiracion por el entorno natural, serd un motivo para el cuidado del medio ambiente, lo
que proyecta un turismo ecoldgico rentable, lo cual va de la mano de con una de las
directrices de la UNWTO, que menciona que el turismo sostenible debe mantener procesos
ecologicos, ayudando a la conservacion de los recursos naturales (Organizacién Mundial del
Turismo, s.f.).

El libro EI Espafiol del Turismo menciona que, El turismo es un gran motor
econdémico que puede ayudar a combatir la pobreza. Esta industria, requiere mano de obra
como atencion al cliente, la cual debe ser instruida, y de nacionalidad local (MsanoBHa,
2019).

Al respecto, segun los principios béasicos de la carta del turismo sostenible de
Lanzarote, el desarrollo turistico debera fundamentarse sobre los criterios de sostenibilidad
siguientes: Ser viable econdmicamente, y equitativo desde una perspectiva ética y social,
para comunidad local, y también viable para todo lo que engloba ser ecoldgico a largo plazo.
Para lo cual, se debe gestionar recursos, de forma que se conserve el recurso capital natural
y cultural (Conferencia Mundial de Turismo Sostenible, 1995). Lo cual va de la mano con

el modelo conceptual de turismo sostenible de (Hall, 2000), el cual se detalla a continuacién.
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Figura 8
Turismo sostenible de Hall (2000)

TURISMO SOSTENIBLE DE HALL

EQUIDAD SOCIAL EFICIENCIA ECONOMICA
-Beneficios para la -Viabilidad de la
sociedad local actividad turistica en el
-Empleo espacio del destino
-Renta -Viabilidad de las
-Calidad de Vida empresas
-Participacién Publica -Satisfaccién de la
-Respeto de los Valores demanda

-Conservacion con equidad
-Preservacidn de la biodiversidad
-Utilizacién de los recursos
naturales

-Conservacion de los recursos
naturales desde una perspectiva
intergeneracional

CONSERVACION
AMBIENTAL

Nota. Turismo Sostenible. Adaptado de Hall (2000)

El autor del libro Desarrollo y Libertad, menciona que, el desarrollo esta
vinculado al bienestar del ser humano y a sus capacidades para crecer en un entorno,
lo que significa libertad de poder acceder a salud, seguridad, educacion, ocio, sin
ninguna limitacion generada por la escasez, manteniendo vinculo armonioso entre la

poblacién y el entorno natural, mostrando un equilibrio entre los recursos y el territorio

(Sen, 1999).
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2.1.4. Ofertay demanda del turismo

Oferta Turistica

La oferta turistica esta relacionada con términos de como las empresas
producen y venden sus productos, expresando las cantidades que los empresarios
turisticos estan dispuesto a ofrecer a determinados precios. Respecto a la Curva de
la oferta de una Empresa o Industria Turistica muestra las cantidades a ofrecer
durante un periodo de tiempo especifico y a distintos precios de mercado,
manteniendo constantes los demés factores que inciden en la oferta, distintos al

precio.

Funcion de la Oferta:

Q4 = O(Py,Pg,1,2)

La funcion de la oferta dispone que una cantidad ofrecida de un bien (Q,4) en
determinado momento, depende del precio del bien (P,), de los precios de otros
bienes (Pg), de precios de factores productivos (r) y de la tecnologia (z). La cual
evidencia una relacion positiva existente entre el precio y la cantidad ofrecida del bien
0 servicio, recogiendo la relacion ceteris paribus.

Segun indica Maria Naranjo y Maria Martinez, la oferta turistica es la
combinacion de bienes y servicios a ofrecer a clientes, para su posterior consideracion,
teniendo como objetivo que el cliente, tenga una experiencia unica y satisfactoria. Para
ello, los servicios y bienes a brindar deben ser planificados y desarrollados sujetos a
las necesidades del consumidor, orientado a la oferta de necesidades (Naranjo &

Martinez, 2022).
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Demanda Turistica

El turismo es un conjunto de bienes y servicios que son consumidos por el turista,
durante el tiempo que estd fuera de su lugar de residencia, ya sea en un hotel, algun
servicio de cultura u ocio, etc. Esta cantidad de bienes y servicios, que son deseados por
el turista, es la demanda turistica, la demanda de los productos turisticos, por lo general
es determinado por caracteristicas propias de los turistas, es por esto que las empresas
turisticas estudian las preferencias, y realizan estrategias, en base a la diferenciacion de

productos del segmento turismo.

2.2. Nivel socioeconomico
Alfabetizacion y desarrollo
La alfabetizacion es considerada una préactica social que, a través de la educacion,

conlleva a una sociedad a fortalecerse y convertirse en un elemento de progreso y desarrollo
econdmico, tanto individual, familiar y social, de modo que las personas pueden ejercer su
derecho a capacitarse y puedan obtener una mayor productividad laboral. Cabe mencionar
que, a diferencia de la alfabetizacidn, el Analfabetismo, esta relacionado a elementes como:
pobreza, desnutricion, problemas de salud, trabajo infantil, y falta de acceso a una educacion
continua. Por ello, se puede afirmar que, la alfabetizacidn continua es una via para mitigar
la pobreza, y todo lo que conlleva (Rodriguez, 2020).
3. Definicion de términos basicos

Actividades Turisticas. Es lo que se realiza en el viaje, en distintos lugares, teniendo

como fin el ocio, y distintos motivos.

Arribo. Llegada a un lugar.

Cuenta Satélite. Evalua el aporte econdmico de actividades relacionadas al turismo.
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Destino. Pais, regién o ciudad, a los cuales las personas quieren visitar, como lugares o
destino turistico.

Empleo en la industria turistica. Recuento de personas que estan empleadas en las
industrias turisticas.

Esperanza de Vida. Indicador que evidencia la cantidad de afios que un recién nacido
podria vivir, dependiendo de los patrones de mortalidad no cambian a lo largo de la vida
del recién nacido.

Gasto Turistico. Suma total pagada por bienes y/o servicios, que se usa durante un viaje
turistico.

indice de desarrollo humano. indice que mide el desarrollo humano, a través de la
esperanza de vida, acceso a la educacion y nivel de ingresos.

Pernoctaciones. Numero de noches que pasan las personas no residentes, los turistas
recibidos.

PIB. Es un valor monetario proveniente de los bienes y servicios finales, producidos en
determinado territorio.

Pobreza. Situacion de una persona 0 mas, cuya privacion esta por debajo del nivel de lo
gue una sociedad considera minimo para mantener la dignidad.

Promedio de afios de escolaridad. Numero promedio de afios cursados y aprobados en
instituciones educativas formales.

Regidn. Territorio demarcado por criterios tipoldgicos, étnicos, politicos, geograficos y
climéticos.

Residente. Individuo cuyo interés econdmico se encuentra en el pais de referencia.
Sector Turistico. Es un sector perteneciente a la economia de un territorio, proveniente

de

actividades relacionadas al turismo.
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Socioeconémico. Es una medida economica y socioldgica, la cual se rige por
preparacion laboral, una posicion econémica y social, a nivel individual o familiar.
Tasa bruta de Matricula. Nimero de alumnos matriculados en cierto nivel educativo,
expresado en porcentaje.

Tasa de analfabetismo. Porcentaje de la poblacion que no sabe escribir ni leer (mayor
a 15 afos), respecto a la poblacidn perteneciente al mismo rango de edad.

Turismo Interno. Son aquellas actividades realizadas por parte de un individuo
residente en el pais de destino,

parte de un viaje turistico emisor o interno.

Turismo Receptivo. Son aquellas actividades realizadas por parte de individuos no
residentes en el pais de destino.

Turismo. Actividades realizadas por las personas, en distintos lugares durante su viaje,

con duracién menor a un afio.

Turista. Es un visitante externo, emisor, receptor o interno, el cual se clasifica como

turista, si pernocta.
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CAPITULO Il
HIPOTESIS Y VARIABLES
1. Hipdtesis y/o supuestos basicos

1.1. Hipotesis General
HG1: El turismo receptivo y el turismo interno tienen una relacion e impacto
positivo sobre el desarrollo econdmico en las regiones del Perd, durante
2004-2020.

1.2. Hipotesis Especificas
HEL: El turismo receptivo y el turismo interno tienen un impacto positivo en
el PIB per capita de las regiones del PerG en el periodo 2004-2020.
HEZ2: El turismo receptivo y el turismo interno tienen un impacto positivo en
la tasa de analfabetismo para personas mayores a 15 afios en el periodo 2004-
2020.
HE3: El turismo receptivo y el turismo interno tienen un impacto positivo en
la tasa de matricula de 12 a 16 afios en el periodo 2004-2020.

2. Las Variables de estudio y su operacionalizacion

Las variables a usar son:

Y;: Producto Interno Bruto (per cépita).

Y,: Tasa de Analfabetismo en personas mayores a 15 afios

Ys: Tasa de Matricula Escolar de 12 a 16 afos.

X, Turismo Receptivo e Interno

Las cuales, en las estimaciones econométricas estan abreviadas de la siguiente
forma:
PIB_PER: Producto Interno Bruto (per capita):

Turismo Receptivo e Interno
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- PER_EX: Pernoctaciones de huéspedes extranjeros a establecimientos de
hospedaje, segun regién

- PER_NAC: Pernoctaciones de huéspedes nacionales a establecimientos de
hospedaje, segun regién

- TUR_NAC: Arribo de huéspedes nacionales a establecimientos de hospedaje,
segun region

-TUR_EX: Arribo de huéspedes extranjeros a establecimientos de hospedaje, segun
region

-TUR_TOT: Arribo de huéspedes nacionales y extranjeros a establecimientos de
hospedaje, segun regién

ANALF_15: Tasa de Analfabetismo en personas mayores a 15 afios

MATR_12 16: Tasa de Matricula Escolar de 12 a 16 afios



3. Matriz logica de consistencia

Tabla 6

Matriz légica de consistencia
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PROBLEMAS

OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES

¢Cudl es el impacto del turismo receptivo e

Analizar el impacto que tiene el turismo El turismo receptivo e interno tiene una relacion
receptivo e interno en el desarrollo econdmico  de impacto positivo sobre el desarrollo

G interno en el desarrollo econdmico de las ) ) . S ) .
. , . de las regiones del Per( durante el periédo econdmico de las regiones del Pert durante el
regiones del Perd en el periddo 2004-2020? y
2004-2020 periédo 2004-2020
o : . . . . . : El turismo receptivo e interno tiene una relacion
¢Cual es el impacto del turismo receptivo e Analizar el impacto que tiene el turismo . N L. Y1: Producto
) - , o L. de impacto positivo sobre el PIB per capita de
E1 interno en el PIB per capita de las regiones del  receptivo e interno en el PIB per capita de las | : del Pertt durante el periddo 2004 Interno Bruto
, y ; , _, as regiones del Peru durante el periédo 2004-
Perd en el periddo 2004-2020? Regiones del Per(i durante el periédo 2004-2020 2020 8 P Y2: Tasa de
5 — X — Analfabetismo
o : : : : : : : El turismo receptivo e interno tiene una relacion
¢Cudl es el impacto del turismo receptivo e Analizar el impacto que tiene el turismo : N Y3: Tasa de
: . o . de impacto positivo sobre la tasa de ,
interno en la tasa de analfabetismo en personas receptivo e interno en la tasa de analfabetismo i . Matricula
E2 . ) , . : analfabetismo en personas mayores de 15 afios ,
mayores a 15 afios de las regiones del Perd en  en personas mayores a 15 afios en las Regiones del : del Perd durante el peridd X1: Nimero de
., , ., e las regiones del Perd durante el periddo ,
el periodo 2004-2020? del Perd durante el periédo 2004-2020 B P Arribos
2004-2020
¢Cual es el impacto del turismo receptivo e Analizar el impacto que tiene el turismo El turismo receptivo e interno tiene una relacion
£3 interno en la tasa de matricula de 12 a 16 afios receptivo e interno en la tasa de matricula de 12 de impacto positivo sobre la tasa de matricula

en las regiones del Per(i en el periédo 2004-
2020?

a 16 afios en las Regiones del Perd durante el de 12 a 16 afios de las regiones del Pert
periddo 2004-2020 durante el periédo 2004-2020
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CAPITULO IV

METODO
1. Tipoy método de investigacion
El presente estudio es una investigacion de tipo no experimental con enfoque
cuantitativo y alcance explicativo, que contrasta datos de panel que contempla observaciones
de las 24 Regiones a estudiar del afio 2004 al 2020.

2. Disefio de especifico de investigacion

La presente investigacion tendra como disefio un método econométrico de panel de
datos, debido a que solo nos basaremos a la observacion de las variables, de la data previamente
recolectada.

3. Poblacion, muestra

En esta Investigacion la poblacion estard dada por 24 regiones, las cuales son:
Amazonas, Ancash, Apurimac, Arequipa, Ayacucho, Cajamarca, Cusco, Huancavelica,
Huénuco, Ica, Junin, La Libertad, Lambayeque, Lima y Callao, Loreto, Madre de Dios,
Moquegua, Pasco, Piura, Puno, San Martin, Tacna, Tumbes, Ucayali. A su vez, respecto a la
muestra esta abarcara las mismas 24 regiones, para un rango de periodo de 16 afios (desde el
afio 2004 al afo 2020), Por ello:

N= 24 Regiones

T= 16 afios

N= T*N= 16*24=384 observaciones.
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4. Instrumentos de obtenciéon de datos

Los datos correspondientes a Turismo receptivo e interno de las 24 regiones del Per
para el periodo 2004-2020, se obtuvieron de publicaciones de organismos y entidades
informativas, tal cual como: La pagina web del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo, en
especifico de la seccion de reportes estadisticos; a su vez los datos correspondientes a las
variables de desarrollo econémico, seran obtenidos del Instituto Nacional de Estadistica e
Informética (INEI).

Tabla7

Tabla resumen de variables

EXOGENA

TURISMO RECEPTIVO E
INTERNO

INGRESO MONETARIO EDUCACION EDUCACION ARRIBO DE TURISTAS

; NUMERO DE ARRIBOS A
PIB PER CAPITA A VALOR DE

PRECIOS CONSTANTES (BASE TASA DE TASA DE MATRICULA HOSPEDAJES ALREDEDOR DE
2007) ANALFABETISMO TODAS LAS REGIONES DEL
PERU
CUANTITATIVA CUANTITATIVA CUANTITAVA CUANTITATIVA

INSTITUTO NACIONAL DE INSTITUTO NACIONAL  INSTITUTO NACIONAL
ESTADISTICA E DE ESTADISTICA E DE ESTADISTICA E MINCETUR
INFORMATICA INFORMATICA INFORMATICA

Para este modelo se tiene como variables enddgenas, a variables que manifiesten
desarrollo econémico social, las cuales se dividen en dos dimensiones, el ingreso monetario, la
y la educacion, las cuales estan representadas por los indicadores a usar: el Producto interno

bruto per cépita, la tasa de analfabetismo y la tasa de matricula escolar.
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5. Técnicas de procesamiento y analisis de datos

Datos de Panel

Segln James et al (2012). Los datos de panel, también son llamados datos
longitudinales. Referidos a datos para “n” entidades, distintas e individuales, observadas en
diferentes periodos de tiempo “T” (Stock & Watson, 2012).

XY, i=1...,nyt=1,..,T

Donde:

i: Entidad individual observada.

t: Periodo que se observa.

Asimismo, para el caso de las observaciones perdidas, se usa el término “Panel

Incompleto”, y para el panel que cuenta con todas sus observaciones, “Panel Equilibrado”.

Datos de panel con dos periodos temporales

Al disponer datos de cada estado para 2 periodos de tiempo, T=2. Hay posibilidad de
comparar valores de las variables dependientes en T=2, con los valores en T=1, ya que el cambio
estd dado en la variable dependiente, mantiene constante los factores no observados, que
difieren en distintas entidades individuales, pero sin cambiar en el tiempo manteniéndose en un
estado.

Regresion de efectos fijos

Es un método posibilita la opcién de tener en cuenta variables que son omitidas en los

datos de panel, en el momento en que las variables omitidas varian en distintos estados, sin tener
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algun cambio en el tiempo. La regresion de efectos fijos puede usarse cuando hay dos o mas
observaciones de tiempo para cada estado. Asi mismo, tiene “n” interceptos distintos, para cada
estado (Entidad Individual), los cuales pueden estar representados por variables binarias
(adquieren informacion de variables omitidas, y diferidas de entidad individual, pero constantes
en el tiempo).

Yie = Bo + BiXie + B2Zi + Uy
Donde:
Z;: Variable no observable, variable en estados, pero no cambiante en el tiempo.

Modelo de regresion de efectos fijos mediante variables binarias

Yie = Bo + B1Xit +v2D2; +y3D3; + - + v Dny + uyy,
Donde:
D1: Variable binaria, D1=1 cuando i=1, y 0 en caso contrario.
D2: Variable binaria, D2=1 cuando i=2, y 0 en caso contrario.

Para el desarrollo del modelo, no se puede incluir las n variables binarias, igualmente
un intercepto en comun, ya que dado esto, los regresores seran perfectamente multicolineales.
Regresidn de efectos fijos temporales

Método que permite tomar en cuenta variables constantes entre entidades individuales
(o estados), pero que si evolucionan en el tiempo.

Modelo de regresion de efectos fijos temporales con Unico regresor X:

Yie = B1Xit + Actuy,
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A¢: Intercepto para cada periodo de tiempo. “Efecto sobre Y del afio t”.

6. Procedimiento de ejecucion del estudio

El presente estudio comprende 6 capitulos, los cuales se mencionan y detallan a
continuacion:

La primera fue la formulacion del problema, de tal manera que establecimos cual era
nuestro objetivo principal, y nuestros objetivos especificos, asi mismo la justificacion e
importancia que este trabajo comprende, como aporte a la Sociedad.

La segunda etapa comprende los antecedentes de la investigacion, la cual abordd
distintos estudios previamente realizados, que sirvieron como base a realizar la presente
investigacion.

La tercera parte, se formula las hipdtesis, generales y especificas, posteriormente se
establece las variables, comprendidos en unidades de medida, las cuales fueron elegidas
producto de busqueda de informacion respecto al tema.

En la cuarta parte, muestra el método usado, en este caso se realiz6 una investigacion de
tipo cuantitativa mediante el modelo econométrico ARDL.

Dado que nuestros datos tienen un horizonte de tiempo amplio, la base de datos presentd
problemas de raiz unitaria, es por ello que se procedié a analizar modelos disponibles de
series de tiempo en un contexto de datos de panel. En esta Investigacion se decidié usar el
modelo autorregresivo de retardos distribuidos (ARDL), la estimacion basada en este método,
consiste en que exista una relacion de cointegracion entre las variables enddgenas y exdgenas.
Una estimacion mediante el método ARDL, dan como resultado parametros veridicos, y puede

discernir entre variables exogenas y enddgenas (Pesaran & Shin, 1995).
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CAPITULO V

RESULTADOS Y DISCUSION

El primer paso fue realizar prueba de Raiz Unitaria para cada variable, las cuales se
muestran en la siguiente tabla, basada en estimaciones que se encuentran en el apéndice de la
presente investigacion.

La tasa de analfabetismo de 15 afios a mas, tasa de matricula de 12 a 16 afios, Pib capita,
y la variable de pernoctaciones externas, resultaron ser estacionarias (integradas) de orden cero
(1(0)), para el caso de las pernoctaciones nacionales, nimero de arribos nacionales, nimero de
arribos extranjeros, y numero de arribo total, resultaron ser no estacionarias en niveles, y en
primera diferencia, sin embargo resultaron ser estacionarias aplicando una segunda diferencia,
por lo cual son integradas de orden 2 (1(2)) corregidas a segunda diferencia. Es por ello que se
afirma que este grupo de variables no presenta raiz unitaria.

Tabla 8

Test Levin-Lin-Chu para raiz unitaria

TEST LEVIN-LIN-CHU PARA RAIZ UNITARIA

Ho: Contiene raiz unitaria
Ha: Son estacionarios

VARIABLE PROB
ANALF_15 0.0000*
MATR_12_16 0.0000*
LNPER_EX 1.0000%**
LNPER_NAC 1.0000%**
LNPIB_PER 0.0000*
LNTUR_NAC |  1.0000%**
LNTUR_EX 1.0000%**
LNTUR_TOT 1.0000%**

Nivel de significancia de 1% *
Nivel de significancia de 5% **

Nivel de significancia de 10% ***
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El segundo paso fue aplicar la técnica ARDL, esta investigacion uso el modelo
autorregresivo de retardos distribuidos (ARDL), la estimacidn basada en este método, consiste
en gue exista una relacion de cointegracion entre las variables endogenas y exdgenas. Pesaran
y Pesaran afirman que una estimacién mediante el método ARDL, dan como resultado
parametros veridicos, y puede discernir entre variables exdgenas y enddgenas.

Al tener algunas variables no estacionarias, en niveles, y en primera diferencia. Es por
ello qué, para evitar variables sesgadas, se decidid usar el modelo autorregresivo de retardos
distribuidos.

Mediante la estimacion por el método ARDL, se obtuvo que la llegada de turistas
nacionales a las diferentes regiones, tuvo un impacto positivo de 23,7 % en el Producto bruto
interno del pais, la llegada de turistas extranjeros a las regiones tuvo un impacto de 10.4%, y
tanto la llegada de turistas extranjeros e internos a las diferentes regiones del pais tuvo un
impacto de 23.2%, en el caso de las pernoctaciones nacionales y extranjeras, también tuvieron
un impacto positivo de 23.3% y 17% respectivamente.

En cuanto a la tasa de analfabetismo, tuvo un impacto negativo por parte de todas las
variables estudiadas. Los arribos de turistas nacionales y extranjeros tuvieron un impacto
negativo 95.6% y 48.2% respectivamente, para el caso de las pernoctaciones extranjeras y
nacionales, el impacto fue de 35.2% y 67.8% cada una.

Para el caso de la tasa de matricula escolar de 12 a 16 afios, el arribo de huéspedes
nacionales y extranjeros tuvo un impacto de 3.9 y 2.3, para el caso de las pernoctaciones de
huéspedes nacionales y extranjeros fue de 6.37 y 4.89 respectivamente, como muestra en la

siguiente tabla resumen 9.



Tabla 9

Resumen de estimacion entre variables por el método ARDL

LOG(PIB_PER)
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DEF.
LOG(TUR_NAC) LOG(TUR_EX) LOG(TUR_TOT) LOG(PER_NAC) LOG(PER_EX)
Prob.* 0.0000* 0.0000* 0.0000* 0.0000* 0.0003*
ffici 0.237099 .10411 .206909 .2331 117121
Coe |.c1e.nt 370 (3.3) 0.10 (o} (3.3) 0.20690 (4,4) 0.233199 (3,3) 0 3 (2,2)
t-Statistic 19.71163 8.046013 17.96428 17.68710 3.664263
Akaike info Criterion -2.461996 -2.325044 -2.696226 -2.468105 -1.668323

Estimation Command

Estimation Equation

ARDL(DEPLAGS=3, REGLAGS=3)
LOG(PIB_PER) LOG(TUR_NAC)

DLOG(PIB_PER) = [CX=SR]

ARDL(DEPLAGS=3, REGLAGS=1)
LOG(PIB_PER) LOG(TUR_EX)

DLOG(PIB_PER) = [CX=SR]

ARDL LOG(PIB_PER)
LOG(TUR_TOT)

DLOG(PIB_PER) = [CX=SR]

ARDL(DEPLAGS=3, REGLAGS=3)
LOG(PIB_PER) LOG(PER_NAC)

DLOG(PIB_PER) = [CX=SR]

ARDL(DEPLAGS=2, REGLAGS=2)
LOG(PIB_PER) LOG(PER_EX)

DLOG(PIB_PER) = [CX=SR]

ANALF_15
DEF.
LOG(TUR_NAC) LOG(TUR_EX) LOG(TUR_TOT) LOG(PER_NAC) LOG(PER_EX)
Prob.* 0.0000%* 0.0000%* 0.0000%* 0.0000%* 0.0000%*
Coefficient -0.956251 -0.482643 -0.463508 -0.678188 -0.352839
oetriclen (3,3) (3,3) (3,3) (3.3) (3,3)
t-Statistic -7.235048 -5.719542 -7.705539 -5.206334 -8.579890

Akaike info Criterion
Estimation Command

Estimation Equation

ARDL(DEPLAGS=3, REGLAGS=3)
ANALF_15 LOG(TUR_NAC)

D(ANALF_15) = [CX=SR]

ARDL(DEPLAGS=3, REGLAGS=3)
ANALF_15 LOG(TUR_EX)

D(ANALF_15) = [CX=SR]

ARDL(DEPLAGS=3, REGLAGS=3)
ANALF_15 LOG(TUR_TOT)

D(ANALF_15) = [CX=SR]

ARDL(DEPLAGS=3, REGLAGS=3)
ANALF_15 LOG(PER_NAC)

D(ANALF_15) = [CX=SR]

ARDL(DEPLAGS=3, REGLAGS=3)
ANALF_15 LOG(PER_EX)

D(ANALF_15) = [CX=SR]

MATR_12_16
DEF. - =
LOG(TUR_NAC) LOG(TUR_EX) LOG(PER_NAC) LOG(PER_EX)
Prob.* 0.0000* 0.0000%* 0.0000%* 0.0000%*
Coefficient 3.997190 2.305227 6.370689 4.890721
oetricten (3,3) 2,2) (3,2) (3,2)
t-Statistic 12.73442 6.162274 25.92168 11.19417

Akaike info Criterion
Estimation Command

Estimation Equation

ARDL(DEPLAGS=3, REGLAGS=3)
MATR_12_16 LOG(TUR_NAC)
D(MATR_12_16) = [CX=SR]

ARDL(DEPLAGS=2, REGLAGS=2)
MATR_12_16 LOG(TUR_EX)
D(MATR_12_16) = [CX=SR]

ARDL(DEPLAGS=3, REGLAGS=2)
MATR_12_16 LOG(PER_NAC)
D(MATR_12_16) = [CX=SR]

Nota. Resumen de estimaciones realizadas. Adaptado Mincetur e INEI en el periodo 2004-2020

Nivel de significancia de 1% *

Nivel de significancia de 5% **
Nivel de significancia de 10% ***

ARDL(DEPLAGS=3, REGLAGS=2)
MATR_12_16 LOG(PER_EX)
D(MATR_12_16) = [CX=SR]
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1. Datos Cuantitativos
En cuanto a la informacion recolectada de todo el estudio, a continuacién, muestro
algunos graficos de las variables analizadas, a través de los afios.

Figura 9
Arribo total-PIB per capita, en el periodo 2004-2020
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PIB PERCAPITA
Nota. Arribo total — PIB per capita. Adaptado de Mincetur (2021) e INEI

(2021) en el periodo 2004-2020.

Como lo indica la figura 9, las dos variables tienen un crecimiento espejo, a lo largo de
los afios, las dos se desenvolvieron de igual forma, lo cual indica que hay una conductividad

positiva entre ellas.



Figura 10

Arribo total- Tasa de analfabetismo mayor a 15 afios, en el periodo 2004-2020
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(2021) e INEI (2021) en el periodo 2004-2020

Tal como se muestra en la figura 10, durante los Gltimos 16 afios, el turismo receptivo e
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interno mantuvo una tendencia de crecimiento, en contraste con la tasa de analfabetismo, la cual

fue decreciendo, de modo qué se mantiene una conducta inversa respecto a esas dos variables.

Figura 11

Arribo total- Tasa de Matricula de 12 a 16 afios, en el periodo 2008-2019
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A diferencia de la figura anterior, en la figura 11 se observa que el turismo receptivo y
la variable tasa de matricula escolar de 12 a 16 afios, ha presentado relacion positiva entre el

periodo 2008-2019, puesto que, hubo un aumento a gran escala para las dos variables.

2. Andlisis de Resultados

Esta Investigacion usé el modelo autorregresivo de retardos distribuidos (ARDL), la
estimacion basada en este método, consiste en que exista una relacion de cointegracion entre
las variables enddgenas y exdgenas. Pesaran y Pesaran afirman que una estimacion mediante el
método ARDL, dan como resultado parametros veridicos, y puede discernir entre variables
exogenas y endogenas

Por medio del modelo ARDL se evidencio que existe una relacion positiva entre el
turismo receptivo e interno y las variables de desarrollo econdmico. En contraste la tasa de
mortalidad infantil, presentd una relacion negativa, la cual evidencia que, ante mayor turismo
receptivo e interno, la tasa de mortalidad infantil disminuye, lo cual va de la mano con la figura
7, el cual también evidencia una reaccion inversa. En el caso de la tasa de matricula escolar de
12 a 16 afos, esta presenta una relacion positiva con el arribo total de turistas, ya que en el
periodo 2008 — 2019, las dos variables tuvieron un crecimiento a gran escala, lo cual se muestra
en la figura 6.

3. Discusion de los resultados

En efecto, la hipdtesis general si es certera, ya que se comprueba que, el turismo
receptivo y el turismo interno tienen una relacion positiva sobre el desarrollo econdémico en las
regiones del Per( durante el periodo estudiado 2004 al 2020. Indudablemente, existe una

relacién positiva entre el turismo receptivo e interno, y el producto bruto interno per cépita, al
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igual que, con la tasa de matricula de 12 a 16 afios, ya que se evidencio que son significativas,
como se menciono lineas atras. Lo que demuestra qué, nuestro estudio va de la mano de estudios
precedentes a esta investigacion como se menciona anteriormente en marco teérico de la
presente investigacion, como es el caso del articulo de los autores, Candias et al (2020),
aplicando el procedimiento de Engel y Granger, evidencia una relacion bidireccional entre
variables de crecimiento e ingresos turisticos, A su vez, Brida et al (2020). miden la contribucion
del turismo al crecimiento econémico de la ciudad de Medellin para el periodo 2005-2015, la
cual también evidencia el aporte significativo del turismo al crecimiento econdmico de
Medellin, lo cual va de la mano con el estudio realizado por el autor peruano Pinto (2019)., el
cual, mediante un estudio documental, descriptivo e inferencial, en base a una data que
comprende los afios 2003 al 2017 para la region Tacna, indica que, el turismo contribuyo en el
crecimiento econdémico de la misma region.

Adicional a ello, se afirma que, los resultados obtenidos en la presente investigacion,
tiene relacion con las figuras 9, 10 y 11. Ya que, estas evidencian cierta similitud en resultados.
En el caso de la figura 9 (elaborada con propios datos de Mincetur) a mayor nimero de arribos
de turistas, mayor es el PIB per capita, para el caso de la figura 10, a mayor nimero arribos de
turistas, la tasa de analfabetismo mayor a 15 afios se reduce, lo que va de la mano con los
resultados obtenidos en las estimaciones antes mencionadas, para el caso de la figura 11, esta
muestra un crecimiento de arribos de turistas, del mismo modo hay un crecimiento de la tasa de
matricula en alumnos de 12 a 16 afios, que también corrobora los resultados obtenidos en la

presente investigacion.



Tabla 10

Impacto entre variables

Impacto
Arribo de turistas total PIB per cdpita

- 20%
PIB per capita
Arribo total turist
rribo total de UI‘.IS as ) 46%
Tasa de Analfabetismo en mayores de 15 afos
Arribo de turistas nacionales 3.90%
Arribo de turistas extranjeros 2.30%

Tabla 11

Resumen de figuras y su impacto respectivo

Figuras Impacto
Figura 9 Positivo
Figura 10 Negativo

Figura 11 Positivo
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CAPITULO VI

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

1. Conclusiones

En cuanto a la hipotesis general, esta responde a la pregunta si el turismo receptivo y
el turismo interno tienen una relacion e impacto positivo sobre el desarrollo econémico en las
regiones del Per(, durante el rango de afios 2004 a 2020, la cual es veridica, en relacion con los
resultados antes mostrados.

Para el caso de la hipétesis especifica 1, el turismo interno y receptivo, muestran un
impacto positivo en el PIB per cépita, ya que, mediante el uso y evaluacion de las variables,
Tur_nac, Tur_ex, Tur_tot, Per_nac y Per_ex, todas mostraron ser significativas, con un impacto
de 0.237, 0.104, 0.206, 0.233 y 0.171 respectivamente (visualizar el apéndice 9, apéndice 10,
apéndice 11, apéndice 12, y apéndice 13).

En el caso de la hipotesis especifica 2. El turismo interno y receptivo tienen un impacto
negativo en términos econométricos, pero positivo socialmente hablando, para la tasa de
analfabetismo_15, ya que las variables, Tur_nac, Tur_ex, Tur_tot, Per_nac y Per_ex, tienen un
impacto de 0.956, 0.482, 0.463, 0.678, 0.352 respectivamente (visualizar el apéndice 14,
apéndice 15, apéndice 16, apéndice 17, y apéndice 18).

La hipotesis 3, Al igual que las variables anteriores, la tasa de matricula de 12 a 16
afnos, muestra ser significativa con un impacto positivo entero para todas las variables (ver

apéndice 19, apéndice 20 y apéndice 21).
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2. Recomendaciones

En base a cada conclusidn respecto a resultados que se obtuvieron, si el turismo genera
un impacto positivo tanto para el Pib per cépita, contribuye a la reduccion de la tasa de
analfabetismo, y aumento de la tasa de matricula, se debe incentivar y promover el turismo a
nivel nacional e internacional, fomentar Politicas Publicas orientadas a una mayor inversion del
turismo, las cuales seran de aprovechamiento debido a que somos un Pais que posee una de las
maravillas del mundo, Machu Picchu (Diario Oficial El Peruano, 2021). Lo cual ofrece una
conexidn para que el mundo conozca no solo Machu Picchu, si no mas lugares en el interior de
nuestro pais que no son explorados. Es por ello qué, la inversion tiene que estar enfocada en el
desarrollo del turismo, desde infraestructura sostenible, hasta seguridad ciudadana garantizada,
que, hasta la fecha, siguen siendo los principales motivos por los que un visitante extranjero o
nacional se desanima de visitar alguna region del pais, tal cual es el caso de Estados Unidos,
gue recomendd no viajar al Per(, por motivo de prevencion ante la delincuencia, terrorismo y
otros (Embajada de Estados Unidos en Pert, 2022).

Asimismo, se deberia implementar centros educativos especificamente para guias
turisticos, los cuales deberian trabajar en equipos que puedan salvaguardar a turistas que tengan
itinerarios en zonas de dificil acceso, ya que en diversas ocasiones turistas han desaparecido en
ciertas expediciones, por ejemplo en el Valle del Colca, que es uno de los sitios que presenta
mayor numero de turistas perdidos, y turistas muertos en la region de Arequipa (Radio

Programas del Peru, 2018).
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APENDICE

Apéndice 1

Prueba de raiz unitaria - Tasa de analfabetismo

Panel unit root test. Summary

Series: AMALF_15

Date: 06/04/22 Time: 10:28

Sample: 2004 2020

Exogenous variables: Individual effects

Automatic selection of maximum lags

Automatic lag length selection based on SIC: 0to 2

Mewey-West automatic bandwidth selection and Bartlett kernel

Cross-

Method Statistic Prob.**  sections Obs
Mull: Unit root (assumes common unit root process)

Levin, Lin & Chu t* -11.2966 0.0000 24 334
Mull: Unit root (assumes individual unit root process)

Im, Pesaran and Shin VW-stat -4 77449 0.0000 24 334
ADF - Fisher Chi-square 110117 0.0000 24 334
PP - Fisher Chi-square 126.837 0.0000 24 357

** Probabilities for Fisher tests are computed using an asymptatic Chi
-square distribution. All other tests assume asymptotic narmality.
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Apéndice 2

Prueba de raiz unitaria - Tasa de matricula de 12 a 16 afos

Panel unit root test: Summary

Series: MATR_12_16

Date: 06/04/22 Time: 10:27

Sample: 2004 2020

Exogenous variables: Individual effects

Automatic selection of maximum lags

Automatic lag length selection based on SIC: 0to 2

Mewey-West automatic bandwidth selection and Bartlett kernel

Cross-

Method Statistic Prob.** sections Obs
Mull: Unit root (assumes commaon unit root process)

Levin, Lin & Chu t* -7.50881 0.0000 24 346
Mull: Unit root (assumes individual unit root process)

Im, Pesaran and Shin W-stat -2.61515 0.0045 24 346
ADF - Fisher Chi-square 85.18495 0.0008 24 346
PP - Fisher Chi-square 92 3657 0.0001 24 360

** Probabilities for Fisher tests are computed using an asymptaotic Chi

-square distribution. All other tests assume asymptotic normality.
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Apéndice 3
Prueba de raiz unitaria- Pernoctaciones por parte de visitantes extranjeros

Panel unit root test: Summary

Series: D(LMPER_EX)

Date: 06/04/22 Time: 10:37

Sample: 2004 2020

Exogenous variables: Individual effects

Automatic selection of maximum lags

Automatic lag length selection based on SIC: 0to 2
Mewey-West automatic bandwidth selection and Bartlett kernel

Cross-

Method Statistic Prob.** sedlions Obs
Mull: Unit root (assumes common unit root process)

Levin, Lin & Chu t* 9.01764 1.0000 24 357
Mull: Unit root (assumes individual unit root process)

Im, Pesaran and Shin W-stat -2.01458 00220 24 357
ADF - Fisher Chi-square 745201 0.0084 24 57
PP - Fisher Chi-square G6.3894 0.0404 24 360

** Probabilities for Fisher tests are computed using an asymptotic Chi
-square distribution. All other tests assume asymptotic normality.



Apéndice 3
Prueba de raiz unitaria- Pernoctaciones por parte de visitantes nacionales

Panel unit root test. Summary

Series: D{LMNPER_MALC 2)

Date: 06/04/22 Time: 10:39

Sample: 2004 2020

Exogenous variables: Individual effects

Automatic selection of maximum lags

Automatic lag length selection based on SIC: 010 2
Mewey-West automatic bandwidth selection and Bartlett kernel

Cross-

Method Statistic Prob*  sections Obs
Mull: Unit root (assumes commaon unit root process)

Levin, Lin & Chu t* 6.99304 1.0000 24 316
MHull: Unit root (assumes individual unit root process)

Im, Pesaran and Shin W-stat -6.76401 0.0000 24 316
ADF - Fisher Chi-square 141.496 0.0000 24 214G
PP - Fisher Chi-square 109.401 0.0000 24 336

** Probabilities for Fisher tests are computed using an asymptotic Chi
-square distribution. All other tests assume asymptotic narmality.
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Apéndice 4

Prueba de raiz unitaria-PIB per capita

Panel unit root test: Summary

Series: LNPIB_PER

Date: 06/04/22 Time: 10:41

Sample: 2004 2020

Exogenous variables: Individual effects

Automatic selection of maximum lags

Automatic lag length selection based on SIC: 0to 3

Mewey-West automatic bandwidth selection and Bartlett kernel

Cross-

Method Statistic Prob.** sections Obs
Mull: Unit root (assumes common unit root process)

Levin, Lin & Chu t* -11.1084  0.0000 24 ava
Mull: Unit root (assumes individual unit root process)

Im, Pesaran and Shin W-stat -6.88520 0.0000 24 378
ADF - Fisher Chi-square 133437 0.0000 24 ave
PP - Fisher Chi-square 296.6549 0.0000 24 384

** Probabilities for Fisher tests are computed using an asymptotic Chi
-square distribution. All ather tests assume asymptotic normality.
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Apéndice 5

Prueba de raiz unitaria- nimero de arribos nacionales

Panel unit root test: Summary

Series: DILMTUR_MAC 2)

Date: 06/04/22 Time: 10:47

Sample: 2004 2020

Exogenous variables: Individual effects

Automatic selection of maximum lags

Automatic lag length selection based on SI1C: 0to 2

Mewey-West automatic bandwidth selection and Bartlett kernel

Cross-

Method Statistic Prob.**  sections Obs
Mull: Unit root (assumes commaon unit root process)

Levin, Lin & Chu t* 5.258749 1.0000 24 322
Mull: Unit root (assumes individual unit root process)

Im, Pesaran and Shin W-stat -6.52572 0.0000 24 322
ADF - Fisher Chi-square 138.313 0.0000 24 322
PP - Fisher Chi-sguare 94 4621 0.0001 24 336

** Probabilities for Fisher tests are computed using an asymptotic Chi

-square distribution. All other tests assume asymptotic narmality.
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Apéndice 6

Prueba de raiz unitaria. Numero de arribos extranjeros

Panel unit root test: Summary

Series: DILMTUR_EX,2)

Date: 06/04/22 Time: 10:57

Sample: 2004 2020

Exogenous variables: Individual effects

Automatic selection of maximum lags

Automatic lag length selection based on SIC: 0to 2

Mewey-West automatic bandwidth selection and Bartlett kernel

56

Cross-

Method Statistic Prob.** sections Obs
Mull: Unit root (assumes common unit root process)

Levin, Lin & Chu t* 4 05582 1.0000 24 323
Mull: Unit root (assumes individual unit root process)

Im, Pesaran and Shin W-stat -T. 16288 0.0000 24 323
ADF - Fisher Chi-square 141,621 0.0000 24 323
PP - Fisher Chi-square 142 233 0.0000 24 336

** Probabilities for Fisher tests are computed using an asymptotic Chi
-square distribution. All other tests assume asymptotic normality.



Apéndice 7

Prueba de raiz unitaria- Numero de arribos total

Panel unit root test: Summary

Series: D(LNTUR_TOT,2)

Date: 06/04/22 Time: 10:59

Sample: 2004 2020

Exogenous variables: Individual effects

Automatic selection of maximum lags

Automatic lag length selection based on SIC: 0to 2
Mewey-West automatic bandwidth selection and Bartlett kernel

Cross-

Method Statistic Prob** sections Obs
Mull: Unit root (assumes commaon unit root process)

Levin, Lin & Chu t* 8.84813 1.0000 24 326
Mull: Unit root (assumes individual unit root process)

Im, Pesaran and Shin W-stat -5.08879 0.0000 24 220
ADF - Fisher Chi-square 123168 0.0000 24 326
PP - Fisher Chi-square 706360 0.0184 24 336

** Probabilities for Fisher tests are computed using an asymptotic Chi
-square distribution. All other tests assume asymptotic normality.



Apéndice 8

Estimacion del Modelo ARDL Variables:

Log (PBI_per)-Log (Tur_nac)

Dependent YVariable: DLOG{PIB_PER)

Method: ARDL

Diate: 06/04/22 Time: 11:19

Sample: 2007 2020

Included observations: 336

Maximum dependent lags: 3 (Automatic selection)
Maodel selection method: Akaike info criterion (AIC)
Dynamic regressars (3 lags, automatic): LOGITUR_MNAC)

Fixed regressars: C

Mumber of models evalulated: 9
Selected Model: ARDL(3, 3)
Mote: final equation sample is larger than selection sample

WVariable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob*
Long Run Equation
LOG(TUR_MAC) 02370949 0.012028 1971163 0.0000
Short Run Equation
COINTEQDA -0.633084 0.073901 -B.5G6G6GEGR2 0.0000
DLOG{PIE_PER{-1)} 0.033681 0.0729490 0461446 0.64449
DLOG(PIE_PER{-2)} -0.064277 0.047012 1367247 01728
DLOGITUR_MAC) 0.057963 0.069352 0.835781 0.4041
DLOGTUR_MAC(-1))  -0.201027 0.096650  -2.079944 0.0386
DLOGTUR_MAC(-2))  -0.062020 0.083027  -0.7469&7 0.4558
C -0.374366 0084130  -4.4493823 0.0000
Mean dependent var 0.047498 S.0. dependentwvar 0153602
S.E. of regression 0.079906 Akaike info criterion -2.461996
Sum squared resid 1.526012 Schwarz criterion -0.800466
Log likelihood 671.2471 Hannan-Cluinn criter. -1.804523

*Mote: pvalues and any subsequent tests do not account for maodel

selection.
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Apéndice 9

Estimacion del Modelo ARDL

Variables: Log (PBI_per)-Log (Tur_ex)

Dependent Variable: DLOG(PIB_PER)

Method: ARDL

Date: 06/04/22 Time: 11:46

Sample: 2007 2020

Included observations: 336
Maximum dependent lags: 3 (Automatic selection)
Model selection method: Akaike info criterion (AIC)
Cynamic regressars (3 lags, automatic): LOG(TUR_EX)

Fixed regressaors: C

Mumber of models evalulated: 9
Selected Model: ARDL(3, 1)
Mote: final equation sample is larger than selection sample

Yariable Coefficient Std. Errar t-Statistic Prob.*
Long Run Equation
LOG(TUR_EX) 0104110 0.0129349 8.046013 0.0000
Short Run Equatian
COINTEQO -0 604604 0051621  -11.71244 0.0000
DLOG(FIB_PERI-1)) -0.113333 0047828  -2.369622 0.0185
DLOG(FIB_PERI-2)) -0.106116 0.045449 -2 334868 0.0202
DLOGITUR_EX) 0027636 0.024872 1111126 02674
C 09042249 0128742 7.023554 0.0000
Mean dependent var 0.047488 S.D. dependentvar 0.153602
S5.E. of regression 0.081384 Akaike info criterion -2.325044
Sum squared resid 1.801356 Schwarz criterion -1.135428
Log likelihood 5953089 Hannan-Quinn criter. -1.854309

*Mote: pvalues and any subsequent tests do not account for model

selection.



Apéndice 10

Estimacion del Modelo ARDL

Variables: Log (PBI_per)

-Log (Tur_tot)

Dependent Variable: DLOG(FIB_FPER)

Method: ARDL

Diate: 06/04/22 Time: 11:50

Sample: 2008 2020
Included observations: 312

Maximum dependent lags: 4 (Automatic selection)
Model selection method: Akaike info criterion (AIC)
Dynamicregressars (4 lags, automatic), LOGTUR_TOT)

Fixed regressars: C

Mumber of models evalulated: 16

Selected Model: ARDL(4, 4)

Mote: final equation sample is larger than selection sample

Wariable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.*
Long Run Equation
LOGTUR_TOT) 02069049 0.011518 17.96428 0.0000
Short Run Equation
COINTEQO -0.381219 0219987 1778372 0.07649
DLOG{PIB_PER{-1)) 0106300 0.107595 0.987961 0.3244
DLOG(FIB_FPER{-2)) -0.034297 0037739  -0.908803 0.3646
DLOG(FIB_FPER{-3)) 0.043483 0.066435 0.654518 0.5136
DLOGTUR_TOT) 0.137169 0.091835 1.493640 0.1369
DLOGTUR_TOT(-1}))  -0.162022 0075990  -2132159 0.0343
DLOGTUR_TOT(-2}) 0154100 0.066465 2318523 0.0215
DLOGTUR_TOT(-3))  -0.159070 0070320 -2.2620985 0.0248
C -0.147755 0069186  -2135624 0.0340
Mean dependent var 0.019124 5.0 dependentvar 0.095979
S.E. of regression 0.058006 Akaike info criterion -2 GO96226
Sum squared resid 0.642661 Schwarz criterion -0.562783
Log likelihood TE7.0301 Hannan-Cluinn criter. -1.852016

*Mote: p-values and any subsequent tests do not account far model

selection.
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Apéndice 11

Estimacion del Modelo ARDL

Log (PIB_per)-Log (Per_nac)

Dependent Variable: DLOG(PIBE_FER)

Method: ARDL

Date: 06/04/22 Time: 11:53

Sample: 2007 2020

Included observations: 336

Maximum dependent lags: 3 (Automatic selection)
Model selection method: Akaike info criterion (AIC)
Dynamic regressors (3 lags, automatic): LOGIPER_MAC)

Fixed regressors: C

Mumber of models evalulated: 9
Selected Model: ARDL(3, 3)
Mote: final equation sample is larger than selection sample

Yariable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.*
Long Run Equation
LOG(PER_MALC) 02331949 0.013185 17.68710 0.0000
Short Run Equation
COINTEQD -0.628021 0.075678  -B.298619 0.0000
DLOG(PIB_PERI-1}) 0.036293 0.084096 0431563 0.6664
DLOG(PIB_PERI-2)) -0.062895 0051775  -1.214785 02256
DLOG(PER_MALC) 0.095028 0.081161 1.170856 0.2428
DLOGIPER_MACK-1))  -0.123461 0.092040  -1.341382 01811
DLOGIPER_MAC(-2))  -0.003182 0079868  -0.039340 0.9683
C -0.383870 0.078547  -5.015707 0.0000
Mean dependent var 0.047498 35.D. dependentwvar 0.153602
S.E. ofregression 0.084727 Akaike info criterion -2 468105
Sum squared resid 1.715708 Schwarz criterion -0.806575
Log likelihood 6724934 Hannan-Cluinn criter. -1.810633

*Mote: p-values and any subsequent tests do not account for model

selection.
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Apéndice 12
Estimacion del Modelo ARDL

Variables: Log (PIB_per)-Log (Per_ex)

Dependent Variable: DLOG(FIE_PER)

Method: ARDL

Date: 06/04/22 Time: 11:565

Sample: 20058 2020

Included observations: 384

Maximum dependent lags: 2 (Automatic selection)
Model selection method: Akaike info criterion (AIC)
Dynamic regressaors (2 lags, automatic): LOG{PER_EX)
Fixed regressors: C

Mumber of models evalulated: 4

Selected Model: ARDL(1, 1)

Mote: final equation sample is larger than selection sample

Wariable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob*
Long Run Equation
LOG(PER_EX) 0171213 0.046725 3664263 0.0003
Short Run Equation
COINTEQD -0.258716 0.023040  -11.22879 0.0000
DLOGIPER_EX) 0.039237 0.026881 1459656 0.1453
C 0168741 0.031373 5.378576 0.0000
Mean dependent var 0.060546 3.D. dependentvar 0.253133
S.E. ofregression 0121079 Akaike info criterion -1.668323
Sum squared resid 4 911175  Schwarz criterion -0.950621
Log likelihood 413.3379  Hannan-CQuinn criter. -1.384326

*Mote: pvalues and any subsequent tests do not account for model
selection.
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Apéndice 13

Estimacion del Modelo ARDL

Variables: Analf_15- Log (Tur_nac)

Dependent Variable: D{ANALF_15)

Method: ARDL

Diate: 06/04/22 Time: 11:58

Sample: 2007 2019

Included observations: 309
Maximum dependent lags: 3 (Automatic selection)
Model selection method: Akaike info criterion (AIC)
Dynamic regressaors (3 1lags, automatic): LOGTUR_MNAC)

Fixed regressars: C

Mumber of models evalulated: 8
Selected Model: ARDL(3, 2)
Mote: final equation sample is larger than selection sample

Variable Coefficient Std. Errar t-Statistic Prob.*

Long Run Equation
LOGTUR_MAC) -0.956251 0132169  -7.235043 0.0000

Short Run Equation
COINTEQD -0.663487 0107608  -G.165884 0.0000
D{AMALF_15(-1)) -0.122016 0086203  -1.415452 01583
D{AMALF_15(-2)) -0.159402 0065356  -2.438990 0.0155
DLOGTUR_MAC) -0.183206 0882164 -0.186533 08522
DLOGTUR_MAC(-1))  -0.025059 0887674  -0.028230 0.9775
C 12.85999 2027080 6.344096 0.0000

Log likelihood -182.0063

*Mote: p-values and any subsequent tests do not account for model

selection.



Apéndice 14

Estimacion del Modelo ARDL

Variables: Analf_15-Log (Tur_ex)

Dependent Variable: D{AMNALF_15)

Method: ARDL

Diate: 06/04/22 Time: 12:00

Sample: 2007 2019

Included observations: 309
Maximum dependent lags: 3 (Automatic selection)
Model selection method: Akaike info criterion (AIC)
Dynamic regressors (3 lags, automatic): LOG(TUR_EX)

Fixed regressors: C

Mumber of models evalulated: 9
Selected Model: ARDL(3, 1)
Mote: final equation sample is larger than selection sample

Variable Coefficient Std. Errar t-Statistic Prob.*

Long Run Equation
LOGITUR_EX) -0.482643 0084385 5719542 0.0000

Short Fun Equation
COINTEQOT -0.549594 0103597  -5.305134 0.0000
D{AMALF_15(-1)) -0.190245 0087335  -2165930 0oz
D{AMALF_15(-2)) -0.187117 0060228  -3.106815 0.0021
DLOGITUR_EX) 0.056405 0.415805 0.135652 n.gaz2
C 6.371454 1.138202 5597824 0.0000

Log likelinood -223.8695

*Mote: pvalues and any subsequent tests do not account for maodel

selection.



Apéndice 15

Estimacion del Modelo ARDL _

Variables: Analf_15- Log (Tur_tot)
Dependent Variable: DAMNALF_15)

Method: ARDL

Diate: 06/04/22 Time: 12:02

Sample: 2007 2019

Included observations: 309

Maximum dependent lags: 3 (Automatic selection)
Model selection method: Akaike info criterion (AIC)
Dynamicregressars (3 lags, automatic): LOGTUR_TOT)

Fixed regressors: C

Mumber of models evalulated: 9
Selected Model: ARDL(3, 3)
Maote: final equation sample is larger than selection sample

Yariable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.*

Long Run Equation
LOGTUR_TOT) -0.463508 0060153  -7.705539 0.0000

Short Run Equation
COINTEQO -0.498755 0111977 -4.454086 0.0000
DiAMALF _15(-1)) -0.239878 0081522  -2.621000 0.0094
DiAMALF _15(-2)) -0.191470 0065335  -2.930592 0.0038
CLOGTUR_TOT) -1.356827 0774102 1752778 0.0811
DLOGTUR_TOT(-1))  -0.904970 0994295  -0.910163 0.3638
DLOGTUR_TOT(-2)y  -1.174370 1017200 -1.154512 0.2496
C G.335132 1.297024 4884358 0.0000

Log likelinood -153.2927

*Mote: pvalues and any subsequent tests do not account for model

selection.



Apéndice 16

Estimacion del Modelo ARDL

Variables: Analf_15 - Log (Per_nac)

Dependent Variable: D{AMNALF_15)

Method: ARDL

Diate: 06/04/22 Time: 12:04

Sample: 2007 2019

Included observations: 309

Maximum dependent lags: 3 (Automatic selection)
Madel selection method: Akaike info criterion (AIC)
Dynamic regressors (3 lags, automatic): LOGIPER_MAC)

Fixed regressors: C

Mumber of models evalulated: 9
Selected Model: ARDL(3, 3)
Mate: final equation sample is larger than selection sample

Yariable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.*

Long Run Equation
LOG{FER_MALC) -0.678188 0130262 -5.206334 0.0000

Short Run Equation
COIMTEQD -0.609503 0104732  -5.819647 0.0000
D{AMALF_15{-1)) -0.186098 0094373  -1.8971949 0.0489
D{AMALF_15(-2)) -0.192607 0077952  -2.470840 0.0143
DLOGIPER_MALC) -1.083585 1227087  -0.883063 03782
DLOG(PER_MAC(-1))  -0.208191 0833436 0223025 08237
DLOGIPER_MAC{-2))  -0.921025 0900679  -1.022589 0.3077
C 9.4589180 1476283 6.434524 0.0000

Laog likelihood -164.8003

*Mote: p-values and any subsequent tests do not account for model

selection.



Apéndice 17

Estimacion del Modelo ARDL

Variables: Analf_15 - Log (Per_ex)

Dependent Variable: D{AMNALF_15)

Method: ARDL

Diate: 06/04/22 Time: 12:05

Sample: 2007 2019

Included observations: 309
Maximum dependent lags: 3 (Automatic selection)
Model selection method: Akaike info criterion (AIC)
Dynamic regressoars (3 lags, automatic): LOGIPER_EX)

Fixed regressors: C

Mumber of models evalulated: 9
Selected Model: ARDLI3, 2)
Maote: final equation sample is larger than selection sample

Wariable Coefficient Std. Errar t-Statistic Prob.*
Long Run Equation
LOG{FPER_EX) -0.352839 0041124  -3.579390 0.0000
Short Run Equation
COINTEQO -0.569278 0.114255  -4.982533 0.0000
DiAMALF_15(-11) -0.202896 0087194  -2.326949 0.0208
DiAMALF_15(-2)) -0.228782 0057292  -3.993452 0.0001
DLOG(PER_EX) -0.164948 0376226  -0.433426 06615
DLOG(PER_EX(-1)) -0.015610 0.339660  -0.045959 09634
C 5.858358 1.072803 5460734 0.0000
Log likelihood -195.3384

*Mote: p-values and any subsequenttests do not account for model

selection.



Apéndice 18

Estimacion del Modelo ARDL

Variables: Matr_12_16 - Log (Tur_nac)

Dependent Variable: DIMATRE_12_16)

Method: ARDL

Diate: 06/04/22 Time: 1212

Sample: 2007 2019

Included observations: 312
Maximum dependent lags: 3 (Automatic selection)
Model selection method: Akaike info criterion (AIC)
Dynamicregressaors (3 lags, automatic): LOG(TUR_MAC)

Fixed regressars: C

Mumber of models evalulated: 9
Selected Model: ARDL(3, 2)
Maote: final equation sample is larger than selection sample

Wariable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.*

Long Run Equation
LOGTUR_MAC) 3.887180 0.3133349 1273442 0.0000

Short Run Equation
COINTEQOT -0.711587 0138710 -5.130035 0.0000
DIMATR_12_16(-1)) -0.028907 0083635  -0.292927 0.7693
DIMATR_12_16(-2)) -0.009106 0090349  -0100787 0.9193
DLOGITUR_MAC) -0.040635 2609044  -0.015575 0.9576
DLOGTUR_MAC(-1))  -4.983182 3633340 -1.3715158 0.1715
C 23.15407 4 667010 4 961221 0.0000

Laog likelihood -620.2767

*Mote: pvalues and any subsequent tests do not account far model

selection.



Apéndice 19

Estimacion del Modelo ARDL

Variables: Matr_12 16 - Log (Tur_ex)

Dependent Variable: DIMATE_12_186)

Method: ARDL

Diate: 06/04/22 Time: 1215

Sample: 2006 2019

Included observations: 336

Maximum dependent lags: 2 (Automatic selection)
Model selection method: Akaike info criterion (AIC)
Dynamic regressors (2 lags, automatic); LOGTUR_EX)

Fixed regressors: C

Mumber of models evalulated: 4
Selected Model: ARDLZ, 2)
Mote: final equation sample is larger than selection sample

Variable Coeflicient Std. Errar t-Statistic Prob.*

Long Run Equation
LOGTUR_EX) 2308227 0.374087 G.162274 0.0000

Short Run Equation
COINTEQOA -0.3851258 0.067033  -5.745270 0.0000
DIMATR_12_16(-1}) -0.198175 0.051387  -3.856538 0.0001
DLOGTUR_EX) 2464704 1.731330 1.423580 0.1558
DLOGTUR_EX(-1)) 1.1136149 1.511965 0736537 04621
cC 22896183 3.9939938 5.749034 0.0000

Log likelihood -718.6832

*Mote: p-values and any subsequent tests do not account for maodel

selection.



Apéndice 20

Estimacion del Modelo ARDL

Matr_12 16 - Log (Per_nac)

Dependent Variable: DIMATR_12_16)

Method: ARDL

Diate: 06/04/22 Time: 12:17

Sample: 2007 2019

Included observations: 312
Maximum dependent lags: 3 (Automatic selection)
Maodel selection method: Akaike info criterion (AIC)
Dynamic regressars (2 lags, automatic) LOG(PER_MAC)

Fixed regressors: C

Mumber of models evalulated: &
Selected Model: ARDL(3, 1)
Maote: final equation sample is larger than selection sample

Yariable Coefficient Std. Errar t-Statistic Prob.*

Long Run Equation
LOG{PER_MAL) 6.370689 0245767 2582168 0.0000

Short Run Equation
COINTEQO -0.677534 0140334  -4.826302 0.0000
DiMATR_12_16(-1)) -0.027152 0094230 -0.288148 0.7735
DiMATR_12_16(-2)) -0.024757 0069480  -0.356315 0.7219
DLOGIPER_MAC) -1.883988 2947781 -0.639121 0.5233
C -0.626316 1.041119  -0.601580 0.5430

Laog likelinood -638.5410

*Mote: p-values and any subsequent tests do not account for model

selection.



Apéndice 21

Estimacion del Modelo ARDL

Variables: Matr_12 16 - Log (Per_ex)

Dependent Variable: DIMATR_12_16)

Method: ARDL

Diate: 06/04/22 Time: 12:19

Sample: 2007 20149

Included observations: 312
Maximum dependent lags: 3 (Automatic selection)
Maodel selection method: Akaike info criterion (AIC)
Dynamic regressars (2 1ags, automatic): LOG(PER_EX)

Fixed regressaors: C

Mumber of models evalulated: 6
Selected Model: ARDL(3, 1)
Mote: final equation sample is larger than selection sample

Wariable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.*

Long Run Equation
LOG{PER_EX) 4890721 0.436899 11.19417 0.0000

Short Run Equation
COINTEQOT -0.547129 0122829  -4454413 0.0000
DIMATRE_12_16(-1)) -0.147578 0.093181 -1.503113 0.1340
DIMATRE_12_16(-2)) -0.111555 0.067594  -1.650373 01001
DLOGIPER_EX) 1160810 1.623613 0.714955 0.4753
C 15.30128 3344601 4 574919 0.0000

Lag likelihood -649.8934

*Mote: p-values and any subsequent tests do not account far model

selection.



