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INTRODUCCIÓN 

 

El desarrollo y crecimiento económico en el país ha permitido activar el turismo 

mostrándose el gran potencial que tenemos; dentro de este contexto se plantea 

este hotel tres estrellas encajando perfectamente en dicha situación. Por otro lado 

se escoge el hermoso distrito de Pachacamac el cual está siendo revalorado cada 

vez más en estos últimos años mostrándose atractivos turísticos que no se 

conocían tanto, sin dejar de mencionar una política agresiva para activar el 

turismo en el distrito por parte de los entes especializados en esta rama y del 

propio municipio de Pachacamac. Así en la tesis se mostrará todo este gran 

potencial del distrito y sus grandes posibilidades de fortalecer aún más este rubro. 

Importante destacar el tema de la accesibilidad para llegar a la zona, en la tesis 

se verá de manera detallada esta situación por lo importante del tema. 

Un punto, aparte es donde exactamente se localiza el lote del proyecto. Se 

buscó un área con características estratégicas, la misma tenía que tener una 

accesibilidad rápida al centro del distrito pero a la vez que permita apreciar los 

fabulosos paisajes geográficos del valle, tener un acceso rápido también a las 

áreas turísticas importantes y por último que se encuentre en un área campestre 

con toda la tranquilidad del caso. 

La forma de enfrentar el proyecto fue bajo un concepto dual entre la 

arquitectura y la naturaleza como enlazadores y protagonistas. Se realiza un 

análisis de estas variables estudiándolas lo que origina una propuesta final de 

cómo plantear el hotel. Para eso se tuvo elementos de inspiración que se detallan 

en la tesis. En el proyecto uno no encontrará los elementos clásicos que se 

utilizan en este tipo de proyectos como techos a dos aguas con tejas por ejemplo. 

Esta situación es lo que lo hace justamente distinto y a mi entender  es el punto 

de atracción del mismo. Se trata de experimentar y demostrar que puede haber 

elementos que se pueden combinar y terminar perfectamente enlazados y dar un 

producto final que se comunique y se articule al contexto.  
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CAPITULO 1: GENERALIDADES 

 

1.1 EL TEMA 

El tema planteado está enmarcado en el campo de la arquitectura exactamente 

para un hotel tres estrellas en el distrito de Pachacámac. 

Se sabe que los hoteles son espacios imprescindibles para la existencia y el 

soporte del turismo de una determinada zona. Tales espacios reciben y alojan a 

los turistas que vienen de otros lugares a disfrutar de los atractivos turísticos. 

La relación turismo y hotel es inevitable por lo que hoy en día muchos países 

realizan estudios preliminares de infraestructura, equipamiento, atractivos, etc.; 

para identificar zonas potenciales determinando el número y las características 

del hotel. 

En cuanto a la conceptualización y tipología de los hoteles, puntualizar que 

anteriormente o en los inicios de la infraestructura hotelera se construyeron bajo 

un concepto rígido y muy definido de tal manera que era un espacio 

exclusivamente para alojar y visualizado más para zonas urbanas. Ya en los 

últimos años el concepto se ha diversificado o especializado en su tipología. Hoy 

en día existen hoteles de características distintas como: ecológicos, campestres, 

de playa, resort, inteligentes. 

Podemos decir entonces que se denomina hotel a un equipamiento 

independizado y estructurado para brindar servicios principalmente de 

alojamiento; pudiendo contener otros servicios complementarios al mismo. 

El proyecto intenta enmarcarse dentro del tema ecológico; entendible por las 

características del distrito, al estar dentro de uno de los 6 valles de la provincia de 

Lima; considerado el último y más importante. Aclarando que es poseedor de 

grandes atractivos turísticos que lo contiene. 

En cuanto a la justificación del proyecto se da por las siguientes razones: 

-Para mostrar el crecimiento del turismo en nuestro país y la existencia de 

áreas aun no aprovechadas con mucho potencial. 

-Se localiza exactamente en Pachacámac por tener un gran potencial turístico 

que empieza a promocionarse y a difundirse; recordando que anteriormente no se 

dio de esa forma, las familias solo lo disfrutaban por un día, iban al Santuario de 

Pachacámac y luego a algún restaurante campestre y se retiraban. Ahora la 

situación está variando por lo que crece el turismo en Pachacámac definiéndose 
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como un turismo cultural ï ecológico ï arqueológico. Se tiene festividades 

gastronómicas, culturales, religiosas entre otras, contando a su vez con espacios 

de turismo ï aventura (ala delta, parapentes, ciclismo etc.). Aparecen atractivos 

como el ñcircuito eco turístico de las lomas de l¼cumoò, la zona de Cardal con la 

ñpiedra del Amorò, como el ñmanantial de la juventudò. 

-Lo descrito anteriormente origina el concepto de estancia, ya que el turista no 

ira por una tarde, ocasionando la necesidad de tener lugares de recepción para 

los turistas. El área de estudio no tiene una oferta que satisfaga dicha demanda 

por lo que se justifica el proyecto de tesis. 

-Por encontrarse localizado en una zona alejada de la ciudad lo que brinda la 

tan ansiada tranquilidad y paz que buscan los turistas y en especial los que 

habitan en áreas urbanas. 

-Por tener una accesibilidad fácil y encontrarse a tan solo 45 minutos de Lima 

siguiendo la Panamericana Sur ya sea con movilidad privada o pública. 

 

1.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA 

Los turistas actualmente se están enterando de los grandes atractivos turísticos 

que contiene el distrito de Pachacámac. Ya no es solamente el recorrido de un 

día. Ahora los turistas necesitan de un lugar de alojamiento prolongado que les 

permita el recorrido tranquilo de todos los atractivos. Por desgracia Pachacámac 

no está preparada en este momento para dicha circunstancia (se presenta un 

déficit hotelero). Contiene en este momento 3 alojamientos reconocidos con 

categoría de hotel como: Hotel Pachacámac Eco Resort Spa y Hotel Rustica 

Pachacámac. 

Los inversionistas en este contexto empiezan a apostar por el distrito. Se 

plantea construir el primer hotel resort ecológico de 5 estrellas con 70 

habitaciones en Jatosisa y Tomina perteneciente a una cadena hotelera 

internacional, y la edificación del primer Street Center más grande del sur de la 

capital. 

Ochoa (2013):ñEl otro proyecto es un hotel cinco estrellas, desarrollado por 

Corman S.A.C., en la zona de Tomina (lado izquierdo del río Lurín) sobre un 

terreno de 5 hect§reasò (visto en Gestion.pe) 

Todo lo descrito abarca el tema de necesidad y de un déficit hotelero; como el 

hecho de no aprovechar los paisajes extraordinarios y todos los atractivos 
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turísticos por un tiempo más prolongado. La escasez de equipamiento urbano con 

relación al sector de otros usos de carácter recreativo es notoria. Se sabe que el 

70% de locales destinados al turismo están más ligados al campo gastronómico 

faltando propuestas de otras actividades como: spas, discotecas, salas de juegos 

entre otros. La falta de infraestructura hotelera que no permite una estancia mayor 

y el disfrute en su totalidad del distrito. 

 

 

1.3 OBJETIVOS 

 

1.3.1 OBJETO GENERAL 

El desarrollo de un proyecto de hotel tres estrellas en el distrito de Pachacámac 

 

1.3.2 OBJETIVOS ESPECÍFICOS 

-Realizar un estudio del distrito de Pachacámac; determinando sus 

características geográficas, físico ï espaciales, económicas, históricas y 

culturales. 

-Efectuar un análisis de la arquitectura con la naturaleza observando sus 

diferentes interrelaciones; de tal manera, que bajo un concepto formado pueda 

plantear una articulación equilibrada y balanceada entre las mismas. 

-Analizar el turismo en el país observando su origen, proceso histórico y 

situación actual del mismo; como las características del turista que permita 

visualizar el tipo de cliente para el hotel. 

-Ubicar y estudiar propuestas referenciales que permitan enriquecer la base 

teórica y que sirvan para la realización del proyecto de tesis. 

 

1.4 ALCANCES Y LIMITACIONES 

 

1.4.1 ALCANCES 

-Refiriéndonos al estudio de Pachacámac. Los datos estadísticos socio ï 

económicos y de actividades alcanzaron hasta el 2007 basados en el último 

Censo Nacional de Población y Vivienda de ese año. Para las referencias 

topográficas y físico ï espaciales fueron al 2015 con datos del Municipio de 

Pachacámac y trabajo constructivo propio. 
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-La información de los indicadores de turismo abarcaron para todo el país como 

de la zona de estudio sacado del último Compendio Estadístico más reciente del 

Instituto Nacional de Estadística e Informática a la fecha de estudio. 

-Se desarrolló la propuesta total a escala 1:350, tomando un sector para 

trabajarlo a nivel de proyecto a escala 1:100 y espacios importantes y/o detalles a 

escalas 1:50, 1:25, 1:10, 1:5 y 1:2. Los temas de estructuras, sanitarias y 

eléctricas son desarrollados a nivel de esquema. 

-Los proyectos referenciales que se tomaron en cuenta serán de carácter 

nacional e internacional, lo que permitió tener una perspectiva mucho más 

completa acerca del tema de estudio a tratar. 

-En el proyecto en sí; se respetó lo que estipula el Reglamento de 

Establecimiento de Hospedaje dado por el Ministerio de Comercio Exterior y 

Turismo que norma y brinda todos los alcances concernientes a los hoteles en el 

país. 

 

1.4.2 LIMITACIONES 

-Se encontró la existencia de algunas limitaciones en lo referente a datos 

estadísticos socio ï económicos más actualizados sobre el distrito de 

Pachacámac, como del plano de uso de suelo al 2015. 
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1.5. METODOLOGÍA 

 

1.5.1 DIAGRAMA METODOLOGICO 
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1.5.2 BUSQUEDA DE INFORMACIÓN 

-Documental: Se realizó la búsqueda de información detallada concerniente al 

proyecto, es decir se estudió la información de artículos en revistas, libros, 

documentales, páginas web y otros. Todo en función directa al hotel 3 estrellas, 

su entorno y al distrito de Pachacamac. 

-Campo: Se buscó un lugar para la propuesta del hotel 3 estrellas en el distrito 

de Pachacámac. La ubicación fue muy importante ya que permitió el éxito en la 

justificación y las mejores posibilidades en completar un buen proyecto; sin olvidar 

el tema de accesibilidad y el de viabilidad. Al no contar con el plano topográfico 

del lugar se procedió a hacer el mismo de forma manual de tal manera que se 

tenga referencias lo más exactas posible. El trabajo de campo involucró dibujos 

de paisajes, anotaciones en el lugar y fotos personales. 

-Social: Se entrevistó a personas conocedoras del tema hotelero como 

arquitectos, gerentes u otros con el fin de conceptualizar al hotel de manera 

correcta y eficaz. De igual manera a personas de la zona para saber las opiniones 

de cómo ven ellos la opción de tener cerca de Lima Metropolitana un 

establecimiento de alojamiento como lo es el proyecto de hotel 3 estrellas en 

Pachacámac. 

 

1.6 VIABILIDAD 

El proyecto del hotel tres estrellas en Pachacámac es viable por distintas 

razones, entre las más resaltantes esta que el distrito de Pachacámac se 

presenta como un lugar turístico ï campestre. En la actualidad se plantea un 

Street y un hotel 5 estrellas, con la finalidad de repotenciar el carácter 

gastronómico y fortalecer los atractivos turísticos; generando con ello que el hotel 

3 estrellas sea una propuesta bastante factible para el sector que desee invertir. 

Actualmente hay 2 hoteles en el distrito de Pachacámac; el Hotel Resort Spa 

Pachacámac y el Hotel Rústica, de los cuales el primero en mención está 

clausurado. Este déficit hotelero y el gran potencial turístico hacen que la 

propuesta sea de gran importancia para el usuario que venga de Lima u otros 

lugares y quiera un momento de paz y tranquilidad cerca de Lima Metropolitana. 

El distrito como se dijo tiene un crecimiento turístico debido al descubrimiento 

de atractivos y el mayor conocimiento de los mismos generando un mayor 
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desplazamiento de turistas y la aparición de infraestructura hotelera que ya 

empieza a darse, por las propuestas de los inversionistas. 

 

Otro aspecto es la fácil accesibilidad al distrito por la Panamericana Sur que 

permite una llegada fluida y rápida de Lima, lo que es muy importante para los 

empresarios que plantean invertir. 

El lote de la propuesta es compatible con el uso que se le quiere proponer. En 

cuanto a los servicios básicos; la propuesta puede contar con el servicio de agua, 

desagüe y energía eléctrica a cargo de las empresas responsables; que como 

sabemos, es fundamental para un proyecto hotelero. 

 

CAPITULO 2: MARCO TEÓRICO 

 

2.1 ANTECEDENTES 

En los antecedentes se tomaron tres referencias de las cuales dos son en el 

país y uno en el exterior. Ellas se encuentran enlazadas dentro del carácter de la 

propuesta. Siempre tratándose de proyectos de alojamiento y con la localización 

dentro de áreas despejadas y conectadas con la naturaleza. 

-Hotel Rústica de Pachacámac: 

Localizado en el distrito de Pachacámac dentro de una vía o calle local que se 

cruza con la avenida Manuel Valle, que viene a ser una de las arterias más 

importantes y la puerta de ingreso al distrito, desde la Panamericana Sur. 

El hotel se conceptualiza bajo la idea de una isla que está representada por la 

ubicación de la piscina, de la cual se genera y se distribuyen los espacios que 

jerarquizan sus vistas a la misma. Ahí se ubican un conglomerado de palmeras de 

regular tamaño que junto a las fachadas perimetrales que ofrece el hotel, definen 

a esa zona como el espacio principal y más atractivo. 

El hotel presenta zonas de alojamiento, recreación, área de servicios y 

estacionamiento. El alojamiento está compuesto por bungalows básicamente. La 

idea es darle al huésped la sensación de que se sienta como en casa, teniendo: 

sala ï comedor, cocina, baño y dormitorio. 

El comedor y cocina del hotel son importantes, ya que son representativos de 

la empresa Rústica debido a que esta marca trabaja en esencia con el aspecto de 
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la gastronomía. El diseño interior de este sector se amolda al concepto general 

del hotel estando inmerso en el proyecto. 

Las vistas en el proyecto son un punto muy importante, todos los ambientes 

tienen dirección visual directa a la piscina y a los exteriores, lo cual genera 

interesantes sensaciones como de relajación, confort, amplitud, tranquilidad, etc. 

 

Vista del área central de Hotel Rústica 

 

Fuente: http://www.youtube.com!watch?V=Q2jWeOCOo 

 

Perspectiva de bungalows 

 

Fuente: http://www.groupon.com.pe/deals/1001137099 

 

-Hotel El Molino de Lunahuana 

El hotel se localiza en el malecón Araoz en la carretera Cañete en Lunahuana. 

Se plantea en forma de una ñLò en donde se ubican todas las actividades que 

contiene el programa. El arquitecto propone hundimientos por la topografía del 

lugar acomodándose al mismo. Un  interesante detalle es la ubicación dentro de 
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esta L de  dos piscinas que junto al paisaje geográfico donde sobresalen el rio y el 

cerro, generan vistas realmente espectaculares. 

El hotel distribuye todas sus actividades en módulos consecutivos bajo un 

mismo modelo confundiéndose las actividades, formando al final una unidad 

espacial contundente. Entre cada módulo existe caminos empedrados que 

brindan una articulación al conjunto. 

Las actividades del programa están ubicadas dentro de esta ñLò espacial. El 

hotel contiene habitaciones: suites, matrimoniales, dobles y triples, teniendo en su 

mayoría vistas paisajistas importantes. Respecto al comedor se presenta amplio 

con vista a las piscinas. Finalmente se dan los servicios especiales como sala de 

estar, gimnasio, salón de juegos y cocheras. 

Un detalle interesante es la tipología y el lenguaje utilizado por el arquitecto. Es 

claro el uso de la madera como finalización tipo terraza o balcón de los módulos, 

brindándole una marca especial; como la utilización en la parte baja del material 

de piedra como basamento. Realmente la propuesta queda muy balanceada y 

simpática; creo que se engrampa muy bien al contexto geográfico, especificando 

que las maderas sobresalen también por el color del muro y la combinación de la 

piedra. 

Al final se puede resumir que se trata de un proyecto equilibrado  con la 

naturaleza; su principal mérito es haber logrado una articulación y una unidad 

espacial. Se jerarquiza bastante las vistas a la geografía y a las piscinas. 

 

Vista del interior del Hotel El Molino en Lunahuana 

 

Fuente:http://www.infohotelperu.com/hotel/147-lima-lunahuan-hotel-el-molino-hotel-y-

restaurante 
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Vista del hotel de noche 

 

Fuente: http://hotelmolino.com.pe 

 

-Hotel Cerro Místico 

Su localización es en las sierras de Minas, en Uruguay. El proyecto se 

encuentra en un área natural de las lomas de ese país, lo que permite encajar 

perfectamente con la propuesta de la tesis. 

Se plantea bajo el concepto de lo místico por lo que se ubica en lo alto de las 

lomas. Se presenta con un solo volumen lineal de dos pisos, teniendo el primer 

piso una mayor área. 

El aporte del proyecto que me pareció muy importante y colinda muy bien con 

los objetivos de tesis es la excelente articulación del edificio con el contexto 

geográfico definitivamente. Se puede ver como la propuesta muerde 

espacialmente al cerro en forma escalonada, aparte del uso inteligente y la 

combinación de los materiales rústicos del primer piso; como la utilización del 

color adecuado para el lugar. 

El proyecto permite vistas extraordinarias desde todos los ángulos, debido a 

que se trata de un solo volumen sin ningún tipo de obstáculos perimetrales, que 

de hecho en la tesis se buscará al máximo. 

Lo interesante del proyecto es que se amolda al medio perfectamente sin tener 

que utilizar los techos inclinados clásicos como normalmente se ve. Lo atractivo 

es justamente dicha situación; al ver algo distinto sin perder esa dualidad de 

arquitectura y naturaleza. La propuesta es autosuficiente por lo que recibió la 

calificación de platino de tripvisor. La energía eléctrica es generada por un 

aerogenerador y paneles fotovoltaicos y el agua caliente de un colector solar. 
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Vista exterior del Hotel Cerro Místico 

 

Fuente: http://www.infonegocios.biz/Nota.asp?nrc=323968nprt=1 

 

 

Hotel Cerro Místico 

 

Fuente:http://www.hosteltur.com.uy!117590-hotel-cerro-mistico-uruguay-ingreso-nomina-luxury-

accommodations.html 

 

2.2 BASE TEÓRICA 

Hay dos conceptos que siempre han estado enlazados desde la existencia del 

ser humano, se trata de la arquitectura y la naturaleza. Para el autor la naturaleza 

recibe a la arquitectura hecha por el hombre y luego decide como involucrarse en 

la misma. En el transcurso de la historia existen ejemplos de acoplamiento como 

de desarticulación entre estos dos elementos. 
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La naturaleza que es todo lo que rodea al planeta sin intervención del ser 

humano y la arquitectura representando lo artificial como un producto cultural 

creado por el hombre. 

Quizá el único momento en que el hombre utilizo la naturaleza ya ubicada, 

establecida y a escala mayor fue con las cavernas y fueron aposentos de 

protección para él. Allí ya la naturaleza acogió al hombre; quizá por tal motivo el 

poeta y escritor irlandés Oscar Wilde(2013) dijera:ñCon la naturaleza confortable la 

humanidad no hubiera inventado nunca la arquitectura.ò (visto en www.akifrases.com). 

La frase encierra quizá una crítica a la naturaleza planteándola como no 

perfecta y no pensada en las necesidades del hombre en su totalidad. A partir de 

allí ya el hombre construye sus propias edificaciones, ubicándolas de acuerdo a 

sus necesidades. 

En el transcurso de la historia el ser humano se relacionó con la naturaleza. 

Los primeros ejemplos son las figuras zoomorfas, apareciendo el 

antropomorfismo donde el hombre estaba relacionado con objetos y detalles 

concernientes a lo natural. No olvidar la aparición de la antropometría donde se 

pudo observar las medidas del ser humano. Con la ergonometria ya se pudo 

estudiar el cuerpo relacionado con el espacio que lo rodea, pudiendo ser de 

carácter natural. 

El hombre siempre ha utilizado a la naturaleza para su cobijo, protección, 

supervivencia, recreación, admiración etc. En determinados momentos de la 

historia la relación se dio en menor o mayor medida; sin embargo ya la dualidad 

de arquitectura con la naturaleza no fue así Existe pocos ejemplos de integración 

entre estos dos. Y tales fueron realizadas bajo conceptos de otro tipo, ya sea 

militar, de protección, religioso etc. y no con la intención de articularse ambos. 

Recién a mi entender a finales del siglo XIX se da el intento de conceptualizar 

una relación técnica y académica del binomio naturaleza - arquitectura. A partir de 

allí existen arquitectos que entran a tallar ya analizando y proponiendo 

teóricamente y técnicamente esta relación. Sobresalen Antonio Gaudí, Botta, 

Niemeyer, Wright, Senosain etc. 

Antes de esta fecha, existieron escasos ejemplos de integración entre estos 

dos elementos; pero resaltaría a los castillos medievales ubicados en las cimas de 

los cerros europeos. Un ejemplo es el Castillo de Cardona construido en 886 d.C 

por Wilfredo Velloso siendo de estilo románico y gótico. Conceptualizado como 
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fortaleza de la familia Cardona, se encuentra entre los mejores 10 castillos de 

Europa. Lo interesante del castillo es que da la sensación de emerger con 

volúmenes que van elevándose poco a poco dando la sensación de emerger del 

suelo. Un manejo de equilibrio y color con la naturaleza sobresale. 

El caso del Castillo de Almouro en Portugal es interesante. Ahí la edificación 

explota la vista del horizonte natural con el lago Tajo produciéndose un espejismo 

de lo natural con la edificación espectacular; las piedras se amoldan bien con las 

rocas del lugar. Es casi seguro que el edificio no fue pensado para estas 

características debido a tener el carácter de fortaleza, y protección pero logra un 

acople interesante con lo natural. 

 

Castillo de Cardona en España 

 

Fuente: http://www.tripvisor.es/LocationPhotoDirectLink-g187496-i18720065-Catalonia.html 

 

De la investigación hecha puedo plantear tres formas de comunicación entre la 

arquitectura y la naturaleza: 

-Una; se da en la misma arquitectura y contempla la admiración por la dinámica 

y recorrido lineal de la morfología de la naturaleza. Un ejemplo es Antonio Gaudí 

amante confeso de la naturaleza; él trabajo la línea curva por considerarla parte 

de la esencia natural.  

Gaudí (2013) dijo: ñEl arquitecto del futuro se basar§ en la imitaci·n de la 

naturaleza, porque es la forma más racional, duradera y económica de todos los 

m®todos.ò (visto en akifrases.com). 

En la obra de la Casa Milá plantea una fachada basada en  curvaturas 

continuas que crean una dinámica impresionante al edificio; entre cada piso 
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propone una saliente que define más dichas líneas. Los encuentros los propone 

como en la naturaleza sin ningún cruce de líneas rectas o poligonales. 

Gaudí  murió siendo fiel a dicho concepto, dejando un legado de obras 

realmente geniales y respetando y aplicando su teoría. 

 

Casa Milá en Barcelona de Antoni Gaudí 

 

Fuente: http://abelgalois.wordpress.com/2008/08/16/antoni-gaudi-la-pradera-o-casa-mila/ 

 

Otro importante arquitecto que entra a tallar en este rubro es Oscar Niemeyer 

que en muchos de sus proyectos toma las delineaciones curvas basadas en la 

admiración también por la naturaleza y sobretodo en el cuerpo de la mujer.  

No es el ángulo recto que me atrae, ni la línea recta, dura, inflexible creada por el hombre. 

Lo que me atrae es la línea curva y sensual, la curva que encuentro en las montañas de mi 

país, en el curso sinuoso de los ríos, en las olas del mar, en el cuerpo de la mujer preferida. 

De curvas es hecho todo el universo, el universo curvo de Einstein. (Niemeyer, 2012, visto 

en www.akifrases.com). 

La obra del Teatro de Nateroi en Brasil recoge todo lo mencionado por 

Niemeyer. El maestro lleva la curva a su máxima expresión, creando un 

movimiento natural puede decirse completo; que sale desde el piso y recorre por 

el techo del mismo. El volumen es acompañado de una rampa de ingreso y salida 

también en curva que complementa y produce una propuesta integral muy 

interesante. 
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Teatro popular en Niteroi de Oscar Niemeyer 

 

Fuente: http://www.terra.br/noticias/oscar-niemeyer/oscar-niemeyer-fotos-56.htm 

 

Los acercamientos vistos están basados dentro del mismo proyecto sin un 

compromiso necesariamente con el entorno exterior y tomando en esencia el tipo 

de  línea o eje que configura la naturaleza. 

-Existe otra forma de acercamiento. Aquí el proyectista ya se compromete con 

el entorno natural respetándolo y adecuándolo a su objetivo  identificando el 

elemento cultural (arquitectura) y la naturaleza. La arquitectura se amolda y se 

engrampa a la naturaleza produciendo un acoplamiento y no intenta quitarle 

protagonismo, más bien se adecua al mismo por medio de la construcción, 

materiales, alturas, acomodo topográfico etc. 

Un ejemplo que encaja muy bien de lo mencionado es la Casa Kaufmann o 

Casa de la Cascada, quizá la más emblemática de Wright y muy famosa a nivel 

mundial. Acá el arquitecto no utiliza la línea curva en la edificación (como en el 

anterior concepto), más se entrega al lugar y lo aprovecha de manera realmente 

genial. Respeta la naturaleza, la integra al proyecto unificándolo. 

En la casa de la cascada se aprecia como ella naciera de la roca y se prolongara en un 

respeto e integración total con la naturaleza existente. Para conseguir este efecto, Wright 

adopta su proyecto a la topografía del lugar, así como a la vegetación. (Villamón, 1997, 

p.37). 
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Casa de la Cascada de Frank Wright 

 

Fuente: http://www.xtec.cat/^^jarrimad/contemp/wright.html 

 

Otro caso es la Casa en el Bosque en México; donde se puede contemplar el 

acoplamiento de la arquitectura con la naturaleza. Al estar en la montaña el 

diseño se encuentra inevitablemente con los arboles del lugar, por lo que el 

estudio propone integrarlos a la volumetría haciéndolos cruzar la edificación con 

un resultado espectacular, creando una integración completa. Puntualizar la 

buena utilización de los materiales que se engrampan con el bosque, y el 

acomodo a la topografía del lugar. 

 

Casa de la Montaña del Estudio Van Der Merwe 

 

Fuente: http://tecnohaus.blogspot.pe/2011/01/casa-en-el-bosque-parque-humano.html 
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Otra forma de aproximación ya está relacionada con la posición del arquitecto; 

es la extremista. El arquitecto coloca a la naturaleza de manera prioritaria y la 

arquitectura pasa a un segundo plano. Ya no existe un contraste ni un equilibrio 

entre ambos. Los proyectistas plantean formas casi exactas de organismos vivos 

o de la naturaleza. Se presenta proyectos en los cuales no se identifica la 

arquitectura ubicándolos escondidos y camuflados; normalmente semi-hundidos. 

Un arquitecto latinoamericano que representa a mí entender esta tendencia es 

el mexicano Javier Senosiain; teniendo proyectos con las características ya 

mencionadas. 

é.el ser humano no debe desprenderse de sus impulsos primigenios, de su ser biol·gico. 

Debe recordar que el mismo proviene de un principio natural y que la búsqueda de su 

morada no puede desligarse de sus raíces, es decir, debe evitar que su hábitat sea 

antinatural. (Senosiain, 2013, visto en www.akifrases.com) 

Quizá la obra más importante y en donde logra plasmar sus objetivos es la 

Casa Orgánica. Senosain parte de la premisa de la creación del ser; situación que 

se puede observar en la toma de partido observando su boceto. Propone una 

arquitectura camuflada donde el gran protagonista sea la naturaleza en todo su 

esplendor. 

 

Casa Orgánica en Naucalpan de Javier Senosain 

 

Fuente: http://www.arquitecturaorganica.com/casa-orgaacutenica.html 
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Casa Orgánica en Naucalpan  Javier Senosain 

 

Fuente: http://www.greenroofs.com/blog/tag/mexico 

 

Todos estos modos de acercamiento tienen que ver mucho con la 

personalidad, cultura, responsabilidad y actitud que puede tener el arquitecto ante 

la realización de un proyecto. Decir finalmente que puede existir una combinación 

entre las diferentes modalidades lo que lo hace bastante interesante. 

 

2.3 BASE CONCEPTUAL 

-Hotel: Es un establecimiento independizado y homogéneo cuya finalidad es la 

de brindar alojamiento con o sin servicios adicionales y cumpliendo con las 

normas y requisitos que exige la reglamentación correspondiente. 

-Hotel rural: Es el tipo de alojamiento enmarcado en un área rural o de campo. 

Se localiza normalmente en lugares donde exista atractivos naturales como: 

cataratas, valles, ríos, montañas, etc. 

-Atractivo turístico: Es todo lugar, objeto o suceso que pueda originar un tipo de 

atracción y genere un desplazamiento al lugar donde se encuentra dicho atractivo. 

-planta turística: Son todos los equipamientos e instalaciones en los que se 

brinda servicios a los turistas como hoteles, cabañas restaurantes, casinos, 

agencias de viajes etc. 

-espacio turístico: Es un área delimitada y caracterizada por la presencia de 

atractivos turísticos que junto a la planta turística definen el espacio turístico. 
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-Ecoturismo: Es un tipo de turismo que intenta no alterar el equilibrio del medio 

ambiente, respetando al máximo la naturaleza como también a las comunidades 

cercanas, si las hubiera. 

 

 

CAPITULO 3: TURISMO 

 

3.1 TIEMPO LIBRE Y OCIO 

Los dos conceptos tienen mucha vinculación con la actividad turística; pero es 

necesario tener en claro que se entiende por tiempo libre y ocio. El ser humano 

tiene muchas actividades en su quehacer cotidiano y de acuerdo a cada actividad 

que realiza  tendrá un tipo de tiempo característico. 

Tales tipologías de tiempo social lo define muy bien Munné en 1980. Él nos 

dice que el tiempo social se compone de cuatro tipos: el psicobiológico, 

socioeconómico, sociocultural y el libre. 

-Tiempo psicobiológico: Se le denomina también tiempo de vida o tiempo vital; 

es el tiempo dedicado a las necesidades psíquicas y biológicas. 

-Tiempo socioeconómico: Es el tiempo en el que se dedica uno a las labores 

del trabajo remunerativo para la supervivencia del mismo. 

-Tiempo sociocultural: Es el que se encarga de las relaciones con las demás 

personas abarcando los compromisos familiares y obligaciones. 

-Tiempo libre: es el tiempo en el que no existe ningún compromiso y la persona 

define en que lo va usar. 

Una definición bastante interesante del tiempo libre es la que nos proporciona 

Munné (1980) afirma: ñéaquel modo de darse el tiempo personal que es sentido 

como libre, al dedicarlo a actividades autocondicionadas de descanso, recreación 

y para componerse y en ultimo termino afirmarse la personas individual y 

socialmente.ò (p.135). 

Respecto al ocio, existe una definición muy completa a mí entender 

perteneciente a Dumazedier realizada en 1964 en el que nos afirma lo siguiente: 

El ocio es el conjunto de ocupaciones a las que el individuo puede entregarse con pleno 

consentimiento, ya sea para descansar o para convertirse, o para desarrollar su información 

o su formación desinteresada, su voluntaria participación social o su capacidad creadora, 

cuando se ha liberado de sus obligaciones profesionales, familiares y sociales. 

(Dumazedier, citado en Munné 1964, p.83) 
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De las definiciones se puede concluir que el tiempo libre como su nombre lo 

indica es un momento de libertad sin ningún compromiso del cual la persona 

definirá como la utilizará. Dentro del tiempo libre puede darse las actividades del 

ocio que ya viene a ser las ocupaciones como: el desarrollo de la persona, el 

relax, deporte, la recreación y finalmente el turismo. Entonces podemos decir que 

el turismo está entre una de las actividades del ocio. 

 

Se concluye que para que exista turismo debe existir un tiempo libre 

determinado en la mayoría de los casos a disposición de la persona y que dentro 

de todas las posibilidades una sea la de desplazarse a otros lugares. 

 

3.2 CONCEPTUALIZACIÓN DE TURISMO 

Realmente ha existido durante mucho tiempo el intento de definir el concepto 

de turismo. Se puede encontrar conceptos variados dependiendo de la ciencia y 

el campo de estudio que lo defina. No es lo mismo el concepto de turismo para la 

economía que para la sociología. Dichas definiciones lo que origina es la 

existencia lógica de cierta parcialidad y por tanto el no logro de una definición 

completa y consistente. 

Dentro de los intentos para conceptualizar el turismo aparece el estudio 

etimológico de la palabra tour que según Miguel Acerenza dentro de los estudios 

hechos es de origen ingl®s y que significa ñviaje circularò o tambi®n ñde vuelta al 

punto de partidaò. Por desgracia el estudio etimol·gico tampoco ayud· mucho 

para la definición de turismo. 

Los conceptos fueron produciéndose en el tiempo hasta que en 1942 aparecen 

dos profesores suizos que remecerían por primera vez el concepto de turismo. Se 

trata de Hunziker y Krapf; ellos brindan una definición que por fin sería aceptada 

de manera mayoritaria por los expertos y por los entes relacionados al turismo 

como la Asociación Internacional de Expertos Científicos en Turismo (AIST). Ellos 

lo definieron así: 

Es el conjunto de las relaciones y fenómenos producidos por el desplazamiento y 

permanencia de personas fuera de su lugar de domicilio, en tanto que dichos 

desplazamientos y permanencias no estén motivadas por una actividad lucrativa principal, 

permanente o temporal.(Hunziker y Krapf, citado en Acerenza, 2012, p.28) 
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En su momento tuvo gran relevancia académica dicha definición pero conforme 

paso el tiempo surgió la necesidad de un mayor detalle de la misma. La definición 

de Hunziker y Krapf es bastante completa para el momento en que se dio; sin 

embargo es algo general sobre todo al utilizar la palabra fenómenos. 

éé la definici·n dada por Hunziker y Krapf es muy amplia y no precisa con exactitud la 

naturaleza del desplazamiento al que hace mención, razón por la cual muchas veces se ha 

querido destacar el carácter voluntario del mismo con objeto de diferenciarlo de aquel que 

obedece a otros motivos distintos a los del turismo propiamente dicho, aunque al igual que 

este último, el desplazamiento no esté relacionado con una actividad lucrativa principal 

como sucede con los desplazamientos a los que se ven obligados los exiliados y refugiados 

políticos. (Acerenza, 2012, p.29) 

En tal escenario se realizaron investigaciones en muchos países para saber las 

motivaciones y las actividades que las personas realizaron en sus vacaciones, 

enfocando con la investigación hacia el mismo turista y con ello saber lo que la 

sociedad piensa del turismo, que a mi entender es lo más importante debido a 

que dicho turista es el actor principal. Las investigaciones se efectuaron en los 

setenta iniciándose en Alemania. El resultado del estudio es que para las 

personas el turismo es una manera de utilizar el tiempo libre y como una forma de 

recreación. Pero detallando que no cubre todo; tanto para el tiempo libre como 

para el aspecto recreativo. 

Al final se puede dar una definición más relacionada a lo que la sociedad 

entiende por turismo siguiendo este último estudio realizado. Por lo tanto el 

turismo es un conjunto de actividades que parte desde el desplazamiento 

voluntario de las personas involucrando la estancia misma a lugares distintos de 

su lugar de residencia; generados en su mayoría por la disposición de un tiempo 

libre de los mismos, y motivados por razones básicamente de relajación, 

descanso, cultura y  recreación. 

La última definición la planteo basado como se dijo, en lo que la sociedad 

piensa por lo que es turismo. He colocado ñgenerados en su mayor²a por la 

disposición de tiempo libreò, porque también pueden originarse por motivos de 

negocios y otros; que no involucren necesariamente tener a disposición un tiempo 

libre. 

Por tanto el turismo involucra el movimiento de las personas a lugares por un 

tiempo determinado, para que luego regresen a sus residencias habituales siendo 
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de motivación diversificada; salud, cultura, recreación, relax, deporte, visita a 

familiares etc.; por un periodo no mayor a un año. 

 

3.3 ORIGEN Y EVOLUCIÓN DEL TURISMO 

-TURISMO EN LA EDAD ANTIGUA: 

Definitivamente es muy difícil definir el origen del turismo, existe cierta 

controversia. Algunos consideran el inicio desde la antigua Babilonia como desde 

los viajes que hacían los griegos ya sea por razones religiosas, deportivas y 

eventos que se realizaban en la antigüedad. Pero esas actividades de ese 

momento están algo lejos de ser consideradas de lo que se entiende ahora por 

turismo. 

Según el estudioso Miguel Acerenza, el turismo se inicia con el apogeo del 

imperio romano. En la época de verano se producían desplazamientos desde 

Roma con dirección a las áreas de campo y lugares a orillas del mar. Agregar la 

visita de los romanos a santuarios, templos y con la llegada del cristianismo la 

realización de viajes a Tierra Santa. Se sabe que se disponía de guías como de 

itinerarios en donde se detallaba los circuitos, distancias y el tiempo que llevaría la 

realización del mismo. Pero todo se dio porque un contexto lo favoreció, como la 

existencia de un sistema de vías adecuado y construido por los romanos, la paz 

anhelada por Roma y el auge político ï social del mismo. 

-TURISMO EN LA EDAD MEDIA: 

Recién en la Edad Media y por razones religiosas las personas se decidieron a 

viajar pero casi siempre en grupo para resguardarse entre ellos. Eran los famosos 

peregrinajes que se realizaban básicamente a Canterbury, Santiago de 

Compostela y Tierra Santa, teniendo un ñGu²a del viajero del siglo XIVò. 

El movimiento de los viajeros trajo una dinámica distinta en las ciudades que 

recibirían a huéspedes temporales generando actividades complementarias como 

el comercio y mercancía, generando que en 1282 los dueños de las posadas de la 

ciudad de Florencia se organizarán para convertir sus posadas en una actividad 

comercial ya que el alojamiento era una acción de caridad en su mayoría. De esa 

manera las posadas se convirtieron en una inversión rentable. Ya en Florencia 

para el año 1290 existían 86 posadas con la licencia respectiva. 

La forma de plantear las posadas fue imitada y seguida en otras áreas  como 

Roma y Venecia, existiendo una competencia leal entre las ciudades por atraer 
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más turistas; en algunas se organizaban agasajos a los viajeros para que vayan a 

sus respectivas ciudades generando con ello ya la preocupación por crear un 

atractivo en el lugar de manera intencionada. 

-EL TURISMO DESDE EL SIGLO XVI AL SIGLO XVIII 

A partir del siglo XVI la situación cambiaría; en ese momento aparecen los 

cambios lógicos de la edad moderna, los descubrimientos, los viajes etc. Aparece 

el concepto del gran tour el que luego se llamaría turismo. Hasta ese momento la 

mayoría de los desplazamientos eran como se dijo hecha por los peregrinos y 

mercaderes. 

Los jóvenes de la nobleza y la clase media de Inglaterra tuvieron la gran 

oportunidad de viajar por el mundo para enriquecer sus conocimientos. 

Paralelamente comenzaba a existir un interés por los baños termales del que se 

sabía las propiedades de curación: teniendo servicios complementarios para 

recrear a los clientes. Ya en 1670 los baños termales eran muy importantes y 

famosos en Europa; variando la situación a finales del siglo XVII en donde 

aparecen los baños de mar que generaron que los centros termales pierdan 

demanada desplazándolas poco a poco. 

-EL TURISMO DEL SIGLO XVIII A INICIOS DEL SIGLO XX 

Desde la mitad del siglo XVIII hasta inicios del siglo XX la industria del turismo 

tendría unos cambios importantes que trastocarían la sociedad de ese momento. 

La razón principal es la revolución industrial que definitivamente generó un 

cambio dentro del modelo socio económico generando una clase media 

favorecida con nuevos presupuestos y la posibilidad de vacacionar. Otra 

característica es la tecnología que llegó al transporte y no solamente a las 

fábricas facilitando los desplazamientos de los turistas. En Londres se realizaron 

hoteles y lugares de recreación para atraer a los turistas al lugar. 

Un acontecimiento importante fue lo que realizó Thomas Cook en 1,841. El 

arrendó un tren para llevar a 570 personas a un congreso del que se recorrería 22 

millas, dándose cuenta de las tremendas posibilidades de negocio. 

Se desarrolló igualmente las comunicaciones marítimas. En 1867 se realizó el 

primer crucero oceánico diseñado en especial para los turistas. A mediados del 

siglo XIX aparece Biarritz como el centro de veraneo más importante de la 

aristocracia europea Ya con el inicio de la primera guerra mundial en 1914 el 
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turismo sufre de las consecuencias de la misma produciéndose un decrecimiento 

fuerte. 

-EL TURISMO A INICIOS DEL SIGLO XX HASTA HOY 

Después de la primera guerra mundial para el turismo se generaría cambios 

que involucrarían realmente un fortalecimiento mayor del mismo. Ya en una 

Europa distinta donde se entra a un periodo de paz y paulatina prosperidad se 

adjuntan a esa situación el perfeccionamiento y la mejoras en el parte tecnológica, 

transportes y marketing publicitario. Por desgracia el periodo contiene un hueco 

histórico en el progreso del turismo que es la segunda guerra mundial que fue de 

1939 a 1945, etapa en el que se paraliza los viajes turísticos y por ende el turismo 

decae terriblemente. 

Entra a tallar elementos tecnológicos y de transporte que favorecen. Uno de 

ellos es el desarrollo automotor. Se realiza en 1935 la primera excursión en 

autobús a Leningrado y Moscú. En 1924 se origina la Unión Internacional de 

Organizaciones Oficiales para la Propaganda Turística; su primer congreso se 

realizó en La Haya en 1925. 

Un aspecto relevante en este periodo es el origen de la aviación civil. En 1939 

ya existían vuelos regulares para servicios transatlánticos con recorrido entre 

Inglaterra y Estados Unidos. En la aviación comercial se da un tremendo cambio 

en las comunicaciones y del transporte en general. El turismo eleva sus 

actividades y se produce un crecimiento significativo. Miguel Acerenza nos 

menciona al respecto: 

Con la introducción de las nuevas técnicas de marketing en la industria turística cambia el 

enfoque de comercialización del turismo y nace en Europa Occidental, el concepto de 

producto turístico, y con este la estandarización de la oferta turística que, en definitiva, junto 

con el desarrollo del transporte aéreo fueron los factores que le dieron el gran impulso al 

turismo. (Acerenza, 2012, pp 87 y 88) 

Con esta última etapa el turismo ya se consolida y se moderniza en toda 

Europa influyendo en el resto del planeta en las actividades de la misma. Con lo 

expuesto el turismo se ve hoy  como una actividad muy importante dentro del 

presupuesto de los países; por lo que los mismos potencializan todos los 

atractivos turísticos que contengan creando plantas turísticas importantes para 

atraer y recibir bien a los turistas. Asimismo uno se puede dar cuenta que el 
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turismo es muy sensible a situaciones de contexto que se pueden dar como: 

inseguridad, conflictos y guerras. 

 

3.4 HISTORIA DEL TURISMO EN EL PERÚ 

-ANTECEDENTES HISTORICOS DE TURISMO EN EL PERÚ 

Los primeros desplazamientos que se dieron en Perú se remontan a la etapa 

pre ï inca.; pero eran movilizaciones de carácter militar y, más ligados a 

enfrentamientos entre las distintas culturas de ese momento que para el sentido y 

definición que tiene el turismo no es válido. Paralelamente había desplazamientos 

que si guardaban relación con la actividad turística como las festividades de 

carácter religioso de la época. 

Con el descubrimiento y la conquista de los españoles se produce en el país 

una serie de cambios lógicos como el sometimiento de nuestra población sobre 

los españoles y un nuevo planteo  político, económico, social y cultural creándose 

al final el Virreinato del Perú dirigido desde España. Esa situación produce un 

intercambio socio cultural entre ambos países que trae como consecuencia el 

desplazamiento de las personas. Al inicio los viajes eran por intereses 

mercantilistas generando un mayor conocimiento del Perú y empezando a 

considerarlo como el paraíso del nuevo mundo lo que originó una atracción por 

conocerlo, produciéndose viajes de motivación cultural recreativa. 

Con las revoluciones contra los españoles y la guerra por la independencia 

muchos lugares del país quedaron abandonados, algunas carreteras y caminos 

fueron destruidos originando con esa situación el decrecimiento en los 

desplazamientos y la baja en la actividad turística. 

-TURISMO DESDE INICIOS DEL SIGLO XX HASTA 1980 

Empezando ya el siglo XX la situación seria distinta. El país entra a una etapa 

de tranquilidad y paz después de la guerra con Chile. El turismo a nivel mundial 

tiene relevancia e influye en América. El Perú va desarrollándose, se construyen 

puertos de conexión, aeropuertos en diferentes ciudades, aparecen nuevas 

tecnologías lo que genera un marco estupendo para la actividad turística. 

Socialmente aparecen las clases medias asalariadas con ingresos estables que 

le permiten realizar viajes de relajación y recreación. La construcción de vías 

ferroviarias y carreteras permitía por supuesto una circulación más segura y 

rápida generando facilidades al turista y viajero. El Estado tuvo un papel impulsor 
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de obras públicas para atraer la inversión privada, generando un mayor desarrollo 

del turismo en el país. 

Un hecho sumamente importante se da en este periodo; se trata del 

descubrimiento de Machu Pichu por Hiram Bingham el 24 de Julio de 1911, 

considerada hoy en día como una de las maravillas modernas del planeta. 

Definitivamente es el símbolo turístico de nuestro país y ese momento fue muy 

relevante y sentó las bases para la planificación turística del Perú. El 

descubrimiento junto al contexto mundial del momento y los avances de la 

tecnología originan una visualización distinta del turismo en el país; ya el Estado 

entra a tallar y se crean entidades responsables y especializadas en el turismo. 

-TURISMO EN EL PERÚ DE 1980 A 1992. TERRORISMO Y 

DECRECIMIENTO 

Las entidades responsables trataron de ordenar el turismo en el Perú 

planteando las líneas directrices y las políticas del sector. El problema era que 

cada gobierno generaba los cambios que no permitían una continuación de los 

mismos. Cuando el Estado se estaba encargando de la actividad turística, 

aparece en el país grupos doctrinarios y terroristas como Sendero Luminoso y el 

Movimiento Revolucionario Tupac Amaru (MRTA) que irrumpen el contexto 

político, social y económico; produciendo terror en la población y generando 

dentro del sector turismo un periodo negro y un decrecimiento fuerte que abarco 

desde 1980 a 1992 en el que se atrapo a los líderes senderistas y con ello se da 

el debilitamiento de los mismos. 

Con la destrucción de los grupos armados más las medidas que el gobierno de 

turno tomo como: el planteo de un modelo neo liberal, regulación de precios, 

privatización de empresas estratégicas y la estabilización de la economía, se 

abrieron las puertas para la activación nuevamente del turismo en el país. 

-REACTIVACIÓN TURISTICA A PARTIR DE 1993 Y CONSOLIDACION 

TURISTICA 

Se empieza entonces un periodo de repotenciación de la actividad turística. 

Aparecen entidades privadas de apoyo  junto al Estado que se encargan de dar 

una política fuerte de activación del sector turismo planteándose una publicidad y 

marketing que nunca antes tuvo el Perú. Se aprovechan todas herramientas que 

la modernidad te brinda dentro de este mundo globalizado. El país consigue 

ciertos objetivos y galardones quizá nunca pensados. Para 1993 el número de 
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turistas empieza a crecer y con ello el ingreso de divisas. En 1998 se produjo 913 

millones de dólares en divisas; creciendo hasta un 20%  anual en ese año; en ese 

momento se declar· el ñA¶o de los 600 mil turistasò. Ya en  1999 se declara el 

ñA¶o del turismo Internoò. 

Para el 2004 el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR) 

elabora lo que sería el Plan Estratégico Nacional de turismo (PENTUR). En el 

plan estuvieron involucrados representantes del sector público y privado; 

interviniendo la Consultora Ecogoals Consulting Management y el Banco 

Interamericano de Desarrollo. Allí se plantearon las bases y líneas políticas que 

tendría el PENTUR. En ese momento comienza una planificación ordenada del 

sector. 

Consecuencia de las políticas, el Perú cosecharía resultados importantes y 

galardones. Se puede nombrar el concurso internacional de ñlas siete maravillar 

del mundo modernoò organizado por la empresa New Open World Corporation. La 

votación fue por sistema de internet y teléfono vía SMS; votaron 100 millones de 

personas siendo la primera votación masiva con este tipo de sistema. Los 

resultados se dieron en el estadio La Luz de Lisboa en Portugal el 7 de Julio del 

2007. El Perú participo con la ciudadela de Machu Pichu siendo una de las 

favoritas. Al final fue escogida como una de las siete maravillas del mundo 

moderno. 

El 2014 logra cosechar muchos premios. La World Travel Awards en su XXI 

edición realizada en Quito - Ecuador entrego premios al país como el mejor 

destino gastronómico y cultural ganando premios como: el mejor destino, mejor 

destino con legado, mejor destino cultural de la región y mejor destino en estancia 

de Sudamérica. El Hotel Swissotel ganó en la categoría a mejor hotel de 

negocios, y el Marriot como el mejor hotel de la región de Sudamérica. En ese 

momento ya el Perú recibía a más de tres millones de turistas al año y que las 

tasas de crecimiento del turismo interno eran del 4%. 

En el 2015 el pa²s empieza ganando el ñpremio a la excelenciaò de la Golden 

City Gate en  Berlín, Alemania, en la categoría internacional; dentro la Feria 

Internationale Tourismus Bºrse. Tal premio fue por la publicidad ñPer¼, imperio de 

los tesoros escondidosò puesta en enero del 2015. En ese mismo año el Perú 

nuevamente seria premiado por la World Travel Awards; esta vez como mejor 

destino culinario y cultural de  Sudamérica, como los premios más relevantes. 
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Junto a ellos se ganó en la categoría de hoteles algunos galardones como por 

ejemplo: el Hotel Swissotel como el mejor hotel de negocios, el Hotel de Paracas 

como el mejor hotel resort. 

El momento que está pasando el país en el sector turismo es la mejor de su 

historia, las tasas de crecimiento turístico nunca fueran tan altas. La imagen del 

Perú al exterior es realmente  muy importante. La estabilidad y crecimiento 

económico, la buena promoción y publicidad de últimos años, el apoyo de la 

empresa privada, los premios ganados consolidan a la actividad turística que 

debería ser bien aprovechada porque como sabemos el turismo es una actividad 

muy sensible a las situaciones externas que influyen en el  crecimiento de la 

misma. 

 

3.5 CLASIFICACIÓN Y TIPOS DE TURISMO 

Es realmente complicado plantear tipos de turismo, existen muchas 

definiciones y posibilidades, que al final se desordenan. Ahora se planteará de 

manera muy didáctica por intermedio de tipologías, por cantidad, motivaciones, 

tipo de viajes etc. Siempre pensando en el protagonista de la actividad turística. 

 

3.5.1 POR CANTIDAD DE TURISTAS 

Aquí aparecen los siguientes: 

-TURISMO DE MASA O GRUPO 

Es el tipo de turismo que se caracteriza por el desplazamiento a escala mayor 

de personas en un momento dado y a un lugar determinado. Se caracteriza por 

ser organizada y planificada dirigido por un agente turístico encargado, lo que 

permite el desplazamiento en grupo de un gran número de personas. 

Los especialistas e historiadores en turismo determinan que el inicio del turismo 

masivo se originó Thomas Cook en 1841. El introdujo la organización y el orden 

en los viajes lo que permitió la masificación de la misma gozando de gran 

aceptación por la mayoría de la población en el mundo, estando de todas 

maneras relacionado a la oferta turística que brinda las agencias con los famosos 

paquetes turísticos que captan a una gran cantidad de personas. 

-TURISMO PARTICULAR O INDEPENDIENTE 

Se da de manera particular por decisión propia de la persona donde a 

diferencia de la otra opción, ella misma se encarga de organizar su viaje, 
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generando ciertas desventajas como el no conocimiento de la zona a visitar si va 

por primera vez, personas que le puedan guiar en su periplo, etc. Aparte existen 

muchas personas que prefieren el factor de independencia en un viaje, agregando 

que los desplazamientos involucran normalmente un mayor gasto. Cuando los 

viajes son más cortos es donde se utiliza más este tipo de turismo. 

 

3.5.2 POR MOTIVACIÓN 

-TURISMO CULTURAL 

Viene a ser el desplazamiento de las personas a determinados lugares 

motivados por razones de carácter cultural; pudiendo ser museos, monumentos, 

ferias internacionales, estudios, arte etc. Existe claramente el deseo de visitar y 

conocer las costumbres y la cultura de los pueblos. Es indudable que el termino 

cultura es amplio y por tanto genera una subdivisión dentro del turismo 

-TURISMO ECOLÓGICO O ECOTURISMO 

Tipo de turismo ligado a la naturaleza que busca el equilibrio con la misma y 

respeto al medio ambiente como a las personas y comunidades que se 

encuentren dentro del radio de acción de la zona natural visitada. 

El creador del termino es el arquitecto Héctor Ceballos quien lo menciona por 

primera vez en 1983. Él lo definió así:    

Aquella modalidad turística ambientalmente responsable consistente en viajar o visitar áreas 

naturales relativamente sin disturbar con el fin de disfrutar, apreciar y estudiar los atractivos 

naturales (paisaje, flora y fauna silvestre) de dichas áreas, así como cualquier manifestación 

cultural (del presente y del pasado) que pueda encontrarse ahí, a través de un proceso que 

promueve la conservación, tiene bajo impacto ambiental y cultural y propicia un 

involucramiento activo y socioeconómicamente beneficioso de las poblaciones locales. 

(Ceballos, citado en Acerenza 2012: p.47) 

-TURISMO RURAL 

Es el desplazamiento de las personas a lugares de carácter rural. Tiene sus 

orígenes en Inglaterra en los años 50 producto de los desplazamientos de las 

personas de la urbe al campo buscando un cambio dentro de la monotonía y del 

stress de la vida urbana. Al inicio en Europa este tipo de dinámica se le llamaba 

turismo verde. Las familias que tenían más habitaciones les ofrecían a los 

hu®spedes los cuartos y comida generando el tipo de alojamiento llamado ñbe dan 

breakfastò.  
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3.5.3 POR LA REFERENCIA DE UN DETERMINADO PAÍS 

Existen tres formas aceptadas, y son: 

a) Turismo interno: Son los residentes de un determinado país que se 

desplazan dentro de ese mismo país. 

b) Turismo receptivo: Se trata de las personas no residentes de un determinado 

país que viajan dentro del mismo. 

c) Turismo emisor: Son los residentes de un lugar o país que se desplazan 

hacia otro país. 

 

3.5.4 POR TIPO DE VIAJE 

El hecho de que exista una motivación o  necesidad del turista por ir a un lugar 

genera claro un tipo de viaje. Lo clasifico de la siguiente manera. 

a) Turismo vacacional: Es el más común y tradicional, ligado como se dijo en 

su momento al ocio y el tiempo libre en donde las personas aprovechan el periodo 

vacacional en sus trabajos. 

b) Turismo a fin: Es el que se relaciona de alguna manera con la persona, 

como puede ser su profesión. Podría ser congresos, convenciones etc. 

c) Turismo de negocios: Es cuando el desplazamiento a realizar tiene una 

motivación ligada a contratos y realización de negocios.  

 

3.5.5 POR TIEMPO DE PERMANENCIA 

Por el tiempo que el turista se quedará en una determina zona se puede 

clasificar de dos formas claramente establecidas: 

a) Turismo itinerante: Es cuando la permanencia del turista es de poco tiempo. 

Normalmente se da en los caso de tours y en donde las personas tienen que 

conocer varios lugares dentro de un circuito en un determinado lapso de tiempo. 

Otra razón puede ser por una situación presupuestal. 

b) Turismo de estadía: Es cuando el turista permanece un tiempo prolongado 

en el lugar visitado. Es conocido como turismo de destino por ser el lugar único 

como objetivo. 
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3.6 SISTEMA TURÍSTICO 

Se denomina sistema turístico al conjunto de relaciones que se dan dentro de 

la actividad turística caracterizada dentro de su funcionamiento por la forma 

dinámica y como están entrelazadas entre sí. 

Los especialistas utilizan casi siempre los mismos conceptos y términos; 

teniendo formas muy parecidas de determinar los esquemas del sistema turístico. 

Se puede mencionar a Leiper quien plantea la esquematización o diagrama bajo 

un concepto de origen ruta y destino (elementos geográficos), planteando un área 

generadora que es de donde sale el turista para llegar a una zona receptora que 

es el destino. Entre ambas Leiper coloca lo que llama región de tránsito y ruta. 

Luego determina los ambientes que viene a ser para otros autores la planta 

turística, finalizando con los entes reguladores a lo que se conoce ahora como la 

superestructura. 

 

Sistema turístico planteado por Leiper 

REGION GENERADORA

DE TURISTAS (ORIGEN)
REGION RECEPTORA

DE TURISTAS (DESTINO)

AREA DE TRANSITO

Y RUTA

ELEMENTOS GEOGRAFICOS

TURISTA (ACTOR PRINCIPAL)

ESPACIOS DE CARACTER CULTURAL, TECNOLOGICO, SOCIAL, POLITICO ETC.

ENTES Y ORGANISMOS REGULADORES.

     Fuente: http://vane15carrera.blogspot.pe/2009/09/interrelacion-de-los-elementos-del.html 

 

El sistema turístico en general contempla subsistemas que son partes 

importantes que generan el funcionamiento del mismo. Existen diferencias en la 

distribución, mención y forma de colocar subsistemas pero al final se llega a la 

misma conclusión. 
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a) DEMANDA TURÍSTICA: Algunos especialistas lo definen como el total de 

turistas que se desplazan a un determinado lugar involucrando los ingresos que 

pueden generar. Dentro del concepto de demanda el actor principal es el turista 

demandante con el cual se genera la demanda. 

b) OFERTA TURÍSTICA: Son todos los productos o servicios que son 

proporcionados y brindados en la zona visitada a los usuarios turistas, estando 

suministrados por la planta turística básicamente. Los lugares que tienen una 

mayor oferta turística son más considerados ya que son completos y el turista se 

siente mucho más cómodo. 

c) PLANTA TURÍSTICA: Es un subsistema muy importante y se caracteriza por 

ser construcciones o establecimientos que normalmente se encuentran dentro de 

las zonas donde llega el turista y que puede ser utilizado por ellos. Se compone 

de equipamientos e instalaciones. 

-Equipamiento: Son todos los establecimientos ya sea del Estado o de carácter 

privado con el objetivo de brindar servicios turísticos básicos. Abarca los rubros 

de alojamiento, alimentación, recreación y otros. Pueden ser: hoteles, 

restaurantes, casinos, agencia de viajes etc. Existen zonas muy interesantes con 

muchos atractivos turísticos que no se desarrollan por no tener los equipamientos 

que puedan permitir recibir a los turistas. 

Tipos de equipamiento 

Categoría Clase 

Alojamiento 

Cabañas 

Albergues 

Hoteles  

Hostales 

Moteles 

Posads 

Residencias de alquiler 

Camping 

Comida 

Cafeterías 

Restaurantes y comedores 

Tiendas de comida al paso 

Recreación 

Casinos 

Bares 

Discoteca 

Cines y teatros 

Complejos de deportes 

Anfiteatros de espectáculos 

Clubes de recreación 
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Comercio de compra y venta 

Otros 

Estacionamientos 

Centro de congresos y reunión 

Servicio de transporte 

Agencia de viajes 
Fuente: Propia. 

 

 -Instalaciones: Es otro de los componentes de la planta turística. Se trata 

de establecimientos que están destinados a facilitar al turista en torno a sus 

actividades turísticas puede ser: muelles, sombrillas, circuitos, teleféricos etc. 

d) ATRACTIVO TURÍSTICO: Son aquellos lugares que tienen dentro de su 

área elementos con valor ya sea de carácter natural o cultural que origina 

atracción hacia las personas y genera por supuesto el deseo de visitarlas. Los 

atractivos turísticos son la base para vender la imagen turística de un lugar. 

 

Clasificación de atractivos turísticos 

Rubro Categoría Tipo 

Natural Sitios naturales 

Cataratas y caídas de agua 

Lagos y lagunas 

Ríos 

Montañas y valles 

Orillas y costas 

Caminos y senderos naturales 

Parques y áreas de reserva 

Miradores naturales 

Cultural 

Zonas 

arqueológicas y 

culturas antiguas 

Obras artísticas de cultura antiguas 

Museos 

Lugares históricos 

Zonas y áreas arqueológicas 

Manifestaciones 

culturales 

Manifestaciones populares religiosas 

Bailes y danzas 

Gastronomía típicas 

Artesanía y arte popular 

Edificaciones populares 

Muestras técnico, 

artísticas y 

científicas 

Explotaciones agropecuarias 

Explotaciones industriales 

Obras técnico contractivas 

Arte contemporáneo 

Complejos técnico científicos 

Fuente: Propia. 
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e) INFRAESTRUCTURA: Son todos los bienes y servicios con que cuenta un 

país, región  o área determinada, y que permite mantener la producción y la 

sociedad misma. Contiene normalmente cinco elementos básicos que son: 

educación, salud, vivienda, transporte, comulaciones y energía. Una zona que se 

encuentre bien equilibrada en todos estos aspectos tendrá mayores posibilidades 

de desarrollo turístico.  

La infraestructura que se relaciona más al sector turismo son: 

   -Transporte 

   -Comunicaciones 

   -Energía 

   -Sanidad 

-SUPERESTRUCTURA: Se trata de un subsistema que regula todo el sistema 

turístico, integrado por organismos estatales y privados. Se busca principalmente 

el buen funcionamiento y articulación de todas las partes y subsistemas. En el 

Perú se puede mencionar al MINCETUR, PROMPERU, CANATUR ,etc. 

De todo lo estudiado se puede decir que el sistema turístico es un conjunto de 

interrelaciones dependientes una de otra encadenadas, debiendo tener equilibrio 

ya que si un subsistema falla el sistema se resentirá. El proceso empieza con la 

decisión del demandante (turista), que solicita una serie de pedidos y que espera 

la satisfacción de la misma. El lugar mediante la población utilizará todo lo que 

tienen en sus manos para la satisfacción de los huéspedes y de ellos. Ese lugar o 

espacio debería estar provisto de tres elementos básicos a mí entender que son: 

la planta turística, los atractivos turísticos y una buena infraestructura de apoyo. El 

siguiente cuadro plante resumir tal concepto. 
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Sistema turístico 

ESPACIO TURISTICO

PLANTA

TURISTICA
ATRACTIVOS

TURISTICOS INFRAESTRUCTURA

EQUIPAMIENTO INSTALACIONES

DEMANDA
SOLICITA LOS BIENES

Y SERVICIOS EN EL

 LUGAR

OFERTA
EL LUGAR OFRECE

EL PRODUCTO

TURISTICO

S
U

P
E

R
E

S
T

R
U

C
T

U
R

A

TURISTA

Fuente: Diseño propio, basado en investigación. 

 

3.7 LUGAR O ESPACIO TURÍSTICO 

Se denomina espacio turístico  a todo lugar caracterizado por tener dentro de 

su perímetro atractivos turísticos distribuidos y una planta turística, siendo 

espacios no continuos y esparcidos ya que dependen de los atractivos turísticos 

por lo que una delimitación a nivel macro- regional es imposible; mas lo que se 

realiza, es el estudio por sectorización de los mismos. 

En cuanto a las tipologías de los espacios turísticos no existe mucha 

información. Pero de acuerdo a lo investigado se pueden plantear dos maneras; 

una por el tamaño del área y su jerarquía, otra desde el aspecto morfológico. 

-POR LA ESCALA Y LA JERARQUÍA DEL ESPACIO: 

No existen en realidad estudios sobre los tipos de espacios turísticos. Aparece 

Boullón como el abanderado sobre el tema, clasificando  los espacios turísticos 

desde el tamaño de la superficie como de la jerarquía del mismo. 

Propone los dos primeros espacios a nivel macro y son la zona y el área 

turística. La primera viene a ser según el autor la unidad mayor de análisis que 

puede tener un país; conteniendo áreas turísticas que vienen a ser como sub 

zonas también importantes. Ambos tipos de espacios deben contar con un 

mínimo de 10 atractivos turísticos y tener las plantas respectivas en cada tipo de 

espacio; como también una infraestructura de apoyo a las mismas que las 
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unifique. Especificar que la zona necesita un mínimo de 2 centros turísticos y el 

área turística 1. 

 

Modelo de zona turística con dos áreas turísticas 

 

AREA TURISTICA 1 SECTOR

SEPARADOR

DE AREAS

TURISTICAS

AREA TURISTICA 2

CENTROS TURISTICOS

ATRACTIVOS TURISTICOS

EJES DE INTEGRACION

ZONA TURISTICA
 

Fuente: Diseño propio, basado en teoría de Boullón 

Aparece un espacio muy especial llamado centro turístico que Boullón lo define 

como un conglomerado urbano que dentro de su superficie como en su radio de 

acción cuenta con una serie de atractivos turísticos que puedan producir el 

desplazamiento de los turistas al lugar. Los centros turísticos son polos de 

desarrollo, ordenadores y puntos de referencia tanto de sectores o áreas turísticas 

determinadas, y se encuentran bien equipadas presentando plantas turísticas 

importantes. 

Puede darse el caso de un turista que se encuentre en el Centro Histórico del 

Cusco hospedándose en el lugar y decida sacar un pasaje de ida y vuelta para el 

mismo día para trasladarse a Ollantaytambo que se encuentra dentro del radio de 

influencia, como igualmente el turista puede disfrutar de los atractivos que 

contenga el mismo centro histórico. 

Existe ya un grupo de menor jerarquía y escala denominado por Boullón como 

conformaciones, asentamientos y agrupaciones. A mi parecer son espacios 

turísticos más domésticos y por tanto tienen mayor proximidad con el huésped 

que visita el lugar. Normalmente  se trata de espacios de menor escala que no 

pasan para nada de 10 atractivos teniendo en promedio de 2 a 5 atractivos. La 

estadía a esos lugares son cortas por no tener una organización de planta fuerte y 
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una infraestructura consolidada. Aparece el complejo turístico que depende  de 

sus atractivos básicamente. Otra es la unidad turística que viene a ser un tipo de 

asentamiento siendo de concentración de menor escala que explota uno o 

algunos atractivos. Por último aparecen los más rudimentarios que vienen a ser 

los núcleos y conjuntos turísticos. Ellos tienen los atractivos en forma aislada pero 

incomunicados y definitivamente desamparados. 

Finalmente están los corredores turísticos. Existe el corredor de traslado en el 

que como su nombre lo indica son vías de conexión de zonas, áreas, centros 

turísticos, etc. estas vías permiten que los turistas lleguen al lugar que desean ir, y 

su función es básicamente de traslado a lugares con atractivos turísticos. Luego 

está el corredor de estadía que se caracteriza ya por ser una vía con actividad 

turística en sus alas, ubicándose atractivos y una planta turística paralela al 

corredor. 

-POR LA FISONOMÍA DEL ESPACIO 

Aquí se analizará desde la forma o su fisonomía, presentándolo ya como 

propuesta de la siguiente manera. 

a) Espacio turístico zonal o no lineal: Los planteo como espacios que se 

presentan sin una forma definida, caracterizadas por contener atractivos turísticos 

separados uno de otros generando diferentes amplitudes y distancias. Dichos 

atractivos no siguen un eje referencial (no contienen atractivos longitudinales) 

como en el caso los espacios turísticos lineales; lo que genera dentro de su 

perímetro áreas desiguales y al final una fisonomía caprichosa y dependiente de 

la localización de los mismos. Sus perímetros terminan normalmente donde se 

acaban los atractivos turísticos que lo contienen.  

Paralelamente a lo descrito, al ser no lineales generan un radio de acción 

mayormente de la misma forma. A diferencia de los espacios lineales que tienen 

una vía de articulación a la misma, aquí serán más difíciles de ubicar si es que se 

encuentran incomunicados; no todos están articulados a una autopista o 

carretera, a veces se tiene que llegar a caminata o con un transporte especial. 

b) Espacio turístico lineal: Lo defino como áreas o bandas espaciales donde se 

desarrolla actividad turística conteniendo los atractivos turísticos y la planta 

turística correspondiente. En el mundo existe gran cantidad de casos al respecto. 

Normalmente se da en lugares con atractivos que se acomoden o generen este 

tipo de espacios como pueden ser en las costas de las playas, en los lagos y 
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lagunas; como por la existencia de algunos atractivos culturales  o naturales 

correlativos y consecutivos. Tal contexto genera la colocación de una autopista 

que potencialice el área facilitando la comunicación de entradas y salidas. Tienen 

la característica de tener una vía de articulación, atractivos y la planta turística 

correspondiente, presentándose de las siguientes maneras: 

Por la continuidad 

-Continuo: Se da al presentarse el atractivo continuo y longitudinal permitiendo 

urbanizar en banda el lugar y con ello lograr que los clientes o huéspedes tengan 

una máxima facilidad en la llegadas al atractivo turístico desde diferentes puntos. 

Según los especialistas puede tener una profundidad mínima de 200 metros 

pudiendo llegar a los 500 metros. En la foto adjunta se puede observar el caso la 

playa de Rio de Janeiro en Brasil. 

 

Playa de Rio de Janeiro - Brasil 

 

Fuente: http://esblog.hotelnights.com/fin-de-ano-en-rio/ 

 

-Discontinuo: Llamada escalonada. Aquí el espacio turístico se presenta 

intercalado básicamente ocasionado por el tipo de atractivo. Suele darse con 

atractivos que por su morfología dejan dentro de su perímetro espacios para 

colocar equipamientos. 

El aspecto topográfico y el hecho de acomodarse al terreno también influyen en 

la localización escalonada de los elementos. Los atractivos y la planta turística se 

presentarán por etapas de manera intercalada pero no perdiendo el carácter de la 

forma lineal del espacio. Un caso es el del corredor turístico que va a Lunahuana 

paralelo al rio del mismo nombre: 

Por la localización del corredor, planta y atractivo 


































































































































































































































